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uvoD

Cirkuldrna ekonomika je inovativny a udrZatelny ekonomicky model, ktory sa snazZi zmenit
tradicny linedrny sp6sob vyuZivania zdrojov, kde su suroviny taZené, spracované, pouZité a
nakoniec zlikvidované, na cyklus, ktory maximalizuje vyuZitie zdrojov a minimalizuje odpad
a emisie. V podstate ide o prechod od "vyhodit a kupit nové" k "znovu poulit, opravit a
recyklovat™. Cielom cirkuldrnej ekonomiky je vytvorit hospoddrstvo, ktoré je odolnejsie voci
zmendm, efektivnejsie vo vyuZivani zdrojov a menej zataZujuce pre Zivotné prostredie.
Tento model podporuje obnovitelné zdroje, minimalizuje odpad a zlepsuje vyuZitie energie
a materidlov. Cirkuldrna ekonomika md potencidl vytvorit nové obchodné prileZitosti, sti-
mulovat inovdcie a vytvdrat trvalo udrZatelné spolocnosti. Je to pristup, ktory sa stdva
Coraz délezitejSim v snahe dosiahnut ekologicku udrZatelnost a ochranu Zivotného pro-
stredia.

Publikdcia ,,Uvod do cirkuldrnej ekonomiky* tvori vychodiskovi bdzu pre vyucbu prob-
lematicky cirkuldrnej ekonomiky v Studijnom odbore Ekondmia a manaZment v Studijnom
programe manaZment malého a stredného podnikania v bakaldrskom a magisterskom
Studiu. Vysokoskolska ucebnica je zdkladnou literaturou pre vyberovy predmet ekonémia
Zivotného prostredia a taktieZ odporucanou literaturou pre povinne volitelny predmet
Integracné procesy v Eurépe na bakaldrskom stupni Studia. Ucebnica bude taktieZ sluZit
ako odporucand literatura pre povinny predmet ManaZment kvality a vyberovy predmet
Produktové manaZérstvo na magisterskom stupni Studia. V neposlednom rade bude pred-
met doplnkovou literaturou pre predmet Environmentdiny manaZment v rdmci doktoran-
dského studia.

Vysokoskolskd ucebnica poddva systematicky, vykladovo uspbsobeny prehlad poznat-
kov z vednej discipliny cirkuldrna ekonomika urceny pre skumanie v Studijnom odbore
Ekondémia a manaZment od prieskumu aZ po vyskum. Ucebny text poskytuje zdklady, na
ktorych mézu Studenti stavat pri prehlbeni vedomosti.

Obsahovo je text rozdeleny do piatich Casti tak, aby poskytoval zdkladné poznatky
z cirkuldrnej ekonomiky pre studenta studijného odboru ekonémia a manaZment.

Predkladany ucebny text vhodnou formou spristupnuje poznatky zo zdkladov cirkular-
nej ekonomiky nielen pre studentov na univerzitach a vysokych skoldch, ale aj odbornikom
Z praxe, manaZérom, i Sirokej verejnosti.

Autor dakuje za cenné pripomienky a odborné odporucania recenzentom doc. Ing.
Eve Romancikovej, CSc. a doc. Ing. Tomdsovi Duddsovi, PhD.., ktori pomohli zvysit odbornu
uroveri vysokoskolskej ucebnice.

Marcel Lincényi
Michal Fabus
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KED SA ZAMYSLIME NAD SPOSOBOM DOTERAIJSIEHO FUNGOVANIA JE NEVYHNUTNE PO-
CHOPIT POVOD A NEVYHNUTNOST OBEHOVEHO HOSPODARSTVA. LINEARNY MODEL,
KTORY BOL KEDYSI OHLASOVANY AKO SYMBOL POKROKU, SA UKAZAL AKO NEUDRZATEL-
NY A VYZADUJE SI ZMENU PARADIGMY V SPOSOBE VYROBY, SPOTREBY A LIKVIDACIE TO-
VARU. POTREBA ZMENY JE NIELEN ENVIRONMENTALNOU NEVYHNUTNOSTOU, ALE AJ
MORALNOU POVINNOSTOU ZACHOVAT NASU PLANETU PRE BUDUCE GENERACIE. OBE-
HOVE HOSPODARSTVO PREDPOKLADA SYSTEM, V KTOROM SA RESPEKTUJU ZDROJE, VY-
ROBKY SU NAVRHNUTE S CIELOM A DLHOU ZIVOTNOSTOU A ODPAD SA MINIMALIZUJE
PROSTREDNICTVOM INOVATIVNYCH PRISTUPOV K SPOTREBE A VYROBE. AKO SME VSAK
DOSPELI K TOMUTO KRITICKEMU BODU A AKYMI ZASADAMI SA OBEHOVY MODEL RIADI?
OBEHOVE HOSPODARSTVO JE EKONOMICKY MODEL, KTOREHO CIELOM JE MAXIMALIZO-
VAT VYUZIVANIE ZDROJOV A MINIMALIZOVAT ODPAD PROSTREDNICTVOM PODPORY
UZAVRETEHO SYSTEMU. NA ROZDIEL OD TRADICNEHO LINEARNEHO HOSPODARSTVA,
KTORE SA RIADI MODELOM "VZIAT - VYROBIT - ZLIKVIDOVAT", SA OBEHOVE HOSPODAR-
STVO SNAZ{ VYTVORIT UDRZATELNY A REGENERATIVNY SYSTEM, V KTOROM SA VYROBKY,
MATERIALY A ZDROJE NEUSTALE OPATOVNE POUZiVAJU, OBNOVUJU, REGENERUJU A
RECYKLUJU.

Kltucové slovd: Linedrna ekonomika, Obehové hospoddrstvo, Cirkuldrna ekonomika,
Recykldcia, ZniZovanie odpadu, Remanufaktira, Zdielanie, Spoluprdca, Ekologicky
dizajn, ZnovupouZivanie, Transparentnost, UdrZatelnost, Efektivne vyuZivanie zdro-
jov, Zelené verejné obstardvanie, Odpadovy manaZment, Environmentdlna zodpo-
vednost, Inovdcie, Socidlna inkluzia, Zdroje, Ekologické riesenia, Osvetové kampane

1.1 Vznik a vyvoj cirkuldrnej ekonomiky

V nie tak ddvnej minulosti fungoval nas svet na linearnom principe - pristup "zober -
vyrob - zlikviduj", ktory viedol ku kaskade environmentalnych problémov. Rychle vycerpa-



vanie zdrojov, narastajuce mnozZstvo odpadu a hroziaca klimatickd zmena podnietili kolek-
tivne volanie po zmene. V tejto suvislosti sa objavila koncepcia obehového hospodarstva,
ktord ponuka transformacnu viziu udrzatelnejSej a regenerativnejsej buduicnosti.

Historicka perspektiva

Stranky histérie odhaluju neuprosny pochod pokroku, ktory sa vyznacoval priemysel-
nymi revoltciami, ktoré zmenili globalnu krajinu. Usvit mechanizicie poharianej parou
odstartoval prvu priemyselnu revoliciu a posunul fudstvo do éry nevidanej vyroby a spo-
treby. Vznikli tovarne, mesta sa rozrastli a ekonomiky prekvitali, ale kazdy krok vpred si
vyziadal tichu dan na Zivotnom prostredi.

Linedrny model, zdkladny kamen industrializacie, vznikol ako prirodzeny dosledok.
Vyrobky sa vyrabali s jedinym ciefom - pouZit ich a vyhodit. Tento linearny pristup bol sice
ucinny pri podpore hospodarskeho rastu, ale niesol so sebou skryté ndklady. Planéta sa
stala svedkom hromadenia odpadu, vycerpavania obmedzenych zdrojov a ekologickej
nerovnovdahy sposobenej nekontrolovanou spotrebou.

Linedrny model hospodarstva, znamy aj ako "take-make-waste" model, je tradicnym
pristupom k hospodarstvu, ktory je zaloZeny na linedrnom toku zdrojov od tazby surovin
cez vyrobu a spotrebu az po konecnu likvidaciu odpadu. Tento model sa ¢asto oznacuje
ako linearny, pretoze neberie do Gvahy obnovitelnost alebo udrzatelnost zdrojov a pouzi-
va ich len raz, predtym ako st zahodené. Linearny model zacina s tazbou surovin z prirod-
nych zdrojov, ako st rudy, drevina, ropa a podobne. Tieto suroviny su ¢asto tazené v
znaénych mnoiZstvach a mozu byt vyCerpané. Po tazbe surovin sa pouZivaju na vyrobu
roznych produktov. V tomto procese sa suroviny Casto premenia na konecné produkty
prostrednictvom réznych technologickych procesov a vyrobnych postupov. Vyrobené
produkty su nasledne distribuované a spotrebované koncovymi spotrebitelmi. Spotreba je
zamerana na jednorazové vyuzitie produktov, pricom sa zvySuje dopyt po novych produk-
toch. Po spotrebe sa produkty stavaju odpadom, ktory je potom odstraneny alebo likvido-

negativny vplyv na Zivotné prostredie a zdravie fudi.

Linearny model hospodarstva je spojeny s niekolkymi problémami, vratane vycerpania
prirodnych zdrojov, znedistovania Zivotného prostredia, vysokych nakladov na likvidaciu
odpadu a nachylnosti na hospodarske kolapsy v désledku kolisania cien surovin a obme-
dzeného pristupu k zdrojom. Preto je potrebné hladat a podporovat alternativne modely,
ako je obehové hospodarstvo, ktoré sa zameriavaju na udrzatelné vyuZivanie zdrojov a
minimalizuju environmentélny vplyv.!

Napriek vSsetkému mal linedrny model hospoddarstva svoje vyhody, ako napr. relativne
jednoduchy a priamociary. Pracuje na principe "vytazit-vyrobit-pouzit-zahodit", ¢o ho robi

! Kirchherr, J., Reike, D., & Hekkert, M. (2017). Conceptualizing the circular economy: An
analysis of 114 definitions. Resources, Conservation and Recycling, 127, 221-232.



lahko pochopitefnym a jednoducho aplikovatelnym. Tento model umoznil rychly rast a
rozvoj priemyselnych ekonomik, pretoZe sa sustredil na maximalnu vyrobu a spotrebu
produktov. Linedrny model podporuje hospodarsky rast tym, Ze stimuluje vyrobu a spo-
trebu produktov, ¢o vytvara pracovné miesta a zvySuje HDP. Napriek tomu prinasal aj
svoje nevyhody uz uvedené vyssie.

Linedrny model hospodarstva bol historicky uc¢inny pri podpore rastu a rozvoja, ale
jeho neudrzatelné charakteristiky a negativne dosledky pre Zivotné prostredie a spoloc-
nost vyzaduju prechod k udrzatelnejsim a efektivnejs$im modelom hospodarstva, ako je
napriklad obehové hospodarstvo.

Vyzva na prebudenie v oblasti Zivotného prostredia

Ako sa vyvijalo 20. storocie, ukazovali sa aj environmentdlne dosledky nasich linear-
nych postupov. Zacalo sa prejavovat uvedomenie, Ze nasa planéta nie je nekonecnou
zasobdrnou zdrojov, ale krehkym ekosystémom s obmedzenymi kapacitami. Environmen-
talne hnutia nabrali na sile, vedecké poznatky zdéraznili naliehavost zmeny a ako hlavna
zasada sa objavila koncepcia udrzatelnosti.

Volanie po zmene bolo Coraz hlasnejSie, pretoze obrazy preplnenych skladok, znecis-
tenych oceanov a miznucej biodiverzity sa nedali ignorovat. Bolo zrejmé, Ze zdsadna zme-
na nasho pristupu k vyrobe a spotrebe je nielen Ziaduca, ale aj nevyhnutna pre blaho pla-
néty a jej obyvatelov.

Zrod obehového hospodarstva

Ako odpoved na tato vyzvu na zmenu vzniklo obehové hospodarstvo ako holistickd a
udrzatelna alternativa. Tato koncepcia, ktora vychadza z myslienky napodobriovania pri-
rodnych cyklov, sa snazila vytvorit regenerativny systém, v ktorom sa zachovévaju zdroje,
minimalizuje sa odpad a vyrazne sa znizuje vplyv ludskych Cinnosti na Zivotné prostredie.
Principy obehového hospodarstva sa stali svetlom nadeje vo svete, ktory zapasi s envi-
ronmentélnou krizou. Od tvorcov politik az po podniky a jednotlivcov sa zaéalo prejavovat
kolektivne uvedomenie si, Ze si uz nemézeme dovolit povaZovat zdroje za zbyto¢né a line-
arna trajektdria u? nie je Zivotaschopnd.?

Obehové hospodarstvo je koncept, ktory sa stal velmi dolezitym v sucasnej diskusii o
udrzatelnom rozvoji a hospodarstve. Existuje mnoho zdrojov, ktoré mézu poskytnut in-
formacie o obehovom hospodarstve a jeho principoch. Napriklad Ellen MacArthur Foun-
dation je vedlca organizacia v oblasti obehového hospodarstva. Svetové ekonomické
forum sa tiez zaujima o obehové hospodarstvo a jeho dopady. Ich publikacie, najma spra-
vy o globalnych rizikdch a iniciativy tykajuce sa udrZatelnosti. Circular Economy Institute,
ktory je sucastou amerického think-tanku Worldwatch Institute, poskytuje vyskumné $tu-

2 Ghisellini, P., Cialani, C., & Ulgiati, S. (2016). A review on circular economy: the expected
transition to a balanced interplay of environmental and economic systems. Journal of Cleaner
Production, 114, 11-32



die, spravy a analyzy tykajuce sa obehového hospodarstva a jeho vplyvu na Zivotné pro-
stredie a hospodarstvo. Eurdpska komisia a iné eurdpske institucie vypracovali mnoho
sprav a dokumentov o obehovom hospodarstve a jeho politickych iniciativach. Tieto do-
kumenty mozu poskytnut uZitocné informacie o tom, ako sa obehové hospodarstvo im-
plementuje na eurépskej drovni.3

Navigdacia po obehovej ceste

V tejto kapitole budeme skumat kltcové principy, ktorymi sa obehové hospodarstvo
riadi - principy, ktoré ponukaju pldn harmonického spoluzitia medzi fudskymi aktivitami a
prirodnym svetom. Kazdy princip, od navrhovania vyrobkov pre dlhi Zivotnost aZ po pod-
poru udrzatelnej spotreby a zavadzanie inovacii, zohrava déleZitd ulohu pri odvadzani nas
od nebezpecenstva linedrneho myslenia. Vyzva na zmenu zaznela a obehové hospodar-
stvo odpoveda viziou budicnosti, v ktorej udrzatelnost nie je volbou, ale neodmyslitel-
nym aspektom toho, ako Zijeme a prosperujeme.

Prijatie obehovej mudrosti

V Ustredi tejto transformacdnej cesty sa skryva mudrost napodobriovat kruhové vzory,
ktoré sa nachadzaju v prirode. V prirode ekosystémy prosperuju prostrednictvom vzajom-
ne prepojenych cyklov rastu, rozkladu a regeneracie. Obehové hospodarstvo Cerpa inspi-
raciu z tychto prastarych rytmov a snazi sa vytvorit harmonicky stav medzi fudskou vyna-
liezavostou a odolnostou Zivotného prostredia.

Hladanie udrzatelnosti

Ako sa volanie po udrzatelnosti ozyva v priemyselnych odvetviach, komunitach a
spravnych raddch, vyvoldva to obnoveny zmysel pre zodpovednost. Udrzatelnost nie je
len mdédnym slovom; je to zavazok vyvazit nase potreby so schopnostou Zeme poskytovat
ich. Obehové hospodarstvo zahfria tento zavazok tym, Ze nas vyzyva, aby sme prehodnoti-
li sp6sob, akym vyrdbame a spotreblivame, a nabdda nas, aby sme nanovo definovali
uspech nad rdmec jednoduchych ekonomickych ukazovatelov.

Zuctovanie s linedarnym dedicstvom

Linearne dedistvo, ktoré je suéastou nasej priemyselnej historie, sa neda len tak fahko
odstranit. Skladky st svedectvom odhodenych pozostatkov linedrnej minulosti, a predsa
sa v tejto vyzve skryva prileZitost na transformaciu. Musime sa postavit linedrnemu dedi¢-
stvu ¢elom, poudit sa z jeho nedostatkov a uznat, Ze kruhova paradigma nie je len volbou,
ale nevyhnutnostou.

3 Ghisellini, P., Cialani, C., & Ulgiati, S. (2016). A review on circular economy: the expected
transition to a balanced interplay of environmental and economic systems. Journal of Cleaner
Production, 114, 11-32



Katalyzatory zmeny

Jednotlivci, organizacie a vlady sa stdvaju katalyzatormi zmien a kazdy z nich zohrava
dolezitu ulohu pri riadeni smerovania k cirkularite. Inovatori spochybnuju konvencné mys-
lenie, tvorcovia politik vytvaraju rdmce, ktoré stimuluju udrzatelné postupy, a spotrebite-
lia vyuZivaju svoju moc prostrednictvom uvedomelych rozhodnuti. Spolo¢ne tvoria impo-
zantnu alianciu, ktora sa usiluje o spolo¢nu viziu regenerativnej a udrzatelnej budicnosti.

Pripravit scénu

Ked' sa pustame do tohto skiimania kli¢ovych zasad obehového hospodarstva, je po-
trebné sa zamysliet nad kli¢ovym momentom, v ktorom sa nachadzame - momentom, v
ktorom sa volanie po zmene stretavaju s rieSeniami.

UskutocCnena vizia

V su¢asnom svete sme svedkami zrodu vizie - vizie, v ktorej sa linedrny odkaz meni na
kruhovy osud. Principy, ktorymi sa tato transformacna cesta riadi, nie su len abstraktnymi
pojmami, ale piliermi, na ktorych mozno vybudovat udrzatelnd budicnost. Navrhovanie
pre dlhd Zivotnost, maximalizédcia u¢innosti zdrojov a prijatie systémov s uzavretym cyk-
lom su zakladnymi kamenmi obehového hospodarstva, ktoré slubuje zosuladenie lud-
skych ¢innosti s rytmami prirodného sveta.

Sila spoluprace

Obehové hospodarstvo nie je osamelym Usilim. Dari sa jej vdaka spolupraci - medzi
priemyselnymi odvetviami, vliAdami, komunitami a jednotlivcami. Tvarou v tvar globalnym
vyzvam sa spolupraca stava katalyzatorom zmien, spdjajlucim rézne pristupy, ktoré odraza-
ju naliehavost starostlivosti o Zivotné prostredie. Sila kolektivnej akcie, je kli¢om k reali-
zacii kruhovej vizie.

Posilneni spotrebitelia a informované volby

Jadrom tejto transformdcie je posilnenie postavenia spotrebitelov. Obehové hospo-
darstvo zdoraziuje kliéovu dlohu, ktord jednotlivci zohravaju pri formovani obehového
hospodarstva prostrednictvom svojich rozhodnuti. Udrzatelna spotreba nie je len kon-
cept, je to vyzva k ¢inom, ktord povzbudzuje jednotlivcov, aby robili informované rozhod-
nutia, ktoré su v sulade so zdsadami dlhovekosti, efektivneho vyuZivania zdrojov a obeho-
vosti.



Naliehavost sti¢asnosti

Vyzvy, ktoré predstavuju zmena klimy, vyCerpavanie zdrojov a zhorSovanie zivotného
prostredia, si vyZaduju okamzité a spolocné usilie. Principy, sluzia ako voditka a ukazuju
cestu vpred, ktora vyvaZuje ludské potreby s blahobytom planéty.

Zistujeme, Ze vyzva na zmenu, kedysi vzdialend, sa stala rezonujlicou témou, ktord ndas
vedie k harmonickému spoluZitiu s naSou planétou. Obehové hospodarstvo nie je len ra-
mec, je to svedectvo nasej schopnosti inovovat, prispdsobovat sa a vytvérat udrzatelné
dedicstvo pre dalSie generacie.

Preneste ziskané poznatky do ndsho kazdodenného Zivota, podnikania a tvorby politi-
ky. Nech su principy obehového hospodarstva smerovanim, ktory nas nasmeruje k buduc-
nosti, v ktorej sa rytmy prirody a ludskych ¢innosti harmonizuju a vytvéraju svet, ktory
prosperuje v rovnovahe.

Obehové hospodarstvo
Circular economy

OBEHOVE HOSPODARSTVO
CIRCULAR ECOMOMY

< - DISTRIBUCIA
ZVYSKOVY DISTRIBUTION
ODPAD
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Zdroj: EK
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Obrazok: Obehové hospodarstvo

Zdroj: Eurdpska komisia

Vo svete obehového hospodarstva presahuje koncept Zivotnosti oby¢ajnu trvanlivost -
stava sa hlavnou filozofiou, zavazkom vytvérat vyrobky, ktoré vydrzia skasku ¢asu. Ked' sa
pustime do jednotlivych oblasti obehového hospodarstva, vstipime do oblasti dizajnu,



kde sa inovacie stretdvaju s udrzatelnostou a Ucelnd tvorba ma prednost pred jednorazo-
vym pohodlim.*

Vyvoj dizajnu

Dizajn ako disciplina presiel od éry, v ktorej boli planovana zastaranost a rychla obme-
na akceptovanymi normami, k paradigme, v ktorej sa cti dlha Zivotnost. V tejto Casti sa
pustime do retrospektivneho skiimania evolucie dizajnu - odhalime klti¢ové momenty,
ktoré formovali nase chapanie toho, ako su vyrobky koncipované, konstruované a nako-
niec prijaté spotrebitelmi.

Vytvaranie pribehu o trvanlivosti

Trvanlivost je zdkladnym kameriom dizajnu pre dlhu Zivotnost. Zahfna starostlivy vyber
materialov, dokladné inZinierstvo a zavazok ku kvalite, ktora prekondva prechodné trendy.
Preskimame pribehy ikonickych vyrobkov, ktoré odolali pieskom casu a stali sa nie¢im
viac nez len predmetmi - su svedectvom umenia vytvarania trvalych pribehov prostrednic-
tvom dizajnu.

Uloha opravitelnosti

Okrem trvanlivosti sa étos kruhového dizajnu vztahuje aj na opravitelnost. Vyrobky,
ktoré sa daju lahko opravit, podporuju kultdru Udrzby a odolnosti. V tejto ¢asti sa budeme
venovat vyznamu opravitelnosti a tomu, ako umoZfiuje spotrebitelom prediZit Zivotnost
ich majetku, ¢im prispieva k odklonu od kulttry vyhadzovania.

0Od linearneho k cirkuldarnemu dizajnérskemu mysleniu

Linearne dizajnérske myslenie ¢asto uprednostriuje nakladovu efektivnost a rychlost,
¢o vedie k vyrobkom s obmedzenou Zivotnostou. Cirkularny dizajn, naopak, spochybriuje
tuto paradigmu tym, Ze prijima holisticky pristup, ktory zohladfiuje cely Zivotny cyklus
vyrobku. Preskimame principy kruhového dizajnérskeho myslenia, kde kazda faza, od
koncepcie aZ po likvidaciu, je prileZitostou na udrzatelnost a dlhi Zivotnost.

Realizacia cirkularnej vizie

Pripadové Studie a priklady z redlneho sveta osvetlia transformacnu silu navrhovania
pre dlha Zivotnost. Od nad¢asovej mddy az po moduldrnu elektroniku - tieto pribehy budi
inpiraciou pre zmenu perspektivy - uvedomenie si, Ze dlha Zivotnost nie je len principom
dizajnu, ale filozofiou, ktord ma potencial zmenit priemyselné odvetvia, nanovo definovat
ocakdvania spotrebitelov a prispiet k SirSiemu pribehu obehového hospodarstva.

4 Stahel, W. R. (2016). The circular economy. Nature, 531(7595), 435-438.



EU a jej vizia pre obehové hospodarstvo

Eurdpska komisia aktivne pracuje na podpore obehového hospodarstva ako sulast
svojho programu pre udrzatelny rozvoj a ochranu Zivotného prostredia. Eurépska komisia
prijala Akény plan pre kruhovd ekonomiku s ciefom podporit obehové hospodérstvo. Ten-
to plan obsahuje viac neZ 50 opatreni a iniciativ, ktoré maju zvysit efektivnost vyuZivania
zdrojov a recykldacie v celej Eurdpskej unii. Suéastou tohto akéného planu su opatrenia na
zlepsSenie navrhu produktov, podpora recyklacie, stimulacia trhu s druhotnymi surovinami
a vytvorenie priaznivého prostredia pre obehové hospodarstvo. Plan tiez obsahuje ciele
na zniZenie skladkovania odpadov, zvysenie recyklovatelnosti produktov a podporu trvalo
udrzatelného spotrebného spravania.

Komisia stanovila ambicidzne ciele v oblasti obehového hospodarstva prostrednictvom
roznych legislativnych opatreni. Napriklad Smernica o odpade stanovuje ciele na zvysenie
recykldcie a znizenie sklddkovania odpadov v celej EU. Komisia tie? podporuje politiky,
ktoré podporuju ekologicky dizajn produktov, aby sa zlepsila ich recyklovatelnost a trvan-
livost.

Komisia poskytuje finanénu podporu na projekty a iniciativy zamerané na obehové
hospodarstvo prostrednictvom réznych fondov a programov. Napriklad Fond studrznosti a
program LIFE poskytuju finanénd podporu na projekty zamerané na zlepSenie riadenia
odpadov, zvysSenie recyklacie a podporu inovdcii v oblasti obehového hospodarstva. Rov-
nako tak Komisia podporuje vyskum a inovacie v oblasti obehového hospodarstva pro-
strednictvom programov ako Horizont 2020. Tieto programy financuju vyskum novych
technoldgii, procesov a rieseni, ktoré mozu zlepsit efektivnost vyuZivania zdrojov a recyk-
lacie.

Komisia spolupracuje s ¢lenskymi Statmi a inymi zainteresovanymi stranami na podpo-
re obehového hospodarstva. Tato spolupraca zahfiia vymenu osvedcenych postupov,
spoloéné projekty a koordinaciu politik s cielom dosiahnut synergické ucinky a efektivne
vyuzivanie zdrojov v celej EU. Tieto opatrenia a iniciativy Eurépskej komisie ukazuju, ze
obehové hospodarstvo je déleZitou prioritou v politike EU a 7e Komisia aktivne pracuje na
podpore tohto modelu s cielom dosiahnut udrzatelny a konkurencieschopny rozvoj v celej
EU.

Koncept environmentalnej zodpovednosti

Casto nazyvany aj environmentélna udrzatelnost, sa tyka zavazkov a povinnosti jednot-
livcov, organizacii a spolo¢nosti voci Zivotnému prostrediu a ochrane prirodnych zdrojov.
Tento koncept sa zakladd na predpoklade, Zze kazdy mé povinnost konat s ohladom na
environmentalne dosledky svojich ¢innosti a rozhodnuti s cielom minimalizovat negativne
dopady na Zivotné prostredie a prispievat k udrzatelnému rozvoju.

Environmentélna zodpovednost sa zaoberd ochranou prirodnych zdrojov, ako su
vzduch, voda, pdda, lesy a biodiverzita. Cielom je minimalizovat ich nadmernd konzuma-
ciu a destrukciu a zabezpedit ich udrzatelné vyuZivanie pre sucasné aj buduce generacie.
Dalej sa snaZi minimalizovat negativne environmentalne vplyvy fudskych aktivit, ako su



emisie sklenikovych plynov, produkcia odpadu, znecistenie ovzdusia a vody, a strata bio-
diverzity. Cielom je znizit environmentalnu zataZ na zivotné prostredie a zabranit nevrat-
nym Skodam. Podporuje vyvoj a implementaciu ekologicky orientovanych technoldgii,
procesov a produktov. Ekologicky dizajn kladie déraz na minimalizéciu environmentalneho
vplyvu vyrobkov pocas ich celého Zivotného cyklu, od vyroby cez pouZivanie aZ po likvida-
ciu. Environmentalna zodpovednost zahffia osvetové kampane a vzdelavacie programy na
zvySenie povedomia a pochopenia environmentalnych problémov a vyziev. Cielom je mo-
tivovat jednotlivcov a organizacie k prijimaniu environmentalne zodpovednych rozhodnuti
a spravaniu. Environmentalna zodpovednost zahfria aj podporu zeleného obchodovania a
verejného obstaravania, ktoré uprednostiiuje ekologicky a socidlne udrzatelné produkty a
sluzby. To zahffia preferovanie doddvatelov, ktori dodrZiavajui environmentalne normy a
Standardy. Environmentdlna zodpovednost je neoddelitelne spojena s zavazkom k trvalo
udrzatelnému rozvoju, ktory zahfiia zabezpecenie prosperity, socidlnej spravodlivosti a
ochrany Zivotného prostredia pre sucasné aj budtce generacie.

Koncept environmentdlnej zodpovednosti je délezitym ramcom pre riadenie a hodno-
tenie environmentalnych aspektov [udskych aktivit na vSetkych drovniach - od jednotliv-
cov a podnikov po vladne institucie a medzindrodné organizacie. Zohladniuje potrebu
zmeny spdsobu myslenia a spravania sa s ciefom dosiahnut udrzatelnd buducnost pre
vsetkych.

1.2 Hlavné zasady obehového hospodarstva

Navrhy pre dlhd Zivotnost a odolnost:

"Dizajn pre dlhi Zivotnost a odolnost" je princip v kontexte udrzatelného a obehového
dizajnu, ktory zdorazriuje doleZitost vytvdrania vyrobkov a systémov, ktoré maju dlhsiu
Zivotnost, odoldvaju opotrebovaniu a mézu sa pouzivat dlhsie obdobie. Tento pristup je v
kontraste s tradi¢nym linedrnym modelom vyroby, kde su vyrobky ¢asto navrhnuté s pla-
novanym zastaravanim, ¢o podporuje ¢astl vymenu a prispieva ku kultdre vyhadzovania.

Ciel: Vyrobky st navrhnuté tak, aby odolavali opotrebovaniu a zabezpedili dlhsiu Zivot-
nost.

Implementacia: To zahfna vyber vysokokvalitnych materialov, navrhovanie na demon-
taz a opravu a zohladnenie celého Zivotného cyklu vyrobku vo faze navrhu. Na ulahcenie
oprav a modernizicie sa mdZe zaviest modularnost a Standardizacia. "Dizajn pre dlhu
Zivotnost a odolnost" je v stlade so zasadami obehového hospodarstva tym, Ze podporuje
prediZzenie ivotného cyklu vyrobku, minimalizuje odpad a prispieva k udrzatelnej$im mo-
delom spotreby. Tento pristup si vyZzaduje spolupracu medzi dizajnérmi, vyrobcami, spo-
trebitelmi a tvorcami politik s cieflom vytvorit kultdru zodpovedného a odolného pouZiva-
nia vyrobkov.



Opéatovné poutitie a oprava:

"Opatovné pouzitie a oprava" je klticovou zdsadou v kontexte udrzatelného a obehového
dizajnu. Tato zasada podporuje navrhovanie vyrobkov so zdmerom predi?it ich Zivotnost
prostrednictvom opéatovného poufZitia a opravy namiesto toho, aby sa po jednom pouziti
vyhodili alebo zastarali. Zd6razriovanim tychto postupov dizajnéri prispievaju k zniZzovaniu
mnoZstva odpadu, Setreniu zdrojov a podpore udrzatelnejSieho a obehového hospodar-
stva.

Ciel: PrediZit Zivotnost vyrobkov podporou ich opatovného pouZitia a opravy.

Implementacia: Cielom je dosiahnut, aby sa vyrobky, ktoré sa pouZivaju opakovane,
pouzivali opakovane: Podporovat opravarenské sluzby, vytvérat platformy pre predaj z
druhej ruky a zavadzat normy opravitelnhosti. Spolo¢nosti mdzu ponukat ndvody na opravu
alebo spolupracovat s opravarenskymi sluzbami tretich stran. Spotrebitelia st motivovani,
aby si vybrali opravu namiesto vymeny. "Opatovné pouZitie a oprava" je v stlade so zasa-
dami obehového hospodarstva tym, Ze podporuje nepretrzité pouzivanie vyrobkov, znizu-
je mnozstvo odpadu a prispieva k udrzatelnejSiemu a zdrojovo efektivnejSiemu systému.
Tento pristup si vyZzaduje spoluprdcu medzi dizajnérmi, vyrobcami, spotrebitelmi a tvor-
cami politik s ciefom vytvorit kulttru, ktord si ceni opravy a prijima koncepciu prediZenia
Zivotnosti vyrobkov.

Opéatovné pouzitie a oprava maju mnoho vyhod pre ekonomiku Statu, ako aj pre jed-
notlivcov a domacnosti. Z podhladu ekonomiky statu opatovné pouzitie a oprava produk-
toch vytvédra pracovné miesta v odvetviach, ako s remanufaktira, renovacia, opravy a
sluzby suvisiace s obnovou. To méze prispiet k zniZovaniu nezamestnanosti a podpore
rastu v tychto odvetviach. Opatovné pouzitie a oprava produktov zniZzuje mnoZstvo odpa-
du, ktory konci na skladkach. Tym sa Setria naklady na skladkovanie odpadu, ktoré mozu
byt velmi vysoké, a zniZuje sa environmentalna zétaZ spojena so skladkovanim. Opatovné
pouZitie a oprava prispeju k trvalo udrzatelnému rozvoju tym, Ze znizZuju spotrebu novych
surovin a energie potrebné na vyrobu novych produktov. To zniZuje ekologicku stopu a
zlepSuje Zivotné prostredie. Firmy, ktoré sa aktivne zaoberaju opatovnym pouzivanim a
opravou svojich produktov, mézu ziskat pozitivny obraz znacky ako spoloéensky zodpo-
vedné organizacie. To mdze zvysit déveru zakaznikov a prildkat viac podnikatelskych prile-
Zitosti.

Pre jednotlivcov, resp. domacnosti to mdze byt najma Uspora financii. Opdtovné pouzi-
tie a oprava produktov moze byt ¢asto lacnejsie ako nakup novych. Jednotlivci mézu uset-
rit peniaze tym, Ze opravia poSkodeny produkt alebo kipia pouZity produkt, miesto toho
aby si kupili novy. Oprava a udr#ba produktov méze prediZit ich Zivotnost, ¢o umoziiuje
jednotlivcom vyuzivat ich dlhsie a znizit potrebu ¢astého nakupu novych produktov. Opéa-
tovné pouZitie a oprava produktoch prispieva k znizeniu mnozstva odpadu, ktory konéi na
sklddkach (o pri platbach za mnozstevny zber vedie ku znizeniu nakladov). Tym sa poma-
ha chranit Zivotné prostredie a zachovévat prirodné zdroje pre budlce generacie. Aktivne
zapojenie sa do opatovného pouzivania a opravy produktov umoziuje jednotlivcom pod-
porovat udrzatelny Zivotny Styl a prispievat k ochrane Zivotného prostredia. Vietky tieto



vyhody ukazuju, Ze opatovné pouZitie a oprava produktoch maju pozitivny vplyv nielen na
hospodarstvo statu, ale aj na jednotlivcov a domacnosti tym, Ze prispievaju k udrzatelné-
mu rozvoju a Uspore zdrojov.

Opatovna vyroba:

Remanufacturing je proces, ktory zahfia obnovu pouZitych alebo opotrebovanych vyrob-
kov do podobného stavu ako nové, Casto s ciefom dosiahnut alebo prekonat pévodné
vykonnostné normy. Ide o klu¢ovy postup v ramci obehového hospodarstva, ktory kladie
doraz na prediZenie Zivotnosti vyrobkov a efektivne vyuzivanie zdrojov. Remanufacturing
zahffa demontdz, Cistenie, opravu a modernizaciu vyrobkov, vysledkom ¢oho je vysoko-
kvalitny tovar, ktory ponuka rovnaky alebo lepsi vykon ako novy tovar.

Ciel: Uviest pouzité vyrobky do stavu ako nové.

Implementacia: Demontaz vyrobkov, vymena opotrebovanych komponentov a ich
rekonstrukcia tak, aby spifiali pévodné $pecifikcie. Repasovany tovar ma ¢asto porovna-
telnu kvalitu ako nové vyrobky. Tento proces zniZuje dopyt po novych surovinach a mini-
malizuje mnoZstvo odpadu.

Remanufacturing prispieva k obehovému hospodarstvu tym, Ze podporuje opatovné
pouZivanie vyrobkov a minimalizuje vplyv na Zivotné prostredie spojeny s vyrobou a likvi-
daciou. Je v sulade so zésadami udrzatelnosti, efektivneho vyuZivania zdrojov a zniZovania
mnozstva odpadu a pontka praktické a environmentalne zodpovedné riesenie na predi-
Zenie Zivotnosti vyrobkov.

Remanufaktura, proces obnovy pouZitych produktov na droven rovnaku alebo blizku ich
pévodnému stavu, ma viaceré vyhody pre ekonomiku Statu. Umoziuje vyuZitie existuju-
cich materialov a sucasti na vyrobu novych produktov. Tym sa Setri mnoZstvo novych su-
rovin a zniZuju sa naklady na ich nakup, ¢o prispieva k efektivnejSiemu vyuZivaniu zdrojov.
Proces remanufaktury vyZaduje odborné zru¢nosti a pracu vykondvanu ludmi, ¢o vytvéra
pracovné miesta v oblastiach ako su opravy, obnova a testovanie produktov. Tieto pra-
covné miesta mozu prispiet k zniZovaniu nezamestnanosti a podporovat miestne hospo-
darstvo. Dalej stimuluje inovacie v oblasti spracovania materialov a technoldgii. Vyrobco-
via sa musia snazit vylepsit procesy a techniky, aby zabezpedili kvalitu a vykonnost rema-
nufakturovanych produktov, o méze viest k novym technologickym rieSeniam a zlepseniu
konkurencieschopnosti. Remanufaktira ma nizsi environmentalny dopad ako vyroba no-
vych produktov, pretoZe minimalizuje spotrebu novych surovin, energie a vody. Tym sa
znizuje mnozstvo odpadu generovaného vyrobou a zlep3uje sa celkovéd udrzatelnost pro-
cesu. Umoziiuje prediit Zivotnost produktov tym, Ze ich obnovuje a opravuje, ¢o znizuje
potrebu vyroby novych produktov a podporuje kulturu trvalo udrzatelného spotrebného
spravania. Vzhladom na rastuci dopyt po udrzatelnych rieseniach sa remanufaktura stava
Coraz atraktivnejSou moznostou pre vyrobcov. Firmy, ktoré investuju do remanufaktury,
mozu ziskat konkurenénl vyhodu tym, Ze ponukaju ekologicky zodpovedné produkty a



sluzby. Tieto vyhody remanufaktiry prispievaju k udrzatelnému rozvoju, efektivnejSiemu
vyuZivaniu zdrojov a podpore konkurencieschopnosti priemysl|u.

Recyklacia:
Recyklacia je proces, pri ktorom sa materidly zbieraju, spraclvaju a premiernaju na nové
vyrobky, ¢asto s ciefom znizit spotrebu surovin, Setrit energiu a minimalizovat vplyv na
Zivotné prostredie. Je kli¢ovym prvkom udrzatelného odpadového hospodarstva a ochra-
ny zdrojov.

Ciel: Zhodnocovanie materidlov z pouZzitych vyrobkov na vytvorenie novych vyrobkov.

Realizacia: Vyvoj efektivnych recyklaénych procesov a systémov, vyuZivanie recyklova-
nych materidlov vo vyrobe a vytvdranie uzavretych systémov, v ktorych sa materidly neu-
stale recykluju. To pomaha znizovat zavislost od primarnych zdrojov a minimalizuje vplyv
tazby zdrojov na Zivotné prostredie.

Recykldcia je rozhodujlcou stratégiou na podporu obehového hospodarstva, znizova-
nie znecistenia Zivotného prostredia a prispievanie k udrzatelnému hospodareniu so
zdrojmi. VyzZaduje si spolupracu jednotlivcov, podnikov a vlad pri zavadzani Géinnych re-
cyklaénych programov, zvySovani povedomia a vytvarani trhu pre recyklované vyrobky.

Recyklacia ma mnoho vyhod pre ekonomiku $tatu. Vytvara pracovné miesta v réznych
odvetviach, ako su zber a triedenie odpadu, spracovanie recyklovatefnych materialov,
vyroba recyklovanych produktov a distribucia. Tieto pracovné miesta mozu prispiet k zni-
Zovaniu nezamestnanosti a podpore miestneho hospodarstva. Pomaha Setrit naklady na
skladkovanie odpadu. ZniZzenie mnozstva odpadu, ktory konéi na skladke, moze 3etrit ve-
rejné financie, pretoze skladkovanie je nakladné a moze predstavovat environmentalne
rizika. Vyrobit novy produkt z recyklovanych materidlov moze byt energeticky menej na-
ro¢né ako vyroba nového produktu z primarnych surovin. Recyklacia teda m6ze pomoct
Setrit energiu a zniZovat emisie sklenikovych plynov spojené s vyrobou. Rovnako modze
znizit zavislost na dovoze primdrnych surovin z inych krajin. Ak je k dispozicii dostatok
recyklovatelnych materidlov doma, méze to poméct znizit riziko pre hospodarstvo spoje-
né s kolisanim cien alebo obmedzenou dostupnostou surovin na svetovom trhu. Recykla-
cia méze podporit inovacie v oblasti spracovania materidlov, technoldgii na recyklaciu a
vyvoja recyklovanych produktov. Tieto inovacie mézu zlepsit konkurencieschopnost prie-
myslu a podporit ekonomicky rast. Firmy a Staty, ktoré podporuju recyklaciu a udrzatelné
spravanie, mozu ziskat pozitivny obraz znacky a zlepsit svoju spoloc¢enskd zodpovednost.
To méze mat pozitivny vplyv na ich reputaciu a podporit lojalitu zékaznikov a investorov.
Tieto vyhody ukazuju, Ze recykldcia méze mat pozitivny vplyv na ekonomiku $tatu tym, ze
podporuje tvorbu pracovnych miest, Setri naklady, zlepSuje energeticki efektivnost a
podporuje inovacie a konkurencieschopnost.



ZniZovanie mnoistva odpadu:

ZniZovanie mnozstva odpadu sa vztahuje na systematické Usilie o minimalizaciu mnoz-
stva vyprodukovaného a zneskodneného odpadu s ciefom zniZit jeho vplyv na Zivotné
prostredie. Cielom je optimalizovat vyuZivanie zdrojov, podporovat udrzatelnost a zmier-
riovat negativne ucinky spojené s vyrobou, spotrebou a likvidaciou tovaru. ZniZzovanie
mnozZstva odpadu zahffia rozne stratégie a postupy zamerané na predchadzanie vzniku
odpadu, jeho opatovné poutzitie, recyklaciu a zodpovedné nakladanie s nim.

Ciel: Minimalizovat odpad pocas celého zivotného cyklu vyrobku.

Implementacia: Optimalizovat vyrobné procesy s cieflom zniZit mnozstvo nadbytoéné-
ho odpadu, navrhovat vyrobky s minimdlnym mnoZstvom obalov a podporovat zodpo-
vednu spotrebu. Spolo¢nosti mdzu prijat stratégie, ako je Stihla vyroba, aby eliminovali
odpad v réznych fazach dodavatelského retazca.

ZniZzovanie mnoZstva odpadu je neoddelitelnou sucastou SirSieho ciela dosiahnut udr-
ZatelnejSie a obehové hospodarstvo. VyZaduje si komplexny pristup, na ktorom sa podie-
[aju jednotlivci, podniky, vidadne organy a SirSia komunita. Prijatim postupov zniZovania
mnoZstva odpadu moze spoloénost prispiet k zachovaniu zdrojov, zniZeniu znecistenia a
celkovému zlepseniu kvality Zivotného prostredia.

ODPAD - KLASICKY MODEL
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Obrazok: Odpad — klasicky model



Zdroj: Orwak Slovensko

Znizovanie mnoZstva odpadu ma mnoho vyhod aj pre ekonomiku $tatu, zniZzenie mnozstva
odpadu znamena nizsie ndklady na jeho likvidaciu a spravu. Skladkovanie odpadu je na-
kladny proces, ktory vyZzaduje vyhradené Uzemia, Specidlne infrastruktiry a dlhodobu
udrzbu. Znizovanie objemu odpadu zniZuje aj potrebu budovania novych skladok alebo
roziirovania existujucich. Dalej podporuje ekonomiku obnovy a recyklacie. Kym skladko-
vanie moze byt jednou z mozZnosti likvidacie odpadu, recyklacia a obnova materialov vy-
tvdraju pracovné miesta a prispievaju k tvorbe hodnoty z odpadovych materidlov. Vyroba
novych produktov z recyklovanych materidlov moze byt energeticky efektivnejsia ako
vyroba novych produktov z primarnych surovin. Tento proces méze znizit spotrebu ener-
gie a tym aj ndklady spojené s vyrobou. Znizovanie mnozstva odpadu vedie k zniZeniu
environmentalneho zataZenia spojeného so sklddkovanim a spalovanim odpadu. To moze
zlepsit kvalitu ovzdusia, pédy a vody, ¢o ma priaznivy vplyv na zdravie ludi a biodiverzitu.
Tak isto je kficovym prvkom trvalo udrzatefného rozvoja. Tento pristup podporuje efek-
tivnejSie vyuZivanie zdrojov, minimalizuje environmentélnu zataZz a pomaha zabezpedit
udrzatelnu existenciu pre buduce generacie. Snaha o zniZzovanie mnoZstva odpadu stimu-
luje inovacie v oblasti dizajnu produktov, technoldgii na recyklaciu a spracovania odpadov.
Firmy, ktoré investuju do inovacii v tejto oblasti, méZzu ziskat konkurenénd vyhodu a pri-
spiet k dlhodobej udrzatelnosti svojho podnikania. Vyhody zniZovania mnoZstva odpadu
pre ekonomiku $tatu ukazuju, Ze tento pristup nie je len prospesny pre Zivotné prostredie,
ale aj pre hospodarsky rozvoj a konkurencieschopnost.®

3 Stahel, W. R.. (2015). The Circular Economy. A Wealth of Flows (ed. Webster, K. ) 86-103.
Ellen MacArthur Foundation
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Odpadovy manazment je proces riadenia odpadovych materidlov od ich vzniku az po
ich konec¢nu likvidaciu alebo spracovanie. Cielom odpadového manazmentu je minimali-
zovat negativne environmentalne a zdravotné dopady odpadovych materidlov a maxima-
lizovat ich Uzitok alebo recyklaciu. Zakladnym principom odpadového manazmentu je
snaha minimalizovat mnoZstvo vytvaraného odpadu. To sa dosahuje prostrednictvom
opatreni, ako je zlepSenie procesov vyroby a spotreby, podpora ekologického dizajnu
produktov a sluZzieb a vytvaranie osvetovych kampani na podporu zniZenia spotreby a
recyklacie. DoleZitym krokom v odpadovom manaZzmente je spravne zbieranie a triedenie
odpadu. To zahffia zabezpecenie dostupnosti kontajnerov na separovany zber réznych
druhov odpadu, ako su sklo, plasty, papier, kovy a organicky odpad. Odpadovy manaz-
ment zahffia aj procesy recykldcie a spracovania odpadovych materidlov. Recyklacia
umozniuje materidlom prejst cez cyklus pouZitia a znovupouZzitia, ¢im sa minimalizuje po-
treba novych surovin a energie na vyrobu novych produktov. Tam, kde nie je mozné re-
cyklovat alebo znovu pouzit odpadové materidly, je potrebné zabezpedlit ich bezpecnu



likvidaciu. To moze zahfniat spalenie odpadu za G¢elom vyroby energie alebo skladkovanie
na kontrolovanych skladkach, ktoré minimalizuju negativne environmentélne vplyvy. Od-
padovy manazment je Casto regulovany zakonmi a politikami, ktoré stanovuju Standardy
pre spravnu likvidaciu a spracovanie odpadov. Tieto zdkony mézu zahffiat poZiadavky na
triedenie odpadu, obmedzenia sklddkovania a stimuly na podporu recyklacie a zniZenie
odpadu.

Celkovy ciel odpadového manaZzmentu je minimalizovat negativne environmentalne
dopady odpadu a maximalizovat jeho UZitok a hodnotu. Efektivny odpadovy manazment
je kldéovym prvkom pre dosiahnutie udrzatelnej buduicnosti a ochranu Zivotného prostre-
dia pre buduce generacie.

Spolupraca a zdielanie:

Spolupraca a zdielanie sa v kontexte udrzatelnosti a obehového hospodarstva vztahuju
na postupy a systémy, ktoré podporuju spolo¢né usilie a spolo¢né vyuZivanie zdrojov.
Cielom tychto pristupov je optimalizacia vyuZivania zdrojov, minimalizacia odpadu a posil-
nenie pocitu spolupatri¢nosti a spolo¢nej zodpovednosti.

Ciel: Maximalizovat vyuZivanie produktov a zdrojov prostrednictvom zdielania a kola-
borativnych obchodnych modelov.

Implementacia platforiem na zdielanie, podpora modelov produktov ako sluzby a pod-
pora kolaborativnej spotreby. Tdto zdsada podporuje prechod od vlastnictva k pristupu,
¢im sa znizuje celkovy dopyt po novych vyrobkoch.

Spolupraca a zdielanie prispievaju k zdsadam udrzatelnosti a obehového hospodarstva
tym, Ze optimalizuju vyuZivanie zdrojov, znizuju celkovu spotrebu a buduju silnejsie, vza-
jomne prepojené komunity. Tieto postupy su v stlade s ciefom vytvorit odolnejsie, zdrojo-
vo efektivnejsie a socialne zodpovednejsie globalne hospodarstvo.

Spolupraca a zdielanie maju mnoho vyhod pre ekonomiku Statu, ako aj pre jednotliv-
cov a domacnosti. Z pohladu ekonomiky Statu je to najma, ze umoznuju efektivnejsie vyu-
Zivanie zdrojov tym, Ze sa zdielaju existujlce zdroje a infrastruktura, ¢o vedie k znizovaniu
plytvania a optimalizacii vyuZitia zdrojov. Dalej podporuji vymenu napadov, znalosti a
skusenosti medzi roznymi aktérmi, ¢o méze viest k inovaciam a novym rieseniam. To mo-
Ze vytvorit priaznivé prostredie pre rast a konkurencieschopnost. MdZu byt prospesné pre
malé a stredné podniky (MSP), pretoze im umoziuju ziskat pristup k zdrojom a sluzbam,
ktoré by inak neboli dostupné pre nich. To m6ze pom0oct posilnit MSP a podporit ich rast.
Spolupraca a zdielanie mdzu byt prospesné pre malé a stredné podniky (MSP), pretoze im
umoziuju ziskat pristup k zdrojom a sluzbam, ktoré by inak neboli dostupné pre nich. To
moze pomoct posilnit MSP a podporit ich rast.

Z pohladu jednotlivcov alebo domacnosti umoziuju zdielat naklady na produktoch a
sluzbdch s ostatnymi. To moze viest k Uspore pefazi v porovnani s vlastnym vlastnictvom.
Zdielanie umoznuje jednotlivcom ziskat pristup k zdrojom a sluzbam, ktoré by inak neboli
dostupné pre nich. Napriklad zdielanie aut, nastrojov alebo kancelarskych priestorov mo-



Ze umoznit fludom mat pristup k veciam, ktoré potrebuju, bez toho aby ich museli vlastnit.
Co méze podporit socialnu interakciu tym, e umoznia fudom stretnit sa a komunikovat s
inymi ludmi, ktori maju podobné zaujmy a potreby. Zdielanie zdrojov a sluzieb moze pri-
spievat k zniZeniu environmentélnej zataze tym, Ze minimalizuje potrebu vyroby novych
produktov a infrastruktiry. To moéZe viest k znizeniu emisii sklenikovych plynov a ochrane
prirodnych zdrojov. V3etky tieto vyhody ukazuji, Ze spoluprdca a zdielanie m6zu mat
pozitivny vplyv na ekonomiku $tatu a zéroveri prindsat vyhody jednotlivcom a domécnos-
tiam v podobe Uspor financii, zlepSenia pristupu k zdrojom a podpory udrzatelného Zivot-
ného stylu.

Efektivne vyuZivanie zdrojov:

Efektivne vyuZivanie zdrojov sa vztahuje na optimalizaciu vyuzivania zdrojov s cielom
dosiahnut maximalnu hodnotu a prinosy pri minimalizicii odpadu a vplyvu na Zivotné
prostredie. Ide o klticovy koncept v kontexte udrzatelnosti a obehového hospodarstva.
Cielom efektivneho vyuZivania zdrojov je ziskat ¢o najvacsiu hodnotu z dostupnych zdro-
jov, ¢&i uZ ide o suroviny, energiu, vodu alebo iné vstupy, a zérovefl minimalizovat negativ-
ne environmentalne a socidlne désledky spojené s ich tazbou, vyuZivanim a likvidaciou.

Ciel: Optimalizovat vyuZivanie zdrojov s cielom oddelit hospodarsky rast od spotreby
zdrojov.

Realizacia: Zavedenie postupov efektivneho vyuZivania zdrojov vo vyrobe, zlepSenie
energetickej ucinnosti a prijatie obehovych obchodnych modelov. To zahffia minimalizaciu
odpadu, znizZenie vyuZivania primarnych zdrojov a hladanie inovativnych spdsobov udrza-
telnejSieho vyuZivania materialov.

Efektivne vyuZivanie zdrojov je nevyhnutné na dosiahnutie udrzatefného rozvoja, rie-
Senie environmentalnych vyziev a podporu hospodarskej odolnosti. Zahfna systémovy
pristup, ktory zohladnuje cely Zivotny cyklus vyrobkov a sluZieb, od tazby surovin aZ po ich
konecnu likvidaciu. Optimalizaciou vyuZivania zdrojov moZzu spoloc¢nosti znizit svoju envi-
ronmentélnu stopu, zvysit hospodarsku konkurencieschopnost a prispiet k dlhodobému
blahu planéty a jej obyvatelov.

Tieto principy synergicky posobia na vytvorenie uzavretého systému, v ktorom vyrobky
a materidly neustale koluju v hospodarstve, ¢im sa minimalizuje vplyv na Zivotné prostre-
die, Setria zdroje a podporuje udrzatelny hospodarsky rast. Prijatie tychto zdsad si vyzadu-
je spolo¢né usilie, do ktorého sa zapoja podniky, vlady a spotrebitelia, aby sa dosiahla
systémova zmena.

Efektivne vyuZivanie zdrojov prindsa mnozstvo vyhod pre ekonomiku Statu, ako napr.
vedie k lepSiemu vyuZitiu dostupnych zdrojov a minimalizuje plytvanie. To méZe viest k
znizeniu nakladov pre podniky a verejny sektor, ¢o ma pozitivny vplyv na celkovu hospo-
darsku efektivnost. Podniky, ktoré efektivne vyuZivaju zdroje, si schopné vyrabat vyrobky
a poskytovat sluzby za nizsie ndklady, ¢o im umozZriuje byt konkurencieschopnejsie na
trhu. To mozZe viest k zlepSeniu ich pozicie na trhu a zvyseniu ziskov. Efektivne vyuZivanie
zdrojov stimuluje inovacie a technologicky pokrok tym, Ze podnecuje vyvoj novych tech-



noldgii, procesov a postupov, ktoré umoziuju lepsie vyuZivanie zdrojov a minimalizuju
odpad. Efektivne vyuzivanie zdrojov méze prispiet k zniZzeniu environmentalneho zataze-
nia tym, Ze minimalizuje spotrebu energie, surovin a vody, a znizuje produkciu odpadov a
emisii. To moZe viest k lepSiemu ochrane Zivotného prostredia a zlep$eniu kvality Zivotné-
ho prostredia pre obyvatelov. Efektivne vyuZivanie zdrojov je kli¢ové pre dosiahnutie
udrzatelného rozvoja, ktory zohladniuje potreby sucasnych generacii bez ohrozenia po-
trieb buducich generacii. Tym, Ze sa minimalizuje plytvanie a maximalizuje vyuzitie zdro-
jov, sa zabezpecduje dlhodobd udrzatelnost ekonomiky a spoloc¢nosti. Tieto vyhody ukazu-
ju, Ze efektivne vyuZivanie zdrojov je kficovym prvkom pre hospodarsky rast, konkuren-
cieschopnost a udrzatelny rozvoj ekonomiky $tatu. Investicie do opatreni na zlepSenie
efektivnosti vyuZivania zdrojov moézu priniest mnohé vyhody nielen pre podniky, ale aj pre
spolo¢nost ako celok.

Prechod na obehové hospodarstvo si vyZaduje spolupracu medzi vlddami, podnikmi a
spotrebitelmi. Zahffia zmenu myslenia z tradi¢ného pristupu "vezmi, vyrob, zlikviduj" na
pristup, ktory oceriuje udrzatelnost, dlht Zivotnost a zodpovedné vyuZivanie zdrojov. Pri-
jatie zasad obehového hospodarstva méze viest k hospodarskym, environmentalnym a
socialnym prinosom, ¢o prispeje k odolnejSej a udrzatelnejSej budicnosti.

Do popredia tu vstupuje aj koncept pre ekologické riesenia, ktory sa tyka vytvarania a
implementacie inovativnych spdsobov a technoldgii, ktoré zohladnuju environmentalne
aspekty a prispievaju k udrzatelnejSiemu a ekologickejSiemu spdsobu Zivota a hospodare-
nia. Tieto rieSenia maju za ciel minimalizovat negativne environmentalne dopady ludskych
¢innosti a podporovat ochranu zivotného prostredia. Jednym z hlavnych aspektov ekolo-
gickych rieseni je vyvoj produktov a sluZieb s ohfadom na ich environmentalny vplyv. Eko-
logicky dizajn zahfna navrhovanie produktov tak, aby boli energeticky ucinné, dlhotrvaju-
ce, lahko opravitelné a recyklovatelné. Ciefom je minimalizovat spotrebu zdrojov a pro-
dukciu odpadu pocas celého Zivotného cyklu vyrobku. Ekologické riesenia sa snaZia mini-
malizovat spotrebu prirodnych zdrojov, ako st voda, energia, drevo a mineraly. To sa do-
sahuje prostrednictvom efektivneho vyuZivania zdrojov, recykldcie a znovupouzivania
materidlov a podporou obnovitelnych zdrojov energie. Ochrana biodiverzity je dbleZitou
sucastou ekologickych rieseni. Tieto rieSenia podporuju udrzatelné hospodarenie s pédou
a vodnymi zdrojmi, minimalizuji odlesfiovanie a znelistovanie prostredia a zaistuju za-
chovanie biologického rozmanitosti ekosystémov. Ekologické rieSenia podporuju vyvoj a
implementdaciu novych technoldgii, ktoré su Setrné k Zivotnému prostrediu. Tieto techno-
l6gie moZu zahfriat obnovitelné zdroje energie, Cisté technoldgie vyroby, Cisté dopravné
systémy a inteligentné riadiace systémy pre ucinnejSie vyuZivanie zdrojov. Ekologické
rieSenia zahfnaju aj osvetové kampane a vzdeldvacie programy na zvysenie povedomia a
pochopenia environmentalnych problémov a moZnosti ich rieSenia. Cielom je motivovat
jednotlivcov, podniky a verejné organy k prijimaniu environmentélne zodpovednych roz-
hodnuti a spravaniu.

Ekologické rieSenia su kli¢ovym ndstrojom pre dosiahnutie udrzatelného rozvoja a
ochranu Zivotného prostredia. Ich implementacia vyZaduje spolupracu medzi roznymi
zainteresovanymi stranami - od vladnych institucii a podnikov po obéiansku spolo¢nost a



akademické institucie. Spoloénymi Usiliami méZzeme dosiahnut pozitivne environmentéine
zmeny a zabezpedit trvalo udrzatelnd buddcnost pre vsetky Zivé bytosti na nasej planéte.

13 Mozinosti podpory obehového hospodarstva

Podpora obehového hospodarstva zahfria prijatie udrzatelnych postupov v réznych
aspektoch nasho Zivota, od spotrebitelskych rozhodnuti az po obchodné operacie. Tu je
niekolko spésobov, ako m6zu jednotlivci, podniky a tvorcovia politik prispiet k obehovému
hospodarstvu a podporit ho:

a) Individualne opatrenia:

Podpora obehového hospodarstva ako jednotlivca zahffia osvojenie si ndvykov a priji-
manie rozhodnuti, ktoré su v sulade so zasadami obehového hospodarstva. Tu je niekolko
opatreni, ktoré mozu jednotlivci prijat na podporu obehového hospodarstva a prispiet k
udrzatelnejSiemu a zdrojovo efektivnejSiemu sp6sobu Zivota:

- Rozumna spotreba: Nakupujte z druhej ruky: Zvaite nakup pouzitych alebo renovova-
nych vyrobkov. Prednost kvality pred kvantitou: Investujte do odolnych a kvalitnych vy-
robkov, ktoré maju dlhsiu Zivotnost.

- Znizenie mnoZstva odpadu: Zodpovedne recyklujte: Materialy spravne triedte a recykluj-
te. Znizte mnoZstvo predmetov na jedno pouzitie: Namiesto jednorazovych predmetov si
vyberte alternativy na opakované pouzitie.

- Opravy a Udrzba: Naucte sa zakladné opravy: Ziskajte zédkladné zrucnosti v oblasti oprav
alebo podporte miestne opravarenské sluzby. Stanovte si priority oprav: Pri poSkodenych
predmetoch uprednostnite opravu pred vymenou.

- Zdielana ekonomika: Prendjom alebo zdielanie: VyuZivajte platformy na zdielanie pred-
metov, ktoré nepouZivate ¢asto. Zapojte sa do komunitnych iniciativ: Zapojte sa do komu-
nitnych vymennych podujati alebo vypoZi¢nych kniznic.

- Vzdelavajte a propagujte: Zostante informovani: Informujte sa o obehovom hospodar-
stve a jeho zdsadach. Presadzujte zmeny: Podporujte podniky a tvorcov politik, aby prijali
obehové postupy.

Prijatim tychto individudinych opatreni mézu ludia aktivne prispiet k prechodu na obe-
hové hospodarstvo a podporit udrzatelny a regenerativny pristup k vyuzivaniu zdrojov. Ak
sa tieto opatrenia prijmu spolo¢ne, m6zu mat pozitivny vplyv na Zivotné prostredie a pri-
spiet k budovaniu odolnejsej a udrzatelnejsej buddcnosti.

b) Podnikatel'ské postupy:

Podniky zohravaju klfucovu ulohu pri presadzovani obehového hospodarstva tym, Ze do
svojich ¢innosti zaclefuju udrzatelné a obehové postupy. Tu je niekolko obchodnych po-
stupov, ktoré podporuju obehovost:



- Obehovy dizajn vyrobkov: Dizajn pre trvanlivost: Vytvérajte vyrobky, ktoré maju dlihd
Zivotnost a daju sa opravit. Zohladnite koniec Zivotnosti: Planujte pripadnu recyklaciu
alebo opéatovnu vyrobu vyrobkov.

- Programy spatného odberu: Realizujte recyklacné iniciativy: Vytvorte programy na zber a
recyklaciu vyrobkov po skonceni ich Zivotnosti. Ponuknite moZnosti vymeny: Poskytnite
zakaznikom stimuly na vymenu starych vyrobkov pri kiipe novych.

- Spoluprdca: Spolupracujte s iniciativami obehového hospodarstva: Spolupracujte s orga-
nizaciami a iniciativami podporujicimi postupy obehového hospodarstva.

Optimalizacia dodévatelského retazca: Spolupracujte s dodavatelmi s cielom znizit mnoz-
stvo odpadu a optimalizovat vyuZivanie zdrojov.

- Obehové obchodné modely: Produkt ako sluZba: Ponukajte sluZzby namiesto priameho
predaja vyrobkov. Modely predplatného: Poskytovanie pristupu k produktom na zéklade
predplatného.

- Transparentnost a certifikacia: Informujte o kruhovych postupoch: Jasne informujte
spotrebitelov o obehovych iniciativach. Hladajte certifikaty: Ziskajte certifikaty, ktoré ove-
ruju dodrziavanie zasad obehového hospodarstva.

Prijatim tychto obchodnych postupov mézu spoloénosti prispiet k obehovejsiemu hos-
podarstvu, znizit svoj vplyv na Zivotné prostredie a vytvorit dlhodobu hodnotu pre podnik
aj spolo¢nost. Obehové podnikatelské postupy nielenZe zvysuju udrzatelnost, ale zaroven
umoziuju podnikom prosperovat v buducnosti, ked budi obmedzené zdroje a budd si
uvedomovat potrebu ochrany Zivotného prostredia.

c) Politika a propagacia:

Politika a propagacia zohravaju klucovu ulohu pri presadzovani a podpore prechodu na
obehové hospodarstvo. VIady, mimovladne organizacie (MVO) a dalSie zainteresované
strany mézu vyuzivat politické nastroje na vytvorenie priaznivého prostredia, ktoré pod-
poruje obehové postupy. Tu su uvedené kltcové prvky politiky a propagécie na podporu
obehového hospodarstva:

- Regulaéna podpora: Stimuly pre obehové postupy: Vlady mézu poskytovat dafiové sti-
muly alebo dotécie pre podniky, ktoré prijimaju obehové postupy. Presadzovanie rozsire-
nej zodpovednosti vyrobcov (EPR): VyZadujte od vyrobcov zodpovednost za cely Zivotny
cyklus ich vyrobkov.

- Vzdeldvanie a informovanost: Zahriite obehové hospodarstvo do vzdelavania: Zaclenit
koncepty obehového hospodarstva do vzdeldvacich osnov.

Kampane na zvySovanie povedomia verejnosti: Zvysujte povedomie o vyhodach obehové-
ho hospodarstva a udrzatelnej spotreby.

- Vyskum a inovacie: Financovanie obehovych inovacii: Podpora vyskumu a vyvoja obeho-
vych technoldgii a procesov.

Spolupraca s priemyslom: Podporujte spolupracu medzi vyskumnymi institliciami a pod-
nikmi s cielom podporit inovécie.

- Standardizécia:

Vyvijat obehové normy: Zaviest priemyselné normy pre obehové postupy.



Certifikacné programy: Zaviest certifikacné programy, ktoré mézu podniky vyuZivat na
prezentdciu svojho Usilia v oblasti obehového hospodarstva.

U¢inné politické a propagaéné Usilie si vyZzaduje spolupracu medzi vlddami, podnikmi,
mimovladnymi organizaciami a ob¢anmi. Vytvorenim podporného politického prostredia
mézu krajiny ulahcit prechod na obehové hospodarstvo, podporit inovécie a riesit envi-
ronmentalne a socialne vyzvy spojené so spotrebou zdrojov a tvorbou odpadu.

Podpora obehového hospodarstva si vyZzaduje spolo¢né usilie. Jednotlivci a organizacie
mo&Zu informovanymi rozhodnutiami ako spotrebitelia, zavadzanim obehovych postupov v
podnikoch a presadzovanim podpornych politik prispiet k udrzatelnejSiemu a regenerativ-
nejSiemu hospodarskemu modelu.

Stat a Eurdpska unia (EU) maju k dispozicii rozne nastroje a politiky na podporu obeho-
vého hospoddrstva. Napriklad mézu prijat legislativu a regulacie, ktoré podporuju obeho-
vé hospodarstvo. To mozZe zahfiat stanovenie cielov recyklacie a znizenia sklddkovania
odpadov, zavadzanie zdkazov urcitych jednorazovych plastovych vyrobkov a podpora eko-
logického dizajnu produktov.

Mo&Zu poskytovat financné stimuly a dotacie na projekty a iniciativy zamerané na obehové
hospodarstvo. To méze zahffiat investicie do infrastruktiry na triedenie a recyklaciu od-
padov, podporu vyskumu a inovacii v oblasti recyklacie a remanufaktury, a poskytovanie
dotdcii na projekty, ktoré podporuju znovupouzitie a zdielanie.

Dalej mozu vyuzit politiky verejného obstardvania na podporu obehového hospodarstva
tym, Ze pri ziskavani verejnych zékaziek uprednostnia vyrobky a sluzby s vysokym podie-
lom recyklovanych materialov a s nizkou environmentalnou zatazou. Okrem toho mozu
vyuzit politiky verejného obstaravania na podporu obehového hospodarstva tym, Ze pri
ziskavani verejnych zadkaziek uprednostnia vyrobky a sluzby s vysokym podielom recyklo-
vanych materidlov a s nizkou environmentalnou zatazou. Tu méze pomdct koncept zele-
ného verejného obstaravania sa zameriava na integrovanie environmentélnych a udrza-
telnych kritérii do verejnych obstaravacich procesov. Tento koncept umoziiuje verejnym
inStiticiam a organom nakupovat vyrobky, sluzby a stavebné prace s niz$im environmen-
talnym dopadom a vysSou uroviiou udrzatelnosti. Hlavnym ciefom zeleného verejného
obstardvania je minimalizovat negativne environmentalne vplyvy verejnych obstaravani a
podporovat trvalo udrzatelny rozvoj. Zelené verejné obstardvanie zahffia zahrnutie envi-
ronmentalnych kritérii, ako su spotreba energie, emisie sklenikovych plynov, pouZivanie
prirodnych zdrojov a vytvaranie odpadu, do Specifikacii verejnych obstaravani. Tieto krité-
rid zabezpecuju, 7e zakipené vyrobky a sluzby st Setrné k Zivotnému prostrediu. Dalej
méze posilnit dopyt po ekologickych vyrobkoch a sluzbach, ¢o méze viest k rozvoju trhu s
tymito vyrobkami a stimulovat inovacie v oblasti ekologickych technoldgii a rieseni. Zelené
verejné obstaravanie zdorazfiuje transparentnost a otvorenost v procese verejnych obsta-
ravani. Verejné orgdny by mali jasne stanovit svoje environmentalne ciele a poZiadavky,
aby bolo mozné efektivne porovnavat ponuky a vybrat najlepSie mozné rieSenia. Podporu-
je spolupracu medzi verejnymi orgdnmi, dodavatelmi a dalSimi zainteresovanymi stranami



s cielom zdielat know-how, najlepsie postupy a skisenosti v oblasti zelenych obstaravani.
Vzdeldvanie a osvetové kampane su délezitou sucastou tejto spoluprace. Zelené verejné
obstardvanie ¢asto zahfiia hodnotenie environmentdineho a socidlneho vplyvu verejnych
obstardvani. To umozZiiuje vyhodnotit U¢inky obstaravania na Zivotné prostredie a spolo¢-
nost a identifikovat moznosti zlepsenia. Implementacia zeleného verejného obstaravania
méze mat vyznamny pozitivny vplyv na Zivotné prostredie, stimulovat trvalo udrZatelny
rozvoj a podporovat ekologické inovacie v ramci verejnych a sukromnych sektorov.

V neposlednom rade mézu podporovat partnerstvéd a spolupracu medzi réznymi zaintere-
sovanymi stranami, vratane verejného sektora, sukromného sektora, obcianskej spoloc¢-
nosti a akademickych institucii. Tieto partnerstvd mozu spoloéne vyvijat politiky, projekty
a iniciativy na podporu obehového hospodarstva a zdielat osved¢ené postupy a know-
how. Tieto moznosti podpory st len niektoré z mnohych spdsobov, ako staty a EU mézu
podporovat obehové hospodarstvo a pomahat prechodu na udrzatelnejsi a efektivnejsi
spOsob vyuZivania zdrojov. Ich G¢innost zavisi od efektivneho vykonavania a koordinécie
politik a opatreni na vsetkych trovniach.

1.4 Potreba obehového hospodarstva

Potrebu obehového hospodarstva v sicasnom svete vyvolava cely rad vzajomne pre-
pojenych vyziev, ktoré si vyZzaduju zasadnu zmenu nasho pristupu k vyrobe, spotrebe a
hospodéreniu so zdrojmi. Tu su klu¢ové dévody, preco je obehové hospoddrstvo v dnes-
nom kontexte klticové:

a) Nedostatok zdrojov:

Nedostatok zdrojov oznafuje situdciu, ked sa dostupnost uréitych prirodnych zdrojov
stdva obmedzenou alebo nedostato¢nou na uspokojenie poziadaviek fudskych Cinnosti,
hospodérskeho rozvoja a rastu populdcie. Tento nedostatok moze nastat v dosledku réz-
nych faktorov vratane obmedzenej dostupnosti, nadmerného vyuzivania, nerovhomerné-
ho rozdelenia a rasttceho globalneho dopytu. Tento pojem je Ustrednym bodom diskusii
o udrzatelnosti, ochrane Zivotného prostredia a zodpovednom hospodareni so zdrojmi.

Vyzva: Svet Celi rasticemu nedostatku prirodnych zdrojov vratane nerastnych surovin,
kovov a fosilnych paliv.

Cirkuldrne riesenie: Obehové hospodarstvo podporuje udrzatelné vyuzivanie a opa-
tovné vyuzivanie zdrojov, ¢im sa znizuje tlak na obmedzené zdroje a minimalizuje tazba.
Riesenie problému nedostatku zdrojov si vyzaduje holisticky a udrzatelny pristup vratane
efektivneho vyuZivania zdrojov, recyklacie, zodpovednych postupov tazby, Usilia o zacho-
vanie zdrojov a vyvoja alternativnych technolégii. Koncepcia zdoraziuje vyznam prechodu
na udrZatelnejSie a obehové hospodérske modely s ciefom zabezpecit dlhodobu dostup-
nost zakladnych zdrojov.



b) Produkcia odpadu:

Vznik odpadu sa vztahuje na tvorbu réznych druhov odpadovych materialov ako vedlaj-
Sieho produktu ludskych ¢innosti, vyrobnych procesov a modelov spotreby. Patri sem tuhy
odpad, kvapalny odpad a plynny odpad produkovany domacnostami, podnikmi, priemy-
selnymi odvetviami a inymi subjektmi. Nakladanie s odpadom a jeho likvidacia predstavu-
ju vyznamné environmentalne, hospodarske a socialne vyzvy.

Vyzva: Linearny model "vziat - vyrobit - zlikvidovat" ma za nésledok znaénu produkciu
odpadu, ¢o vedie k znecistovaniu Zivotného prostredia a vzniku skladok.

Cirkularne rieSenie: Podporou opatovného pouzitia, recyklacie a zodpovednej spotreby
obehové hospoddrstvo minimalizuje mnozZstvo odpadu, Setri zdroje a znizuje vplyv likvida-
cie odpadu na Zivotné prostredie. Usilie o rie$enie vzniku odpadu sa ¢asto zameriava na
zniZzovanie mnozZstva odpadu pri zdroji, udrZzatelné vzorce spotreby, iniciativy v oblasti
recyklacie a zhodnocovania a vyvoj inovativnych technolégii nakladania s odpadom. Pre-
chod na obehové hospodarstvo zohrava klucovu udlohu aj pri minimalizacii odpadu pro-
strednictvom podpory postupov efektivneho vyuZivania zdrojov a recyklacie.

c) ZhorSovanie Zivotného prostredia: Degradacia zivotného prostredia sa tyka zhorsova-
nia prirodného prostredia vycerpavanim zdrojov, ni¢enim ekosystémov a zhorSovanim
ekosystémovych sluzieb. Zahfia rozne aktivity vyvolané clovekom, ktoré nepriaznivo
ovplyviuju ovzdusie, vodu, pddu, biodiverzitu a celkové zdravie ekosystému. Degradacia
Zivotného prostredia ma dalekosiahle désledky pre svet prirody aj pre ludské spolo¢nosti.

Vyzva: Tradi¢né modely vyroby a spotreby prispievaju k odlesfiovaniu, niceniu bioto-
pov a znecdistovaniu, ¢o vedie k strate biodiverzity a zmene klimy.

Cirkularne riesenie: Kruhové postupy znizuju environmentalnu stopu minimalizovanim
tazby zdrojov, znizovanim spotreby energie a podporou udrzatelnych vyrobnych procesov.
RieSenie zhorSovania zivotného prostredia si vyzaduje spolo¢né Usilie o prijatie udrzatel-
nych postupov, ochrannych opatreni a politik, ktoré podporuju starostlivost o Zivotné
prostredie. To zahfna iniciativy na zniZenie znecistenia, ochranu prirodzenych biotopov,
podporu trvalo udrzatefného vyuzivania zdrojov a zmiernenie dopadov zmeny klimy. Glo-
balna spolupraca a individualna zodpovednost st nevyhnutné na podporu udrzatelnejsie-
ho a odolnejSieho vztahu medzi fudskymi ¢innostami a prirodnym prostredim.

d) Zmierriovanie klimatickych zmien:

Zmiernovanie klimatickych zmien sa tyka usilia a opatreni podniknutych na znizenie
alebo zabranenie emisii sklenikovych plynov (GHG) do zemskej atmosféry a na minimali-
zaciu dopadov fudskej Cinnosti na klimaticky systém. Primarnym cieflom zmierfiovania
klimatickych zmien je obmedzit rozsah globdlneho oteplovania a s nim spojené nepriazni-
vé vplyvy na ekosystémy, ludskd spolo¢nost a planétu ako celok. Stratégie zmierfiovania
sa zameriavaju na znizenie hybnych sil klimatickych zmien, ako je spalovanie fosilnych
paliv a odlesrniovanie.



Vyzva: Linedrne modely vyroby prispievaju k emisiam sklenikovych plynov, ¢im sa
zhorsuju klimatické zmeny.

Cirkuldrne riesenie: Recyklacia, prerobenie a dalSie obehové postupy zniZuju potrebu
energeticky narocnych vyrobnych procesov, ¢im prispievaju k nizsim emisiam uhlika.
Zmiernovanie klimatickych zmien je trvalé a mnohostranné usilie, ktoré zahfrna kombina-
ciu individualnych, komunitnych, firemnych a vlddnych opatreni. Vyzaduje si to zavazok k
udrZatefnym postupom, prijatie nizkouhlikovych technoldgii a globalny kooperativny pri-
stup pri rieSeni vyziev, ktoré prindsa zmena klimy.

e) Ekonomicka odolnost:

Ekonomickd odolnost sa vztahuje na schopnost ekonomického systému odoldvat a
zotavovat sa z Sokov, poruch alebo stresorov pri zachovani jeho stability a funkénosti.
Odolnost je kritickym aspektom robustnej a udrzatelnej ekonomiky, pretoze pomaha
zmiernit negativne dopady réznych vyziev, ako st hospoddérske poklesy, prirodné katastro-
fy alebo globdlne krizy. Odolnad ekonomika sa dokéze prispésobit meniacim sa okolnos-
tiam, absorbovat Soky a nadalej poskytovat prileZitosti pre rast a blahobyt.

Vyzva: Ekonomické systémy zavislé od obmedzenych zdrojov su citlivé na kolisanie cien
a naru$enie dodavatelského retazca.

Cirkularne riesenie: Obehové hospodarstvo podporuje ekonomickl odolnost diverzifikaci-
ou zdrojov materialov, zniZzovanim zavislosti od vzacnych zdrojov a vytvaranim novych
obchodnych prileZitosti v obehovych sektoroch. Ekonomicka odolnost je vyvijajuci sa kon-
cept, ktory zohladriuje dynamicku a prepojenu povahu modernych ekonomik. Budovanie
odolnosti si vyZzaduje komplexné a koordinované Usilie vlad, firiem, komunit a jednotlivcov
na vytvorenie prostredia, ktoré dokaze efektivne zvladat Soky a stresové faktory a zotavit
sa z nich pri zachovani dlhodobej udrzatelnosti.

f) Rastuice povedomie spotrebitelov:

Rastlce povedomie spotrebitelov znamena zvySujlcu sa Urover vedomosti a povedo-
mia medzi jednotlivcami o réznych aspektoch produktov a sluZieb, ktoré pouZivaju. Toto
povedomie zahffa environmentdlne, socialne, etické a zdravotné hladiska a podnecuje
spotrebitelov k informovanejsSim a zodpovednejSim rozhodnutiam. Ked' su spotrebitelia
vzdelanejsi a angazovanejsi, hladaju produkty a znacky, ktoré su v sulade s ich hodnotami
a preferenciami.

Vyzva: Spotrebitelia si Coraz viac uvedomuju environmentalne problémy a pozaduju
udrzatelné produkty a postupy.

Cirkularne riesenie: Podniky, ktoré prijimaju obehové principy, mézu spinit o¢akavania
spotrebitelov, zlepsit reputdciu znacky a vyuZit rastlci trh s udrzatelnymi produktmi a
sluzbami.

Rastlice povedomie spotrebitelov ma vyznamné dosledky pre podniky a priemyselné
odvetvia a vedie k posunu smerom k udrzatelnejsim, etickejSim a socidlne zodpovednej-



$im postupom. Spolo¢nosti, ktoré uprednostriuju transparentnost, starostlivost o Zivotné
prostredie a etické hladiska, budu pravdepodobne tspeénejsie pri napliiani vyvijajtcich sa
preferencii uvedomelého spotrebitela.

g) Urbanizacia a populacny rast:

Urbanizacia a rast populdcie su vzajomne prepojené javy, ktoré opisuju vyznamné
demografické a priestorové posuny v fudskych spolo¢nostiach. Tieto trendy maju hlboké
dosledky pre socidlne, ekonomické a environmentdlne systémy.

Vyzva: Rychla urbanizacia a rast populacie zintenziviiuju poZiadavky na zdroje a tvorbu
odpadu, najma v mestach.

Cirkularne riesenie: Iniciativy inteligentnych miest a obehové mestské planovanie mo-
Zu vyriesit tieto vyzvy optimalizaciou vyuZivania zdrojov, znizenim odpadu a zlepsenim
celkovej udrzatelnosti miest.

Urbanizacia a rast populacie su vzajomne prepojené procesy, ktoré ¢asto prebiehaju
sucasne. Urbanizdcia ma tendenciu byt vyraznejsia, kedZe rast populacie vedie k zvy$enej
migracii a koncentracii fudi v mestskych centrach. Zvladnutie vyziev spojenych s tymito
trendmi si vyZaduje premyslené mestské planovanie, stratégie trvalo udrzatelného rozvoja
a usilie o riesenie socialnych a environmentalnych vplyvov.

h) Regulacné tlaky:

Regulacné tlaky sa tykaju vplyvu a obmedzeni vyvijanych na jednotlivcov, podniky,
priemyselné odvetvia alebo iné subjekty prostrednictvom zdkonov, nariadeni a vladnych
politik. VIady na réznych drovniach (miestne, regiondlne, narodné alebo medzinadrodné)
vytvaraju a presadzuju predpisy na dosiahnutie Specifickych socidlnych, ekonomickych,
environmentalnych cielov alebo cielov verejnej bezpecnosti. Regulacné tlaky zohravaju
kld¢ovu ulohu pri formovani spravania, zabezpecovani stuladu a presadzovani zodpoved-
nych praktik v réznych sektoroch.

Vyzva: VIady na celom svete si uvedomuju vplyv linedrnych ekonomik na Zivotné pro-
stredie a zavadzaju prisnejsie predpisy.

Cirkuldrne rieSenie: Podniky, ktoré prijimaji obehové postupy, mézu dodrZiavat pred-
pisy, znizovat regulacné rizikd a prispievat k dosahovaniu narodnych a medzinarodnych
cielov udrzatelnosti.

Pochopenie a zvladnutie regulacnych tlakov su klucové pre podniky, organizacie a jed-
notlivcov, aby zabezpedili sulad, riadenie rizik a prispeli k SirSim spolo¢enskym cielom.
Efektivne regulacné ramce vytvaraju rovnovahu medzi ochranou verejnych zdujmov a
podporou hospodarskeho rastu a inovacii.

i) Technologicky pokrok:

Technologicky pokrok znamena neustaly pokrok a vyvoj novych technoldgii, nastrojov,
procesov a systémov, ktoré zlepsuju efektivnost, schopnosti a celkovi funkénost v réznych



oblastiach. Tieto pokroky prispievaju k vyznamnym zmenam v tom, ako jednotlivci, podni-
ky a spolo¢nosti funguju, komunikuju a interaguju.

Vyzva: Rychly technologicky pokrok prispieva k elektronickému odpadu a problémom s
likvidaciou zastaranych produktov.

Cirkuldrne rieSenie: Prijatie kruhovych obchodnych modelov, ako sU programy prena-
jmu a spatného odberu, moze vyriesit problém elektronického odpadu a podporit zodpo-
vednu spotrebu elektroniky.

Technologicky pokrok je neoddelitelnou stuc¢astou prebiehajiceho vyvoja spolo¢nosti a
ekonomik. Prijatie a riadenie tychto pokrokov si vyZzaduje premyslené zvazenie ich poten-
cidlneho vplyvu na rozne aspekty Zivota vratane socidlnych Struktur, ekonomickych sys-
témov a etickych Uvah. NepretrZité ucenie sa, prispdsobivost a pristup zaloZeny na spolu-
praci su kfucové pre jednotlivcov a organizacie, aby prosperovali v rychlo sa meniacom
technologickom prostredi.

j) Globalna prepojenost:

Globalna prepojenost sa tyka rozsahu, v akom su rdzne krajiny, regiény a komunity
prepojené a vzajomne zavislé v roznych aspektoch socialnych, ekonomickych, politickych,
kultirnych a environmentalnych dimenzii. Tento fenomén urychlili pokroky v komunikacii,
doprave, obchode a technoldgiach, vdaka ¢omu je svet prepojenejsi ako kedykolvek pred-
tym.

Vyzva: Globalizacia zvySuje zloZitost doddvatelskych retazcov, ¢im sa sprava zdrojov
stava narocnejsou.

Cirkularne riesenie: Kruhové postupy, ako je lokalizacia vyroby a prijimanie uzavretych
systémov, zvy$uju odolnost dodavatelského retazca a znizujd vplyvy na Zivotné prostredie
spojené s prepravou na velké vzdialenosti.

Globalna prepojenost ma prilezitosti aj vyzvy. Aj ked ulahCuje spolupracu, inovécie a
kultirnu vymenu, vyzaduje si to aj premyslené pristupy na kolektivne riesenie globalnych
problémov, podporu spravodlivého rozvoja a riadenie potencidlnych nevyhod prepoje-
nych systémov. Uvedomenie si tejto vzdjomnej prepojenosti podciarkuje potrebu medzi-
narodnej spoluprace a spolo¢nej zodpovednosti pri rieSeni zlozZitych vyziev, ktorym svet
Celi.

Prechod na obehové hospodarstvo sa povaZuje za nevyhnutny na riesenie tychto vy-
ziev a vytvorenie udrzatelnejsSej a odolnejsej budicnosti. Zahfiia systémovy posun, ktory si
vyZaduje spolupracu medzi vladami, podnikmi a jednotlivcami s cielom prehodnotit, ako
sa produkty navrhuju, vyrdbaju, spotrebuvaju a likviduju, ¢o v kone¢nom désledku vedie k
regenerativnejSej a udrzatelnejsej globdlnej ekonomike.

Prechod na obehové hospodarstvo je dolezitym krokom smerom k udrZatelnejSiemu a
efektivnejsiemu vyuZivaniu zdrojov. Tradi¢né linedarne hospodarstvo funguje na principe
"vytazit-vyrobit-pouzit-zahodit". Tento model vedie k nadmernému taZeniu a vyuZivaniu



prirodnych zdrojov, ako su nerastné suroviny, voda a lesy. S ndrastom svetovej populacie
a spotreby sa rychlost vyéerpania tychto zdrojov zvySuje. Prechod na obehové hospodar-
stvo znamena presmerovanie k ekonomike, kde sa zdroje vyuzivaju efektivnejsie, recyklu-
ju sa a znovupouzivaju.

Linedrne hospodarstvo produkuje velké mnozstvo odpadu a emisii, ¢o vedie k znecis-
tovaniu Zivotného prostredia. Odpadové skladky, emisie z priemyselnych procesov a ne-
bezpecné chemikalie ohrozuju biodiverzitu, kvalitu véd a ovzdusia. Obehové hospodarstvo
sa snazi minimalizovat tento vplyv tym, Ze podporuje recyklaciu a obnovu materidlov, &im
sa zniZzia mnozstvd odpadu a emisii. Linedrne hospodarstvo vytvara stratu hodnot tym, ze
sa zdroje vyuZzivaju len raz a potom sa zahodia. Obehové hospodarstvo sa snazi minimali-
zovat tuto stratégiu tym, Ze podporuje znovupouZzitie a recyklaciu materidlov. Tymto spo-
sobom sa zachovava hodnota zdrojov v ekonomike a minimalizujui sa environmentalne
naklady spojené s tazbou novych zdrojov. S narastajucim dopytom a obmedzenou do-
stupnostou niektorych surovin sa ich ceny neustéle zvysuju. Prechod na obehové hospo-
darstvo moze pomact zniZit zavislost od tychto vzacnych zdrojov tym, Ze podporuje recyk-
laciu a znovupoutZitie materidlov. Tym sa zniZuje tlak na taZzbu novych surovin a minimali-
ZUju sa hospodarske rizikd spojené s kolisanim cien surovin.

Obehové hospodarstvo stimuluje inovacie v oblasti dizajnu, vyroby a recyklacie. Firmy
sU nutené vyvijat nové technoldgie a procesy, aby boli schopné recyklovat a znovupouzi-
vat materialy efektivnejsie. Tieto inovacie mézu posilnit konkurencieschopnost priemyslu
a vytvérat nové pracovné miesta v sektoroch suvisiacich s obehovym hospodarstvom.
Obehové hospodarstvo je kli¢ovym prvkom trvalo udrZatelného rozvoja, pretoze umoz-
riuje uspokojit sucasné potreby bez ohrozenia moZznosti buddcich generacii. Tento model
hospodarstva kladic déraz na udrzatelnost zabezpecuje, aby sa prirodné zdroje vyuzivali
zodpovedne a aby sa minimalizoval negativny vplyv na Zivotné prostredie pre budice
generdacie.

Tieto fakty poukazujui na nevyhnutnost prechodu na obehové hospodérstvo ako spo-
sobu, ako minimalizovat environmentalnu zataz, zlepsit hospodarsku efektivnost a podpo-
rit trvalo udrzatelny rozvoj.

Existuje niekolko tedrii a konceptov, ktoré podporuji nevyhnutnost prechodu na obe-
hové hospodarstvo. Vybrané z nich st napriklad ekologické ekonomika, ekonomika zdie-
[ania, zeleny rast ¢i socidlna ekonomika.

Ekologicka ekonomika sa zameriava na studium interakcii medzi ludmi a ich Zivotnym
prostredim s dérazom na udrzatelny rozvoj. Zakladnym principom tejto tedrie je idea, Ze
hospodarske aktivity by mali re$pektovat ekologické hranice planéty a nevylerpavat pri-
rodné zdroje. V ramci ekologickej ekonomiky je obehové hospodarstvo chapané ako pro-
striedok na zniZenie environmentalnej zataZe a minimalizaciu vytaZenych zdrojov. Podpo-
ruje sa zmena z linedrneho modelu spotreby a nakladania s odpadmi na kruhovy model,
kde sa materidly a zdroje znovu pouZzivaju a recykluju.

Ekonomika zdielania sa zaobera vyuZivanim zdielanych zdrojov a sluzieb ako alternati-
vy k tradicnému modelu vlastnictva. Hlavnym principom tejto tedrie je idea, Ze zdielanie



zdrojov umoziiuje efektivnejsie vyuZivanie existujucich prostriedkov a minimalizuje potre-
bu vyroby novych produktov. Obehové hospodarstvo je uzko prepojené s ekonomikou
zdielania, pretoZe oboje podporuji minimalizdciu plytvania a optimalizaciu vyuZivania
zdrojov prostrednictvom spoluprace a zdielania.

Koncept zeleného rastu sa snazi spojit ekonomicky rast s environmentalnou udrzatel-
nostou. Tento koncept zddrazriuje potrebu znizit environmentalnu zataz a spotrebu pri-
rodnych zdrojov, zatial ¢o sa zaroven podporuje rast a rozvoj hospodarstva. Obehové
hospodarstvo je povazované za klucovy prvok zeleného rastu, pretoze umoziuje znizovat
ekologicku stopu hospodarstva a minimalizovat negativne dopady na Zivotné prostredie
pri zachovani hospodarskeho rastu.

Socialna ekonomika zddrazriuje dolezZitost socidlnych a environmentalnych cielov spo-
locne s hospodarskymi cielmi. Tato tedria kladie déraz na spravodlivy a inkluzivny rozvoj,
ktory zohladruje potreby vsetkych ¢lenov spolo¢nosti a minimalizuje nerovnosti. Obehové
hospodarstvo moze byt podporované ako sucast socidlnej ekonomiky, pretoze zabezpetu-
je spravodlivy pristup k zdrojom a sluzbam a podporuje socidlnu inklGziu prostrednictvom
zdielania a spoluprace.

Tieto tedrie a koncepty zddrazriuju déleZitost prechodu na obehové hospodarstvo ako
prostriedok na dosiahnutie udrzatelného rozvoja, environmentalnej udrzatelnosti a so-
cidlnej spravodlivosti. Podporuju efektivnejsie vyuZivanie zdrojov, minimalizaciu odpadu a
zmeny v mysleni a spravani sa jednotlivcov aj spolo¢nosti s cielom dosiahnut trvalo udrza-
telnd ekonomiku a spolo¢nost.

1.5 Kltacové aspekty obehového prechodu

Obehovy prechod, ¢asto spojeny s obehovym hospodarstvom, zahfna posun od linear-
neho modelu ,zober-vyrob-likviduj“ k regenerativnemu a udrzatelnejSiemu pristupu. Ten-
to prechod je charakterizovany principmi, ktorych ciefom je minimalizovat odpad, podpo-
rovat efektivne vyuZivanie zdrojov a podporovat dlhodobu environmentéinu a ekonomic-
ka udrzatelnost. Tu su klticové principy obehového prechodu:

Dizajn pre obehovost: Produkty a systémy st navrhnuté so zameranim na odolnost, opra-
vitelnost a recyklovatelnost s cielom predlZit ich Zivotnost.

Efektivita zdrojov: Optimalizacia vyuZivania zdrojov minimalizaciou odpadu, zniZenim
spotreby a maximalizaciou hodnoty ziskanej z materidlov.

Opatovné poutzitie a opravy: Podpora opatovného pouZzitia produktov a komponentov,
ako aj podpora opravitelnosti s ciefom predizit Zivotnost tovaru.

Recyklacia: Podpora recyklacie materidlov na vytvaranie novych produktov a upcyklacia
na zvysSenie hodnoty vyradenych poloziek.

Regeneracné postupy: Zaclenenie regeneracnych postupov, ktoré prispievaju k obnove a
regeneracii ekosystémov.



Myslenie na Zivotny cyklus: Zohladnenie celého Zivotného cyklu: Hodnotenie vplyvu pro-
duktov a systémov na Zivotné prostredie pocas celého ich Zivotného cyklu, od tazby suro-
vin az po likvidaciu na konci Zivotnosti.

Holistické rozhodovanie: Rozhodovanie zalozené na holistickom chapani environmental-
nych, socialnych a ekonomickych désledkov réznych moznosti.

Inovacia obchodného modelu: Product-as-a-Service (PaaS): Prechod od modelov vlast-
nictva k modelom orientovanym na sluzby, kde spotrebitelia pristupuju k produktom a
sluzbam namiesto toho, aby ich priamo vlastnili.

Kruhové doddvatel'ské retazce: Prehodnotenie modelov dodavatelskych retazcov s cie-
[om uprednostnit obehovost, za¢lenenie postupov ako spatna logistika a uzavreté systé-
my.

Digitalizacia a technoldgie:

Inteligentné technolégie: Integracia digitalnych technolégii, ako je internet veci (loT) a
umela inteligencia, s cielom optimalizovat vyuZivanie zdrojov, monitorovat Zivotné cykly
produktov a umoznit efektivnu recyklaciu.

Blockchain pre sledovatelnost: PouZitie technolégie blockchain na transparentnost a
sledovatelnost dodavatelského retazca, ¢im sa zabezpedi autentickost a udrzatelnost
produktov.

Zasady a nariadenia:

Podporné regulacné ramce: Implementdcia politik, ktoré podporuji obehové postupy,
vratane rozsirenej zodpovednosti vyrobcu (EPR), ciefov zniZovania odpadu a noriem pre
ekologicky dizajn.

Stimuly pre obehové podniky: Poskytovanie finanénych a regulacnych stimulov pre pod-
niky, ktoré prijimaju obehové postupy, ako su danové ulavy alebo dotacie.

Spolupraca a partnerstva:

Medzisektorova spolupraca: Podpora spoluprace medzi podnikmi, vladami, mimovlad-
nymi organizaciami a akademickou obcou s cielom riesit systémové vyzvy a zdielat najlep-
Sie postupy.

Odvetvové partnerstva: Spolupraca v ramci odvetvi s cielom vytvorit zdielané obehové
riesenia, ako su spolo¢né vyskumné a vyvojové iniciativy.

Zapojenie a vzdelavanie spotrebitelov:

Povedomie spotrebitelov: Vzdeldvanie spotrebitelov o zasadach obehového hospodar-
stva, podpora udrzatelnej spotreby a podpora myslenia zodpovedného vlastnictva.
Transparentnost informdcii o produkte: Poskytovanie jasnych informacii o pévode pro-
duktov, pouZitych materidloch a mozZnostiach skoncenia Zivotnosti, aby spotrebitelia mohli
robit informované rozhodnutia.

Investicie do inovacii:



Vyskum a vyvoj: Investovanie do vyskumu a vyvoja s cielom vytvorit inovativne technold-
gie, materialy a procesy, ktoré su v sulade s obehovymi principmi.

Venture Capital for Circular Startups: Podpora startupov a firiem zameranych na riesenia
obehového hospoddrstva prostrednictvom rizikového kapitdlu a inych mechanizmov fi-
nancovania.

Meranie a podavanie sprav:

Kruhové metriky vykonu: Vyvoj a prijimanie Standardizovanych metrik na meranie a vyka-
zovanie obehového vykonu vratane metrik obehovosti materidlu, zniZovania odpadu a
efektivnosti zdrojov.

Globalna spolupraca:

Medzinarodna spolupraca: Zapojenie sa do globalnej spoluprace pri rieSeni cezhrani¢nych
vyziev suvisiacich s riadenim zdrojov, obchodom a vplyvom na Zivotné prostredie.
Zdielanie osvedcenych postupov: Zdielanie Uspesnych iniciativ a osvedéenych postupov v
globdlnom meradle s ciefom urychlit prijatie zasad obehového hospodarstva.

Kruhovy prechod zahfia systémovy a transformacny posun v roznych sektoroch, ktory si
vyZzaduje aktivnu Gcast a spolupracu podnikov, vlad, spotrebitelov a inych zainteresova-
nych stran. Snazi sa vytvorit odolnejsi a udrzatelnejsi ekonomicky systém, ktory minimali-
zuje vplyv na Zivotné prostredie a zaroven podporuje hospodarsky rast a blaho spolo¢nos-
ti.

Vyzvy obehovej ekonomiky: Navigacia prechodu k trvalo udrzatelnym postupom
Obehové hospodarstvo, model zamerany na minimalizaciu odpadu, maximalizaciu efek-
tivnosti zdrojov a podporu udrzatelnej vyroby a spotreby, si ziskalo celosvetovi pozornost
ako sfubné riesenie environmentélnych a ekonomickych vyziev. Hoci jej principy ponukaju
cestu k udrzatelnejSej buducnosti, prechod od linearnych k obehovym postupom nie je
bez komplikacii a prekazok. Tento ¢ldnok sa ponori do vyziev spojenych s prijatim obeho-
vého hospodarstva, skima otdzky tykajuce sa politickych ramcov, technologickych inova-
cii, spravania spotrebitelov a prispésobenia priemyslu.

Politické a regulacné vyzvy

Fragmentovana regulacna krajina:

Implementacia zasad obehového hospodarstva si vyZaduje koordinované Usilie v r6znych
sektoroch. Regulacné prostredie je vSak Casto roztriestené, s rozdielnymi normami a poli-
tikami na regionalnej a narodnej Urovni. Harmonizacia predpisov a vytvorenie sudrzného
ramca je obrovskou vyzvou.

Nedostatocna podpora politiky:

Zatial ¢o niektoré regidny pokrocili v podpore obehovych iniciativ, mnohym krajinam chy-
baju komplexné politiky, ktoré by stimulovali obehové postupy. Nedostatok financénych
stimulov, danovych ulav alebo sankcii za nedodrZiavanie pravidiel méze branit motivacii
podnikov k prechodu.

Implementacia rozsirenej zodpovednosti vyrobcu (EPR):



Zatial ¢o EPR je klu¢ovym aspektom politik obehového hospodarstva, jeho tcinné vykona-
vanie predstavuje vyzvy. Zriadenie zbernej a recyklacnej infrastruktury, definovanie zod-
povednosti a zabezpecenie financnej realizovatelnosti schém EPR su komplexné ulohy pre
tvorcov politik.

Technologické a inovacné vyzvy

Technologické medzery:

Prechod na obehové hospodarstvo si ¢asto vyZzaduje inovativne technoldgie na recyklaciu,
repasovanie a zhodnocovanie materidlov. Technologické nedostatky a potreba znacnych
investicii do vyskumu a vyvoja mdzu branit pokroku.

Nedostatok odbornych znalosti o kruhovom dizajne:

Navrhovanie produktov pre kruhovitost si vyzaduje zmenu myslenia. Mnohym dizajnérom
chybaju potrebné odborné znalosti v principoch kruhového dizajnu, ¢o vedie k problémom
pri vytvarani produktov, ktoré su lahko recyklovatelné, opravitelné a inovovatelné.

Rozvoj infrastruktury:

Investicie do infrastruktury na recyklaciu a spracovanie odpadu st pre obehové hospodar-
stvo nevyhnutné. Mnohym regiénom vsak chybaju potrebné zariadenia a technoldgie na
zvladnutie réznych tokov odpadu, ¢o brani G¢innym obehovym postupom.

Spotrebitel'ské spravanie a povedomie

Obmedzené povedomie spotrebitelov:

Nedostatocné povedomie spotrebitefov o vyhodach a postupoch obehového hospodar-
stva predstavuje znaénu vyzvu. Vzdeldvanie verejnosti o doleZitosti udrzatelnej spotreby a
zniZzovania odpadu je nevyhnutné pre Siroké prijatie.

Odolnost voéi zmene:

Spotrebitelské spravanie je ¢asto odolné voci zmenam. Ndvyky vytvorené v ramci linear-
nej ekonomiky, charakterizované likvidaciou a neustdlou konzumdciou, su hlboko zakore-
nené. Povzbudzovanie posunu k obehovym navykom si vyZzaduje cielené kampane na zvy-
Sovanie povedomia a stimuly.

Cenova dostupnost a dostupnost:

Kruhové produkty a sluzby mézu byt niekedy vnimané ako drahé alebo menej dostupné.
Pre masové prijatie je rozhodujuce riesenie problémov s cenovou dostupnostou a zabez-
pecenie Sirokej dostupnosti obehovych alternativ.

Priemyselné vyzvy

Zlozitost dodavatel'ského retazca:

Prijatie okruznych praktik naprie¢ dodavatelskymi retazcami predstavuje zloZitost. Podni-
ky musia zvladnut vyzvy suvisiace s reverznou logistikou, vysledovatelnostou materidlov a
spolupracou s dodavatelmi, aby zabezpedili bezproblémovy prechod.

Ekonomicka Zivotaschopnost:



Pre podniky musi mat obehové hospodarstvo ekonomicky zmysel. Pociato¢né néaklady
spojené s prepracovanim produktov, implementaciou novych technolégii a prispdsobenim
dodavatelskych retazcov mo6zu byt znac¢né, ¢o predstavuje vyzvy pre ekonomicku Zivotas-
chopnost obehovych iniciativ.

Kratkodobé zameranie a metriky:

Podniky ¢asto &elia tlaku na splnenie kratkodobych finan¢nych cielov, ¢o staZuje stanove-
nie priorit dlhodobych cielov udrzatelnosti. Posun podnikovych metrik smerom k kruhovi-
tosti a udrzatelnosti je neustélou vyzvou.

Socialne a kulturne faktory

Odolnost vo&i zmenam spravania: Okrem spotrebitelského spravania je v réznych sekto-
roch evidentny odpor vocéi zmene spravania. Zamestnanci, manazment a zainteresované
strany sa mozu branit prijatiu obehovych praktik z dévodu zakorenenych obchodnych
modelov a kultirnych noriem.

Socidlna rovnost a vytesfiovanie prace: Ked?e sa odvetvia vyvijaju smerom k obehovosti,
urcité pracovné Ulohy sa mozu stat zastaranymi, ¢o moze viest k presunu pracovnych
miest. Zabezpecenie socialnej spravodlivosti pocas prechodu je vyzvou, ktord si vyZaduje
starostlivé zvazenie a pldnovanie.

Kultdrne vnimanie vlastnictva: Koncept vlastnictva je hlboko zakoreneny v mnohych kul-
turach. Posun smerom k modelom produktu ako sluzby alebo kolaborativnej spotrebe
méze Celit odporu v désledku kultirneho vnimania vlastnictva a individualizmu.

Globalne a systémové vyzvy

Globalna prepojenost: V globalizovanom svete si dosiahnutie obehového hospodarstva
vyZaduje medzinarodnd spolupracu. Vzajomné prepojenie dodavatelskych retazcov a
globdlneho obchodu prinasa vyzvy suvisiace so Standardizaciou, harmonizaciou politik a
iniciativami spoluprace.

Nedostatok zdrojov a geopolitické vyzvy: KedZe globalny dopyt po zdrojoch neustdle
rastie, objavuju sa obavy z nedostatku zdrojov a geopolitickych vyziev pri zabezpecovani
zakladnych materidlov pre obehové postupy. Diverzifikacia zdrojov a rieSenie geopolitic-
kého napatia su rozhodujtce.

Klimatické zmeny a environmentalne tlaky: Environmentalne vyzvy, ako je zmena klimy a
strata biodiverzity, sa prelinaju s Usilim o obehové hospoddrstvo. Zmiernenie vplyvu tych-
to vyziev si vyZaduje integrované riesenia a globalnu spolupracu.

Vyzvy spojené s prechodom na obehové hospodarstvo si mnohostranné a vyzaduju si
spolo¢né usilie vlad, podnikov a jednotlivcov. Pre Uspesnu implementaciu obehovych
praktik je nevyhnutné prekonat regulaéné prekazky, podporovat inovacie, menit sprava-
nie spotrebitelov a riesit systémové problémy. Napriek vyzvam potencidlne vyhody — zni-
Zeny vplyv na Zivotné prostredie, zvySend efektivnost zdrojov a ekonomicka odolnost —
podciarkuju déleZitost napredovania v snahe o udrzatelnejsiu a obehovi budicnost.



Pre verejnost, ako vyznamného aktéra obehového hospodarstva, je doleZité mat prehlad
o kluc¢ovych aspektoch prechodu na obehové hospodarstvo, pretoZe tento proces ovplyv-
riuje spolo¢nost ako celok. Prechod na obehové hospodarstvo si vyZaduje zmenu myslenia
a pristupu k spotrebe a vyuZivaniu zdrojov. Miesto toho, aby sme videli produkty ako jed-
norazové a zahadzované po poufZiti, musime sa naucit hodnotit ich ako zdroje, ktoré je
mozné znovu vyuzit, recyklovat alebo obnovit. Obehové hospodérstvo sa snazi minimali-
zovat mnozstvo odpadu, ktoré vytvdra spolo¢nost, tym, Ze podporuje znovupoufZitie, re-
cyklaciu a obnovu materidlov. Verejnost by mala vediet o dbleZitosti triedenia odpadu a
podpore recyklacie. Jednym z kli¢ovych aspektov obehového hospodarstva je lepsi dizajn
vyrobkov, ktory umoznuje fahsiu recyklaciu a znovupoufzitie. Verejnost by mala byt infor-
movana o dolezitosti podpory produktov s dlhSou Zivotnostou a jednoduchs$im recyklova-
telnym dizajnom. Verejnost by mala byt vzdelavana a osvetlovana o principoch obehové-
ho hospodarstva a jeho vyhodach. To mézZe zahffiat osvetu o spravnom triedeni odpadu,
podpore nakupu recyklovatelnych produktov a zapojeni sa do miestnych iniciativ zamera-
nych na obehové hospodarstvo. Prechod na obehové hospodarstvo si vyZzaduje spolupracu
medzi vladou, priemyslom, obéianskou spolo¢nostou a verejnostou. Verejnost by mala byt
aktivne zapojena do podpory iniciativ a politik, ktoré podporuju obehové hospodarstvo, a
mala by podporovat inovécie a technologické rieSenia zamerané na zlepsenie ucinnosti
vyuZivania zdrojov. Verejnost by mala byt informovana o ekonomickych vyhodach obeho-
vého hospodarstva, ako je napriklad vytvaranie novych pracovnych miest v sektoroch
suvisiacich s recyklaciou a obnovou, ako aj zniZovanie ndkladov na suroviny a odpadové
hospodarstvo. Tieto klu¢ové aspekty pomahaju verejnosti lepsie porozumiet prechodu na
obehové hospodarstvo a ako m6zu prispiet k trvalo udrzatelnému spdsobu Zivota.
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1.6 Klacové slova cirkuldarnej ekonomiky

Circular Economy: Ekonomicky systém, ktory sa zameriava na navrhovanie odpadu a zne-
Cistenia, udrziavanie produktov a materidlov v pouzivani a regeneraciu prirodnych systé-
mov. V obehovom hospodarstve je tradi¢ny linedrny model ,,zober, urob, zlikviduj“ nahra-
deny systémom, ktory uprednostriuje udrZatelné postupy. Zahffia navrhovanie produktov
pre dlhu Zivotnost, podporu opatovného poufZitia, recyklaciu materidlov a minimalizaciu
odpadu. Cielom je vytvorit uzavrety systém, ktory znizuje dopad na Zivotné prostredie a
podporuje ekonomickd odolnost.

Systém s uzavretou sluckou: Systém, v ktorom sa produkty, materidly a zdroje recykluju,
opdtovne pouzivaju alebo premienaju v nepretrzitom cykle. Tyka sa to systému, v ktorom
sa zdroje, produkty a materidly neustale cykluju v ekonomike, namiesto toho, aby sa po
pouZiti vyhadzovali. Zahfna recyklaciu, opatovné pouZitie a obnovu materidlov s ciefom
udrzat ich v obehu a zniZit potrebu tazby novych zdrojov.

Cradle-to-Cradle: Koncepcia dizajnu, ktora kladie doraz na vytvaranie produktov, ktoré
mozno na konci svojej Zivotnosti plne recyklovat alebo kompostovat, pricom nevznikne



Ziadny odpad. Dizajn Cradle-to-Cradle sa zameriava na vytvéranie produktov, ktoré mozno
na konci svojej zivotnosti plne recyklovat alebo kompostovat bez vytvarania odpadu. Ten-
to pristup podporuje vyvoj produktov s pozitivnymi environmentalnymi a socialnymi do-
padmi pocas celého ich Zivotného cyklu.

Upcyklacia: Proces premeny odpadovych materidlov alebo produktov na nové polozky s
vy$Sou hodnotou. Upcyklacia zahffia premenu odpadovych materidlov alebo produktov na
nové polozky vyssej hodnoty alebo kvality. Je to kreativny spdsob, ako opatovne vyuzit
vyradené materidly, ¢im sa zniZi dopyt po novych surovinach a zniZi sa dopad na Zivotné
prostredie.

Downcycling: Proces premeny materidlov na produkty nizSej hodnoty, ¢o €asto vedie k
strate kvality. Downcycling je opakom upcyclingu. Zahffia premenu materidlov na produk-
ty niz8ej hodnoty alebo kvality. Aj ked moze ist o formu recyklacie, downcyklacia ¢asto
vedie k strate kvality materialu a obmedzuje potencial dalsej recyklacie.

Predizenie Zivotnosti produktu: PrediZenie Zivotnosti produktov prostrednictvom tdrzby,
opravy, renovacie alebo modernizacie. Tento koncept zahfia predizenie Zivotnosti pro-
duktov implementaciou postupov, ako je pravidelna udrzba, opravy, renovacie alebo mo-
dernizacie. Predizenie Zivotnosti produktov znizuje frekvenciu vymeny a minimalizuje
celkovu spotrebu zdrojov.

Renovacia: Proces obnovy pouzitych produktov do stavu ako pri novych, ¢asto s ciefom
vratit ich na trh. Renovacia je proces obnovy pouZitych vyrobkov do stavu ekvivalentného
alebo lepsieho, ako bol poévodny stav. Tento postup nielenze predlzZuje Zivotnost produk-
tov, ale tieZ prispieva k Setreniu zdrojov vyuZivanim existujucich materialov.

Obnova zdrojov: Tazba cennych materialov z tokov odpadu na opitovné pouzitie alebo
recyklaciu. Obnova zdrojov zahfria ziskavanie cennych materidlov z tokov odpadu na opa-
tovné pouZzitie alebo recyklaciu. Pomdha regenerovat a reintegrovat materialy spat do
vyrobného cyklu, éim sa zniZuje zavislost na pévodnych zdrojoch.

Ekologicky dizajn: Navrhovanie produktov s ohfadom na Zivotné prostredie, ako je pouzi-
vanie udrzatelnych materidlov, zniZovanie spotreby energie a optimalizacia pre recyklova-
telnost. Ekodizajn kladie doraz na zaclenenie environmentalnych hladisk do procesu navr-
hovania. To zahfia vyber udrzatelnych materidlov, optimalizaciu energetickej ucinnosti a
navrhovanie produktov pre jednoduchi demontd? a recyklovatelnost.

Biologicka odburatelnost: Schopnost materidlov prirodzene sa rozkladat na neskodné
latky, ked su vystavené podmienkam prostredia. Biologickda odburatelnost oznaduje
schopnost materialov prirodzene sa rozkladat na neskodné latky posobenim mikroorga-
nizmov. Biologicky odburatelné materialy prispievaju k zniZovaniu vplyvu odpadu na Zi-
votné prostredie, najma v tokoch organického odpadu.



Greenwashing: Poskytovanie zavadzajucich informacii o environmentélnych vyhodach
produktu alebo spoloénosti s cielom vytvorit falosné vnimanie environmentalnej zodpo-
vednosti. Greenwashing je klamlivda marketingova praktika, pri ktorej spoloc¢nost zveli¢uje
alebo nepravdivo tvrdi, Ze je Setrnejsia k Zivotnému prostrediu, nez v skutoc¢nosti je. Moze
zavdadzat spotrebitelov vytvaranim falosného vnimania zavazku spolo¢nosti k udrzatelnos-
ti.

Rozsirend zodpovednost vyrobcu (EPR): Politicky pristup, ktory kladie zodpovednost za
riadenie po skonceni Zivotnosti produktov na vyrobcov. EPR je politicky pristup, ktory
prideluje zodpovednost za riadenie po skonéeni Zivotnosti produktov vyrobcom. To po-
vzbudzuje vyrobcov, aby zvézili cely Zivotny cyklus svojich produktov, vratane recyklacie a
likvidacie, a podporuje vyvoj udrzatelnych a recyklovatelnych produktov.

Udrzatelnd spotreba: Podpora zodpovednych a uvedomelych spdsobov spotreby, ktoré
minimalizuju vplyv na Zivotné prostredie. Udrzatelnha spotreba zahffia vedomé rozhodnu-
tia s ciefom minimalizovat environmentélne a socidlne dopady svojich ndkupov. Povzbu-
dzuje spotrebitelov, aby zvazili Zivotny cyklus produktov, vybrali si moZnosti Setrné k zi-
votnému prostrediu a zniZili celkovu spotrebu.

Zero Waste: Filozofia, ktorej cielom je minimalizovat tvorbu odpadu a podporovat recyk-
laciu, kompostovanie a opatovné pouZitie s cielom dosiahnut prakticky nulovy odpad
posielany na skladky. Filozofia nulového odpadu ma za ciel minimalizovat tvorbu odpadu
prijatim postupov, ako je recyklacia, kompostovanie a opatovné pouZitie materialov. Cie-
om je odklonit ¢o najviac odpadu zo skladok, ¢im sa prispeje k udrzatelnejSiemu a okruz-
nejsiemu pristupu k riadeniu zdrojov.

Circular Supply Chain: Doddvatelsky retazec, ktory integruje principy obehového hospo-
darstva so zameranim na udrZatelné ziskavanie zdrojov, efektivnu vyrobu a uzavrety 7i-
votny cyklus produktov. Kruhovy dodavatelsky retazec integruje principy obehového hos-
podarstva do ziskavania, vyroby a distribucie tovaru. Zameriava sa na trvalo udrzatelné
ziskavanie surovin, zniZovanie odpadu vo vyrobnych procesoch a navrhovanie produktov
pre jednoduchi demontaz a recyklaciu.

Zdielana ekonomika: Systém, v ktorom sa uprednostiiuje pristup k tovarom a sluzbdm
pred vlastnictvom, ¢im sa podporuje zdielanie a spolo¢né vyuZivanie zdrojov. Ekonomika
zdielania je socidlno-ekonomicky systém, v ktorom jednotlivci zdielaju pristup k tovarom,
sluzbam a zdrojom namiesto toho, aby ich priamo vlastnili. Tento koncept podporuje
efektivne vyuZivanie zdrojov a Casto zahfria spolo¢nu spotrebu prostrednictvom platfo-
riem, ako su sluzby zdielania jazd a ubytovania.

Bioekonomika: Ekonomicky systém, ktory vyuZiva biologické zdroje a procesy na poskyto-
vanie produktov, energie a sluZieb udrzatelnym spésobom. Biohospodarstvo vyuziva bio-
logické zdroje, ako je polnohospodarstvo, lesnictvo a morské zdroje, na vyrobu udrzatel-



nych produktov, energie a sluZieb. Jeho cielom je zniZit zavislost od fosilnych paliv a pod-
porovat vyuZzivanie obnovitelnych zdrojov v réznych priemyselnych odvetviach.

LCA (Life Cycle Assessment): Analyza environmentélnych dopadov produktu alebo sluzby
pocas celého ich Zivotného cyklu, od tazby surovin aZ po likvidaciu. LCA je komplexna ana-
lyza, ktord hodnoti vplyvy produktu alebo sluzby na Zivotné prostredie pocas celého Zivot-
ného cyklu. Zohladriuje faktory, ako je tazba zdrojov, vyroba, preprava, pouZivanie a likvi-
dacia, a poskytuje prehlad o celkovej udrzatelnosti produktu.

Recyklovatelnost: Jednoduchost, s akou je moZné vyrobok alebo materiél recyklovat,
bertc do Uvahy technické aj ekonomické faktory. Recyklovatelnost je mierou toho, ako
lahko moZno vyrobok alebo materidl recyklovat. Faktory ako materialové zloZenie, dizajn
a dostupnost pre recyklaéné zariadenia zohravaju ulohu pri uréovani recyklovatelnosti
produktu.

Regenerativny dizajn: Navrhovanie systémov, produktov alebo procesov, ktoré aktivne
prispievaju k obnove a zdraviu ekosystémov. Regenerativny dizajn sa zameriava na vytva-
ranie systémov, produktov alebo procesov, ktoré aktivne prispievaju k obnove a zdraviu
ekosystémov. Ide nad ramec udrzatelnosti tym, Ze sa zameriava na zlepSenie Zivotného
prostredia a ekosystémovych sluzieb prostrednictvom inovativnych a obnovovacich po-
stupov.

Pochopenie tychto pojmov poskytuje jednotlivcom, podnikom a tvorcom politik zaklad,
aby prispeli k prechodu na obehové a udrzatelnejsie hospodarstvo. Prijatie tychto zédsad
moéze viest k budicnosti, ktora bude efektivnejsia z hladiska zdrojov a bude Setrnejsia k
Zivotnému prostrediu.



1.7 Zadania a pripady na zamyslenie
Kontrolné otazky:

1. Co je obehové hospodarstvo a aké st jeho hlavné principy?

2. Aky je rozdiel medzi linedrnym a obehovym hospodarstvom?

3. Aké su hlavné vyhody obehového hospodarstva pre spolo¢nost a Zivotné prostredie?
4. Ktoré kroky su nevyhnutné na dosiahnutie obehového hospodarstva vo vasom regidéne?
5. Aké su najvacsie prekazky pre prechod na obehové hospodarstvo v sucasnej dobe?

6. Aké su najlepsie pristupy k zlepSeniu recyklacie a opatovnému vyufZitiu zdrojov v ramci
obehového hospodarstva?

6. Aké role mozu zohrévat vlady, podniky a jednotlivci pri podpore obehového hospodar-
stva?

7. Ktoré odvetvia hospodarstva maju najvacsi potencidl pre zavadzanie obehovych mode-
lov a preco?

8. Ako mézu inoviécie a technologické pokroky podporit obehové hospodarstvo?

9. Ktoré krajiny alebo mesta su dobrymi prikladmi uspesného prechodu na obehové hos-
podarstvo a o sa z ich prikladu da naucit?

Uloha 1:

Preskimajte a definujte koncept obehového hospodarstva vratane jeho principov a cielov
(Tunn et al., 2019).

Priklad: V roku 2019 sa na Slovensku uskutocnilo niekolko projektov, ktoré sa zameriavaju
na rozvoj obehového hospodarstva: Preskimajte koncept obehového hospodarstva a
napiste jeho definiciu, ktora bude obsahovat jeho zasady a ciele.

Uloha 2:

Analyzujte prinosy a vyzvy zavedenia obehového hospodarstva v konkrétnom odvetvi,
napriklad v textilnom a odevnom priemysle (Jia et al., 2020).

Priklad: V rdmci projektu sa pokuste najst priklad, ktory by umozroval, aby sa v ramci
obehového hospodarstva uplatriovali aj iné postupy: Vykonajte pripadovu studiu textilné-
ho a odevného priemyslu s ciefom identifikovat vyhody a vyzvy implementéacie obehového
hospodarstva.

Uloha 3:

Identifikujte a zhodnotte hnacie sily a prekazky, ktorym ¢elia spoloénosti pri navrhovani
svojich obchodnych modelov podla zasad obehového hospodarstva .

Priklad: Urobte prehlad literatury s ciefom identifikovat faktory a prekazky, ktorym celia
spoloc¢nosti v roznych odvetviach pri zavadzani principov obehového hospodarstva do
svojich obchodnych modelov.



Uloha 4:

Vypracujte konceptny model, ktory zndzorfiuje vztah medzi faktormi, prekazkami, po-
stupmi a ukazovatelmi udrzatelnej vykonnosti v kontexte implementacie obehového hos-
podarstva v textilnom a odevnom priemysle.

Priklad: Vytvorte koncepény model, ktory znazorfiuje vztah medzi hnacimi silami (ako su
regulacné poziadavky a dopyt zakaznikov), prekazkami (ako je nedostatok odbornych
znalosti a odpor voéi zmenam), postupmi (ako je redizajn vyrobkov a systémy s uzavretym
cyklom) a ukazovatelmi udrZatelnej vykonnosti (ako je efektivne vyuZivanie zdrojov a zni-
Zovanie odpadu) pri prechode textilného a odevného priemyslu na obehové hospodar-
stvo.

Uloha 5 - Pripadova studia:
Pripadova studia - Implementdcia cirkuldarnej ekonomiky vo vyrobnom podniku

Popis tlohy:

Vasou ulohou je vypracovat plan a odporicéania na implementaciu principov cirkularnej
ekonomiky v malom vyrobnom podniku, ktory sa Specializuje na vyrobu nabytku z dreva.
Podnik ma zaujem o zvysenie efektivity vyuZitia zdrojov, minimalizaciu odpadu a zlepSenie
environmentélneho odtlacku svojej ¢innosti.

Popis podniku:

Vyrobny podnik "EcoWood Furniture" je mala firma so sidlom vo vidieckej oblasti. Zaobe-
ra sa vyrobou nabytku z dreva, ako su stoly, stoli¢ky, skrine a postele. Podnik je znamy pre
svoje kvalitné vyrobky a starostlivé ruéné spracovanie dreva. Sucastou vyrobného procesu
su rezanie, hoblovanie, frézovanie a zostavovanie drevenych dielov. Podnik v stéasnosti
generuje urcité mnozstvo odpadu v podobe drevenych hobliniek, odrezkov a nepouzitych
Casti dreva.

Ulohy:
1. Identifikujte hlavné oblasti vyrobného procesu, kde je mozné zaviest principy cir-
kularnej ekonomiky a minimalizovat vznik odpadu.
2. Navrhnite konkrétne opatrenia a iniciativy na zlepSenie vyuZitia zdrojov a minima-
lizdciu odpadu vo vyrobnom procese.
3. Urcte vhodné stratégie recyklacie a znovupouZitia odpadovych materidlov.
4. Navrhnite spésoby zapojenia dodavatelov a zdkaznikov do cirkularneho modelu
podniku.
5. Vypracujte plan implementacie navrhnutych opatreni a odporucani vratane ¢aso-
vého harmonogramu a alokacie zdrojov.
Vystup:
Vasou ulohou je predloZit pisomnu spravu obsahujicu vyssie uvedené body. Sprava by
mala obsahovat detailné opisy navrhovanych opatreni, vysvetlenie ich vyhod a prinosov
pre podnik, ako aj odhady nakladov a potenciadlnych Uspor. Vase odporucéania by mali byt



realistické, praktické a zamerané na dosiahnutie meratelnych vysledkov v oblasti envi-
ronmentélneho a ekonomického vykonu podniku.

Uloha 6 — Pripadova studia:
Pripadova studia - Implementdcia cirkularnej ekonomiky v potravindrskom priemysle

Popis ulohy:

Vasou ulohou je vypracovat plan a odporucéania na implementaciu principov cirkularnej
ekonomiky v potravinarskom podniku zameranom na vyrobu Cerstvych ovocnych a zeleni-
novych stiav. Podnik ma zaujem o zvysenie efektivity vyuZitia zdrojov, minimalizaciu po-
travinového odpadu a zlep3enie environmentalneho odtlacku svojej ¢innosti.

Popis podniku:

Potravinarsky podnik "Freshluice Co." je stredne velky vyrobca Cerstvych ovocnych a zele-
ninovych $tiav so sidlom v priemyselnej zéne. Vyrdba $tavy z réznych druhov ovocia a
zeleniny bez pridavku konzervaénych latok a umelych prisad. Vyrobny proces zahffia umy-
vanie, drvenie, lisovanie, filtraciu a balenie surovin. V sucasnosti podnik generuje urcité
mnozstvo potravinového odpadu v podobe kérovanych a znehodnotenych ovoci a zeleni-
ny, ako aj nespracovanych casti rastlin.

Ulohy:

1. Identifikujte hlavné oblasti vyrobného procesu, kde je mozné zaviest principy cir-
kularnej ekonomiky a minimalizovat potravinovy odpad.

2. Navrhnite konkrétne opatrenia a iniciativy na zlepSenie vyuZitia zdrojov a minima-
lizaciu potravinového odpadu vo vyrobnom procese.

3. Urcte vhodné stratégie recyklacie a znovupoufZitia potravinového odpadu, ako su
kory a znehodnotené ¢asti ovocia a zeleniny.

4. Navrhnite spésoby zapojenia doddvatelov a zdkaznikov do cirkuldrneho modelu
podniku, napriklad prostrednictvom programov na zniZenie odpadu alebo vyuzitie
recyklovanych materialov.

5. Vypracujte plan implementécie navrhnutych opatreni a odporucani vratane caso-
vého harmonogramu a alokacie zdrojov.

Vystup:

Vasou ulohou je predloZit pisomnu spravu obsahujucu vyssie uvedené body. Sprava by
mala obsahovat detailné opisy navrhovanych opatreni, vysvetlenie ich vyhod a prinosov
pre podnik, ako aj odhady nakladov a potenciadlnych uspor. Vase odporicéania by mali byt
realistické, praktické a zamerané na dosiahnutie meratelnych vysledkov v oblasti envi-
ronmentélneho a ekonomického vykonu podniku.



Uloha 7 - Pripadova studia:
Pripadova studia - Implementdcia cirkularnej ekonomiky v automobilovom priemysle

Popis ulohy:

Vasou ulohou je vypracovat plan a odporucania na implementaciu principov cirkularnej
ekonomiky v velkom vyrobnom podniku automobilového priemyslu. Podnik ma zdujem o
zvySenie efektivity vyuzitia zdrojov, minimalizaciu odpadu a zlepsenie environmentalneho
odtlacku svojej ¢innosti.

Popis podniku:

Automobilovy podnik "GreenWheels Motors" je velky vyrobca automobilov so sidlom v
priemyselnej oblasti. Vyraba Siroku skalu osobnych a uzitkovych vozidiel s dérazom na
environmentélne udrzatelné technolégie a materialy. Vyrobny proces zahfia lisovanie,
zvaranie, lakovanie, montaz a testovanie vozidiel. V sucasnosti podnik generuje velké
mnozstvo odpadu v podobe kovovych, plastovych a organickych materialov, ako aj nevyu-
Zitych Casti a zariadeni.

Ulohy:

1. Identifikujte hlavné oblasti vyrobného procesu, kde je mozné zaviest principy cir-
kularnej ekonomiky a minimalizovat vznik odpadu.

2. Navrhnite konkrétne opatrenia a iniciativy na zlepSenie vyuzitia zdrojov a minima-
lizdciu odpadu vo vyrobnom procese, ako su recyklacia materialov, pouZitie recyk-
lovanych materialov a obmedzenie spotreby energie.

3. Urcte vhodné stratégie recyklacie a znovupouZitia odpadovych materialov, ako su
kovy, plasty a organické materialy.

4. Navrhnite spésoby zapojenia dodédvatelov a zakaznikov do cirkuldarneho modelu
podniku, napriklad prostrednictvom programov na recyklaciu starych vozidiel ale-
bo vyuzitie recyklovanych dielov.

5. Vypracujte plan implementacie navrhnutych opatreni a odporucani vratane ¢aso-
vého harmonogramu a alokacie zdrojov.

Vystup:

Vasou ulohou je predlozit pisomnu spravu obsahujucu vyssie uvedené body. Sprava by
mala obsahovat detailné opisy navrhovanych opatreni, vysvetlenie ich vyhod a prinosov
pre podnik, ako aj odhady nakladov a potencidlnych uspor. Vase odporicéania by mali byt
realistické, praktické a zamerané na dosiahnutie meratelnych vysledkov v oblasti envi-
ronmentalneho a ekonomického vykonu podniku.



Uloha 8 - Pripadova studia:
Pripadova studia - Implementdcia cirkularnej ekonomiky v stavebnom priemysle

Popis ulohy:

Vasou ulohou je vypracovat plan a odporucania na implementaciu principov cirkularnej
ekonomiky v stavebnom podniku zameranom na vystavbu a renovaciu budov. Podnik ma
zaujem o zvysenie efektivity vyuZitia stavebnych materidlov, minimalizaciu stavebného
odpadu a zlepsenie environmentalneho odtlacku svojej ¢innosti.

Popis podniku:

Stavebnad spoloénost "GreenBuildings Ltd." je stredne velka firma so sidlom v meste. Zao-
bera sa vystavbou novych budov a renovaciou existujucich budov s dérazom na environ-
mentalne udrzatelné stavebné techniky a materidly. Vyrobny proces zahffia pripravu sta-
vebného miesta, vyber a dopravu materidlov, stavbu a dokoncovacie prace. V sucasnosti
spoloénost generuje velké mnoZstvo stavebného odpadu v podobe betdnovych a staveb-
nych materidlov, ako aj znehodnotenych ¢asti a zariadeni.

Ulohy:

1. Identifikujte hlavné oblasti stavebného procesu, kde je moZné zaviest principy
cirkuldrnej ekonomiky a minimalizovat vznik stavebného odpadu.

2. Navrhnite konkrétne opatrenia a iniciativy na zlepsSenie vyuzitia stavebnych mate-
ridlov a minimalizaciu stavebného odpadu vo vyrobnom procese, ako su recykla-
cia stavebnych materialov, pouzitie recyklovanych materidlov a obmedzenie pou-
Zitia jednorazovych materialov.

3. Urcte vhodné stratégie recyklacie a znovupouZitia stavebnych materialov, ako su
beton, tehly a drevo.

4. Navrhnite spésoby zapojenia doddvatelov a zdkaznikov do cirkuldrneho modelu
podniku, napriklad prostrednictvom programov na recykldciu stavebného odpadu
alebo vyuzitie recyklovanych materialov pri renovaciach.

5. Vypracujte plan implementécie navrhnutych opatreni a odporucani vratane ¢aso-
vého harmonogramu a alokacie zdrojov.

Vystup:

Vasou ulohou je predlozit pisomnu spravu obsahujicu vyssie uvedené body. Sprava by
mala obsahovat detailné opisy navrhovanych opatreni, vysvetlenie ich vyhod a prinosov
pre podnik, ako aj odhady nakladov a potenciadlnych uspor. Vase odporicéania by mali byt
realistické, praktické a zamerané na dosiahnutie meratelnych vysledkov v oblasti envi-
ronmentélneho a ekonomického vykonu podniku.



Uloha 9 - Pripadova studia:
Pripadova studia - Implementdcia cirkularnej ekonomiky v odvetvi textilného priemyslu

Popis ulohy:

Vasou ulohou je vypracovat plan a odporucania na implementaciu principov cirkularnej
ekonomiky v textilnom podniku zameranom na vyrobu odevov a textilnych produktov.
Podnik ma zaujem o zvysenie efektivity vyuzitia materidlov, minimalizaciu textilného od-
padu a zlepSenie environmentalneho odtlacku svojej ¢innosti.

Popis podniku:

Textilny podnik "EcoThreads Fashion" je mald firma so sidlom v meste. Vyraba odevy,
obuv a doplnky z udrzatelnych textilnych materidlov, ako su organicka bavina, bambusova
vldkna a recyklované polyesterové vlakna. Vyrobny proces zahfiia rezanie, Sitie, vySivanie
a findlne dokoncovanie textilnych produktov. V sucasnosti podnik generuje urcité mnoz-
stvo textilného odpadu v podobe zvyskového materialu, znehodnotenych casti produktov
a nespracovanych textilnych vlakien.

Ulohy:

1. Identifikujte hlavné oblasti vyrobného procesu, kde je mozné zaviest principy cir-
kularnej ekonomiky a minimalizovat vznik textilného odpadu.

2. Navrhnite konkrétne opatrenia a iniciativy na zlepSenie vyuzitia textilnych mate-
ridlov a minimalizaciu textilného odpadu vo vyrobnom procese, ako st recyklacia
textilnych zvySkov, pouZitie recyklovanych materidlov a minimalizacia pouZitia
jednorazovych materidlov.

3. Urcte vhodné stratégie recyklacie a znovupouzitia textilného odpadu, ako st zvys-
kové materidly, znehodnotené textilné ¢asti a nespracované vlakna.

4. Navrhnite spésoby zapojenia doddvatelov a zdkaznikov do cirkuldrneho modelu
podniku, napriklad prostrednictvom programov na recyklaciu textilného odpadu
alebo vyutzitie recyklovanych materidlov pri vyrobe novych produktov.

5. Vypracujte plan implementécie navrhnutych opatreni a odporucani vratane ¢aso-
vého harmonogramu a alokacie zdrojov.

Vystup:

Vasou ulohou je predlozit pisomnu spravu obsahujicu vyssie uvedené body. Sprava by
mala obsahovat detailné opisy navrhovanych opatreni, vysvetlenie ich vyhod a prinosov
pre podnik, ako aj odhady nakladov a potenciadlnych uspor. Vase odporucéania by mali byt
realistické, praktické a zamerané na dosiahnutie meratelnych vysledkov v oblasti envi-
ronmentélneho a ekonomického vykonu podniku.
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2.7 Literatura

CIRKULARNA EKONOMIKA A MARKETING SU NA PRVY POHLAD VZDIALENE TERMINY.
KED SA VSAK NA TUTO TERMINOLOGIU POZRIEME DOSLEDNEJSIE, MOZEME NAJST VIA-
CERE PODOBNOSTI, €I DOKONCA PRITOMNU SYMBIOZU. CIRKULARNA EKONOMIKA JE
KONCEPT, V KTOROM NEVZNIKA ODPAD. A TENTO IDEALNY STAV V SPOLOCNOSTI JE
MOZNE DOSIAHNUT JEDNAK ZODPOVEDNYMI SPOLOCNOSTAMI, KTORE UPLATNUJU
PRINCIPY ZODPOVEDNEHO PODNIKANIA A TAKTIEZ ZAKAZNIKMI, KTORI OCAKAVAJU
TAKETO ZODPOVEDNE SPRAVANIE. A PRAVE SPOLOCENSKY MARKETING JE NAJNOVSOU
FILOZOFIOU MARKETINGOVEHO MANAZMENTU. KONCEPCIA SPOLOCENSKEHO MAR-
KETINGU ZDORAZNUJE MYSLIENKY, ZE USPOKOJOVANIE POTRIEB A ZELANI ZAKAZNIKA
BY MALO SMEROVAT NIELEN K ZVYSENIU JEHO OSOBNOSTNEHO BLAHOBYTU, ALE TAK-
TIEZ KU ZVYSENIU BLAHOBYTU CELEJ SPOLOCNOSTI. NO A V NEPOSLEDNOM RADE TU
MAME PRAVE MARKETINGOVY MANAZMENT, KTORY JE INTENZIVNE VYUZIVANY NA
ZLEPSENIE IMIDZU O CIRKULARNEJ EKONOMIKE V SPOLOCNOSTI. PREDSTAVITELIA
STATNYCH INSTITUCIH, AKO Al ZASTUPCOVIA NEZISKOVEHO SEKTORA SA SNAZIA PRAVE
PROSTREDNICTVOM MARKETINGOVYCH NASTROJOV, KTORE OKREM INEHO ZAHRNAJU
NAJMA INFORMACNO-KOMUNIKACNE KAMPANE A PREVADZKOVANIE INFORMACNYCH
PLATFORIEM, ZVYSIT NIELEN POVEDOMIE O CIRKULARNE) EKONOMIKE, ALE AJ JEJ
UPLATNOVANIE V SPOLOCNOSTI.

Klucoveé slovd: spolocenskad zodpovednost, spolocensky zodpovedny marketing, oznaco-
vanie, symboly



2.1 Spoloéenskd zodpovednost organizdcii

Spolocenskd zodpovednost, zndma aj ako Corporate Social Responsibility (CSR),
v historii nie je Uplne novy pojem. Uz v Case, ked' [udia zacali chranit Zivotné prostredie a
prvykrat deklarovali zékladné ludské prava, mézeme hovorit o prvych iniciativach spolo-
¢enskej zodpovednosti.

Dnesné vyzvy vedu k tomu, Ze manazéri vsetkych typov organizacii a institucii si uve-
domuiju rizikd spojené s nezodpovednym zaobchadzanim so zdrojmi a kapitalom. Rastie
snaha preukazat schopnost dodévat produkty a sluzby, ktoré zohladriuju potreby a o¢aka-
vania celej spoloénosti. V stcasnosti je spolofenskd zodpovednost povazovand za vy-
znamnu konkurencnu vyhodu pre organizacie i krajiny. Rovnako dolezité je, Ze spolocen-
skd zodpovednost nie je iba témou pre sikromny sektor, ale tyka sa aj verejného sektora.

Spolocenskd zodpovednost v podstate zahffia manaZovanie aktivit organizacie v troch
prepojenych oblastiach: ekonomickej, socidlnej a environmentalnej. V kazdej z tychto
oblasti ide o dobrovolny zavizok organizécie konat v zaujme zainteresovanych stran, in-
terne aj externe, a zohladfovat dopady na vykonnost, ludské zdroje a Zivotné prostredie.

Ekonomicka oblast/pilier: V centre ekonomického piliera je zlepSovanie poskytova-
nych verejnych sluzieb, rieSenie korupcie, dodavatelsko-odberatelské vztahy a proaktivny
pristup organizécie k rieSeniu verejného zdujmu. Tato oblast je neoddelitelnou suéastou
kaZzdej organizacie a povaZuje sa za najprepracovanejsi aspekt spolocenskej zodpovednos-
ti. Medzi najbeZnejSie nastroje patri prijatie principov zodpovedného spravania na drovni
organizacie, ako napriklad eticky kodex zamestnanca ¢i protikorupéné postupy (transpa-
rentné vyberové konania a pod.). Vyzvou v tejto oblasti je aj vytvaranie pridanej hodnoty
pre zakaznikov.

Socialna oblast/pilier: Tato oblast je kli¢ovou dimenziou spologenskej zodpovednosti,
pretoZe rozvija ludsky kapital organizacie, ktory je vnimany ako ,interny zakaznik“. Orga-
nizécia priamo ovplyviiuje socidlnu oblast prostrednictvom pracovnych podmienok a vzta-
hov. Efektivne su programy starostlivosti o zamestnancov a ich rodiny, benefity, zosulade-
nie pracovného a osobného Zivota a moznosti vzdeldvania zamestnancov. Vyzvou v tejto
oblasti je napriklad zvySenie kompetentnosti zamestnancov a ich zapojenie do charitativ-
nych aktivit alebo aktivit zameranych na podporu komunity a spolo¢nosti.

Environmentalna oblast/pilier: Tato oblast sa tyka kaZzdej organizécie, pretoze kazda
ma nejaky vplyv na Zivotné prostredie. Okrem dodrZiavania nariadeni tykajucich sa fi-
nancnej kontroly, transparentnosti a bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci, musi kazda
organizacia dodrziavat aj legislativne predpisy v oblasti ochrany Zivotného prostredia.
Spoloc¢ensky zodpovedna organizacia sa stara o prirodné zdroje a Zivotné prostredie, na-
priklad prijimanim opatreni na Setrenie zdrojov, vyuZivanim environmentdlne Setrnych
materialov a zapajanim sa do projektov zameranych na ochranu zZivotného prostredia.

Organizacia, ktora sa zaviazala spravat sa spolocensky zodpovedne, prebera zodpo-
vednost za dopady svojich rozhodnuti na organizaciu samotnu, spolo¢nost a Zivotné pro-



stredie. Takato organizdcia je aktivna vo vsetkych troch oblastiach, resp. pilieroch spolo-
¢enskej zodpovednosti.®

Cielom spolocenskej zodpovednosti je dosiahnutie obchodného Uspechu sposobom,
ktory si vazi etické hodnoty a respektuje [udské zdroje, komunity a Zivotné prostredie. Pod
spolodensku zodpovednost patria protikorupéné opatrenia, corporate governance, ochra-
na dusevného vlastnictva, transparentnost, ekoldgia, manazment kvality a rézne politiky
v oblasti riadenia ludskych zdrojov. Snaha o spolo¢enski zodpovednost prinasa firmam
viaceré benefity, napriklad zvySovanie zisku rastom predaja, zlepSenie pozicie — znacky,
prestiz a imidz firmy, zakaznicka lojalita, otvorenejsi pristup k inovacidm, lepsi pristup ku
kapitalu na zaklade socidlne zodpovednych investicii, ale aj zniZzenie operacnych nakladov
¢i schopnost ziskat a udrzat si zamestnancov a iné. (kolektiv autorov, 2006, str. 113)

Spoloéensky zodpovedné podnikanie udrZiava rovnovahu medzi ziskom podniku a
celospolocenskym dobrom. Aktivity v ramci tejto koncepcie ovplyviiuju aj postavenie spo-
lo¢nosti na trhu. Cinnost prinasajuca prospech spoloénosti a zlep$enia nezostava bez pov-
$imnutia, ¢o mdze ovplyvnit verejnd mienku o podniku a zlepsit jeho obraz v ociach spo-
trebitefov. Z dobrych myslienok vznikaju dalSie vyhody pre podnik — napriklad ziskanie
novych alebo udrzanie lojalnych zakaznikov. Koncepcia spolocenskej zodpovednosti zahi-
na tri hlavné oblasti — ekonomickd, socidlnu a environmentalnu. V kazdej z tychto oblasti
je stale priestor na zlepSovanie, ¢o poskytuje podnikom prileZitosti, ako m6zu pomahat.
Vo svete je vidy priestor na to byt dobrym. (Augustinovd, Bednarik, 2019)

2.2 Spolocensky zodpovedny marketing

Terminolégia marketingu z pohladu zodpovednosti firiem nie je ujasnend, nakolko
v literatuire je mozné najst slovné spojenie spolo¢ensky zodpovedny marketing, udrzatelny
marketing Ci spoloc¢ensky marketing. VSetky terminy povazujeme za rovnocenné, pricom
my vyuzivame spolocensky zodpovedny marketing, ako znami autori Kotler a Armstrong
v kniznych publikaciach.

Spolocenska koncepcia je relativne novym smerom uvazovania o marketingu, ktory sa
zatal viac presadzovat v poslednych desatrociach 20. storoéia. Tato koncepcia zdérazfiuje
to, Zze uspokojovanie potrieb a priani zdkaznika by malo viest nielen k zvy$eniu jeho osob-
nostného blahobytu, ale taktiez ku zvySeniu blahobytu celej spolo¢nosti. (Bacuvcik, 2011,
str. 14)

Spolocensky marketing (koncepcia spolocenského marketingu) je poslednou — naj-
novsou (filozofiou) marketingového manazmentu. Podla tohto principu firma zameriava
svoje marketingové rozhodnutia so zretefom na Zelania spotrebitelov, svoje poZiadavky
a tiez na dlhodobé zaujmy spotrebitelov a spoloc¢nosti. Firma uplatriujica koncepciu spo-
lo¢ensky zorientovaného marketingu by teda mala poznat potreby a Zelania cielovych

SUNMSS. 2022. Co je spolotenskd zodpovednost aaké su jej tri piliere?. [online] (cit.
24.1.2024) Dostupné na: https://cafcentrum.unms.sk/spolocenska-zodpovednost-a-jej-tri-
piliere



trhov, uspokojit ich lepsie a G¢innejsie nez konkurencia, a to tak, Ze sa zachova alebo zvysi
blahobyt spotrebitelov aj spolo¢nosti. (Kita a kolektiv, 2000, str. 33)

Spolocenska koncepcia marketingu ma podla Bacuvcika (2011, str. 14) blizko
k socialnemu marketingu, nakolko sa casto zaobera podobnymi témami, ako su zdravie,
ekoldgia, kultira apodobne. O spolocenskej koncepcii marketingu hovorime skér
v kontexte komercéného marketingu, zatial ¢o o socidlnom marketingu v pripade neko-
mercénych projektov.

Podla principu spolo¢ensky zodpovedného marketingu sa firma rozhoduje na zaklade
potrieb a zaujmov zdkaznikov, poZiadaviek firmy a dlhodobych spolocenskych zaujmov.
Taka firma si je vedoma skutocnosti, Ze prehliadany zdkaznik a zanedbavanie dlhodobych
zdujmov v spoloénosti je v skuto€nosti prejavom nezaujmu o zdkaznika aj o spolo¢nost.
Prezieravé a pruzné obchodné firmy vnimaju spoloc¢enské problémy ako svoje prilezitosti.

Markéter vyuZivajuci spolocensky zodpovedny marketing navrhuje a pripravuje pro-
dukty, ktoré su nielen pritazlivé a [Ubivé, ale taktiez uZitoéné. Takéto vyrobky mozeme
klasifikovat podla stupria okamZitého uspokojenia zakaznika a dlhodobého prinosu pre
zdkaznika. (Kotler, P., Armstrong, G., 2009, str. 810 - 812)

V ramci koncepcie spoloé¢enského marketingu mozno produkty klasifikovat — na zakla-
de urovne poskytovania okamZitého uspokojenia spotrebitela a dlhodobého uZitku pre
spotrebitela do Styroch zadkladnych skupin:

- Zelané produkty,

- oblibené produkty,

- prospesné produkty,

- neuZito¢né produkty.

(Kita a kolektiv, 2000, str. 34)

Ako uvadzaju autori Kotler a Keller (2005, str. 745), Ucinny interny marketing musi byt
doprevadzany silnym pocitom spolocenskej zodpovednosti. Spolo¢nosti musia hodnotit, ¢i
skutocne praktikuju eticky a spolocensky zodpovedny marketing (socially responsible
marketing — SRM). K praktikovaniu vyssej Grovne korporatnej spolocenskej zodpovednosti
(corporate social responsibility) Zenie spolocnosti niekolko sil: zvySujice sa ocakdvania
zakaznikov, meniace sa ocakavania zamestnancov, vladna legislativa a natlak, zdujem
investorov o spolocenské kritéria a meniace sa praktiky B2B nakupu. (Kotler, Keller, 2005,
str. 745)

Autori Kotler a Keller (2005, str. 745) dalej zd6razriuju to, Ze podnikatelské jednotky su
¢asto napadané, pretoze podnikatelské situdcie ¢asto predstavuju tazké etické dilemy. Ide
o zloZité zalezitosti: nie je jednoduché nakreslit jasnd ¢iaru medzi normalnym alebo neza-
konnym.

Podla manazérky Hajnalky Németh je potrebné chépat spoloenskd zodpovednost
nielen ako nastroj Public Relations, ale ako uplatnenie etiky v podnikani a koncepciu trvalo
udrzatelného rozvoja, s ktorym sa da dosiahnut tak konkurenéna vyhoda, ako aj konku-
rencieschopnejsia firma. ,Zastdvam ndzor, Ze vhodnd implementdcia spolocenskej zodpo-



vednosti a prepojenie jej jednotlivych oblasti, respektive dosiahnutie synergie, vedie
k trvalo udrzatelnému rozvoju firmy. Spolocensku zodpovednost povaZujem za neoddeli-
telnu sucast stratégie konkurencieschopnej firmy. Treba vsak zohladnit zdaujmy vsetkych
zainteresovanych strdn a je Ziaduce ich zosuladit. Za vyznamny moZno povaZovat celostny
pristup, ktory by mohol viest ku véasnému rozpoznaniu zdrojov rizik a vyuZitie ich ako pri-
leZitosti, ¢o vsak vyZaduje uplatnenie PDCA cyklu,” dodava Hajnalka Németh stym, Ze
uplatnenie uvedenych pristupov umozni presadzovat zaujmy manaimentu firmy tak, Ze
budu akceptovatelné a pozitivne vnimané u vsetkych zainteresovanych, ¢im by sa mala
dosiahnut poZadovanda konkurencieschopnost firmy.”

V sucéasnosti sa podniky snaZia vyuZivat nové prileZitosti a nadvazovat kontakty so za-
kaznikmi, partnermi a okolim. Tradi¢ny koncept marketingu kladol déraz na dosahovanie
zisku z kazdej predajnej akcie a nepovazoval za nevyhnutné ziskavat zakaznika natrvalo.
Cielom bolo zvysit objem predaja, ziskat novych zdkaznikov a poskytovat sluzby akymkol-
vek zdkaznikom. Hlavnym cielom tradicného marketingu bol zisk. Moderné chapanie mar-
ketingu sa zameriava na nadvazovanie dlhodobych vztahov so zdkaznikmi, ich udrzanie a
trvalé zvy$ovanie ich poctu. Vo vztahu k okoliu sa podnik hlasi k spolo¢enskej zodpoved-
nosti za Zivotné prostredie a udrzatelny rozvoj spolo¢nosti. Pojem udrzatelny marketing
nie je novy, pretoze uz v 90. rokoch 20. storo¢ia sa marketing zacal zaoberat problemati-
kou udrzatelného rozvoja. Udrzatelny marketing, ktory vytvéra ekologickd a socidlnu hod-
notu, zaroven prindsa pridant hodnotu pre zakaznika. (Tokarova, Hrdinova, Sakal, 2012)

2.3 Zeleny marketing

Jednou zo sucasti spolo¢ensky zodpovedného marketingu je zeleny marketing (green
marketing), ktory sa v slovenskych podmienkach zvykne oznadovat aj ako environmental-
ny marketing, respektive ekologicky marketing. My osobne budeme vyuZivat termin ,ze-
leny marketing”.

Zeleny marketing bol rozpracovany zacinajuc rokom 1975, ked Americka marketingova
asociacia v prvom seminari na tému ekologicky marketing navrhla jeho definiciu.
V dalsich, najma vsak v devitdesiatych rokoch 20. storocia a v prvej dekdde 21. storocia
tému rozsiril pomerne rozsiahly okruh autorov. V odbornych pramenoch svetovej
i slovenskej tedrie a praxe marketingu v suvislosti s vyrazmi ekologicky a environmentéliny
marketing véak vznikol a pretrvava terminologicky problém. Casto sa toti? zamiefiaju po-
jmy ako ekoldgia a environmentalistika, hoci to nie st synonyma. Odbornd verejnost na
Slovensku pracuje s oboma terminmi — ekologicky, environmentéalny marketing, environ-
mentalny manazment. Snahou environmentdlneho manazmentu je ndjst riesenie, ako
riadit podnikové aktivity tak, aby nespdsobovali degradéciu Zivotného prostredia. (Viesto-
va a kolektiv, 2014, str. 16)

7 HAINALKA, Németh. 2022. Spoloéenskou zodpovednostou ku konkurencieschopnejsej firme.
[online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.unms.sk/upload/files/Kat.%20B)%20H.%20Nemeth.pdf



Od vzniku zeleného marketingu v 70. rokoch 20. storocia, presiel koncept zeleného
marketingu rozsiahlym vyvojom a dnes je predovsetkym odpovedou na aktualne envi-
ronmentélne hnutia, zameriavajuc sa na uspokojovanie novovznikajucich potrieb spotre-
bitelov a hladanie prileZitosti na efektivne zapracovanie ekologickych principov do marke-
tingovych Cinnosti firmy. (Bzdusek, Vasilova, M, 2011, str. 12-31)

Environmentédlny marketing predstavuje zavdzok vedenia firmy k podnikaniu, ktoré
zabezpecuje ekonomicky rast, pri¢om si firma zaroven uvedomuje svoju zodpovednost za
neustale zlepSovanie svojho environmentdlneho spravania. (Viestova a kolektiv, 2014, str.
16)

Ako uvadzaju Bzdusek a Vasilova (2011, str. 12-31), marketing je ¢asto povaZovany za
sucast problému, pretoZe sa Casto vyuZiva na podporu neudrzatelnej spotreby, vytvaranie
umelych potrieb u spotrebitelov a zneuzivanie nastrojov public relations na zakryvanie
negativnych dopadov podnikania na Zivotné prostredie. Na druhej strane, zeleny marke-
ting je nevyhnutnym nastrojom pri ovplyviiovani spotreby smerom k zodpovednému
spravaniu k Zivotnému prostrediu. Na dosiahnutie vyraznejSej environmentalnej vykon-
nosti je potrebné ist nad rdmec produktovej orientacie a ekoznaciek a vyuzit vsetky do-
stupné nastroje tradi¢ného marketingu: cenu, komunikaciu a distribuciu. Iba tak moze byt
zeleny marketing zdrojom konkurenénej vyhody. Je dolezité zdo6raznit, Ze zeleny marke-
ting mda vyznam len vtedy, ak je sprevadzany zmenami vo firemnych hodnotéch, straté-
gidch, reguldcii, investiciach, politickych systémoch, vzdelavani a v neposlednom rade aj v
obchode a spotrebitelskom spravani.

Podla Miroslava Ruska (2015) pIni imidZ podniku vo vztahu k Zivotnému prostrediu v
poslednych rokoch ¢oraz vyznamnejsiu Ulohu. Vzhladom na zaujem spotrebitelov o ob-
medzené prirodné zdroje sa zeleny marketing stava Coraz dolezitejSim pre obchodné spo-
lo¢nosti. Vyrobcovia ukazuju spotrebitelom, Ze zdielaju rovnaké zaujmy, a zdéraziuju
vierohodnost svojich tvrdeni o environmentalne vhodnych vyrobkoch. Spoloénosti, ktoré
vyuzivaju zeleny marketing, musia zarudit, Ze ich informéacie nie su klamlivé ani zavadzaju-
ce a Ze neporusuju Ziadne smernice alebo zakony tykajlce sa environmentalneho marke-
tingu. Miroslav Rusko veri, Ze zeleny marketing by mohol zohrat vyznamnu uGlohu v rdmci
Narodného programu environmentdlneho oznacovania vyrobkov na Slovensku. Problé-
mom pre Uspesné presadenie environmentalnej znacky na Slovensku je najma poskytova-
nie a dostupnost informécii o vyrobkoch a znagke EVV pre spotrebitelov.?

Podla Dominika Janosa (2020, str. 76) mnozstvo Studii z celého sveta preukazalo, Ze
zdkaznici, zamestnanci a investori stale viac preferuju spolo¢nosti, ktoré su povazované za
spologensky zodpovedné a ekologicky setrné. Firmy su teda ndtené prehodnocovat svoje
ciele, smerovanie a stratégie, najma v oblasti marketingového rozhodovania. Vzhfadom na
rastuci vyznam ochrany Zivotného prostredia a zdravia spolo¢nosti v kontexte marketingu,
je nevyhnutné prispdsobit tradi¢né modely marketingového prostredia tejto novej situa-

8 RUSKO, Miroslav. 2015. Zeleny marketing v kontexte s daldimi proenvironmentalne oriento-
vanymi aktivitami. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na: http://www.sszp.eu/wp-
content/uploads/2015_conference__MaZP__p-19__ Rusko_.pdf



cii. Marketing teraz vyZaduje cieleny a otvoreny pristup k environmentdlnym a spolocen-
skym otazkam. Preto by mal byt udrzatelny, resp. zeleny marketing, neoddelitelnou su-
Castou DNA kazdej spolo¢nosti, aby dosiahla Uspech v konkurenénom prostredi. Tento
pristup je zérover zakladom buddceho Uspechu a umozriuje budovat lojalitu, reputaciu a
déveryhodnost medzi zakaznikmi, ¢im sa stava hnacou silou inovacii v oblasti udrzatelné-
ho marketingu. Je to efektivny spésob budovania dlhodobych vztahov so zdkaznikmi a
celou spolo¢nostou. Dominik Jano$ (2020, str. 76) zddrazriuje: ,Je to prdve koncept udrZa-
telného marketingu, ktory md myslienky zodpovedného sprdvania voci Zivotnému pro-
strediu a spolocnosti, tvorby vztahov zaloZenych na spoluprdci, dévere a lojalite medzi
vyrobcami, obchodom a spotrebitelmi“, uviedol Dominik Janos (2020, str. 76)

Dnesny spotrebitel sa zaujima o recyklaciu produktov a ich opatovné zaradenie do
obehu, ¢im Casto nevedomky uplatriuje zasady cirkularnej ekonomiky. Je potesujlce, Ze
Coraz viac spotrebitelov si uvedomuje, Ze aj svojimi ndkupmi mozu prispiet k zmene sveta.
Ich zameranie na ekologické produkty pomdha zlepSovat Zivotné prostredie. Tieto aktivity
na ochranu Zivotného prostredia, ktoré je potrebné udrziavat aj pre buddce generdcie, je
v3ak nutné riesit komplexne. Nejde len o zodpovednost spotrebitelov, ale predovsetkym
spoloc¢nosti. Produkty, ktoré nazyvame zelené alebo udrzatelné, prispievaju k zlepSeniu
kvality Zivotného prostredia. Je len otazkou ¢asu, kedy takéto produkty zaujmu vaésiu Cast
produktového portfélia predajnych sieti. Hlavnou ulohou spolocnosti je vSak neustéla
edukdcia nielen spotrebitelov, ale aj organizacii prostrednictvom vhodne zvolenej marke-
tingovej komunikacie, aby sa este viac rozsirilo povedomie o tomto probléme. (Rybansky,
Piestanska, 2018)

2.4 Greenwashing

So zelenym, respektive ekologickym marketingom v spoloc¢nosti paralelne vznikol aj
greenwashing, ¢o znamena nepravdivé deklarovanie zodpovedného pristupu firiem
k Zivotnému prostrediu.

Podla slovnika Oxford Learner’s greenwashing su Cinnosti spolo¢nosti alebo organiza-
cie, ktorych ciefom je prinut ludi, aby si mysleli, Ze im zaleZi na Zivotnom prostredi, aj ked’
im skuto¢né podnikanie v skuto¢nosti poskodzuje Zivotné prostredie. Beznou formou
greenwashingu je verejne vyhlasovat zavazok vodi Zivotnému prostrediu a zaroven poti-
chu lobovat v spolo&nosti, aby sa vyhli reguldcii.’

Termin greenwashing sa pouZiva od roku 1999 na popisanie dezinformacnych sndh
firiem s cielom presved¢it svojich zdkaznikov o tom, Ze sa staraju o Zivotné prostredie,
napriek tomu, Ze im nejde o Uprimnu Uéinnd ochranu, niekedy dokonca svojimi aktivitami
mu este skodia. Pravym ucinkom je zarobit viac pefiazi a hlavne sa tvarit, Ze k znecisteniu
planéty vObec neprispievaju. Existuje sedem zdkladnych druhov greenwashingu — od nere-

9 Greenwash. In: English Oxford Living Dictionaries. [online] Oxford university Press (cit.
24.1.2024) Dostupné na:
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/greenwash?g=greenwashing



levantnych a nepotvrdenych informacii na obaloch po prezentaciu neuplnej pravdy
o aktivite firiem aZ po pouzivanie falosSnych znaciek, certifikacii a dalSich log. Vo svete sa
kladie obrovsky tlak na firmy, aby sa chovali naozaj zodpovedne, v Cechach (ako aj na
Slovensku) je v3ak situacia ind.°

Najméa v poslednych rokoch, ked sa zvysila citlivost na environmentdlne problémy,
exponencidlne rastie pocet organizacii, ochranarskych zdruzeni, investigativnych novina-
rov a blogerov, ktori odhaluju nekalé marketingové praktiky niektorych podnikov a zna-
Ciek. Zameriavaju sa najma na tie, ktoré prostrednictvom masivnych reklamnych kampani
nielenze tvrdia, Ze su ekologické, ale aj vyhlasuju, Ze su lidrami v minimalizacii negativnej
environmentalnej stopy svojho podnikania. Asi najznamejsim prikladom greenwashingu je
reklamna kampan nadnarodného ropného a energetického koncernu British Petroleum.
Ten si v ramci vylepSenia imidZzu zmenil logo, ktoré evokuje Zlty kvet uprostred zelenej
travnatej plochy. Inicidly spolo¢nosti, teda pismena BP, boli komunikované s vyznamom
,Beyond Petroleum*, ¢o malo naznadit, Ze koncern sa uz nezameriava vyhradne na ropu,
ale aj na obnovitelné zdroje energie. V Case spustenia kampane vsak podiel obnovitelnych
zdrojov energie v trzbach koncernu predstavoval menej nez 1 %.

Medzi spolo¢nosti, ktoré sa opakovane uchyluju ku greenwashingu, patri aj potravino-
vy gigant Nestlé. Ochranarske organizacie opakovane vyzyvaju spolo¢nost Nestlé k zodpo-
vednejSiemu podnikaniu, zvlast odkedy sa problematika plastovych obalov stala jednou z
najviac diskutovanych tém environmentalnej krizy (Uli¢cny, 2021, str. 151-158).

2.5 Symboly a oznacovanie

Symbol je fenomén, ktory podla urcitej dohody znamena iny fenomén spoloc¢nosti. Ma
tvarovu a vyznamovu charakteristiku. Podstatnymi vlastnostami si komunikovatelnost —
schopnost prenasat informdcie a interpretovatelnost. V semiotike sa ¢asto pouZiva na-
miesto slovo symbol slovo znak. (kolektiv autorov, 2006, str. 118)

Institat znacky existuje uz od nepamati. Uz v ¢asoch antiky znacka sluZila na identifika-
ciu vyrobcu alebo vlastnika. Jej vyznam a poslanie sa vyrazne posilnili za poslednych 150
rokov, najma od polovice 19. storocia, ked' mnohi producenti a distributori vo Velkej Bri-
tanii a USA po roku 1860 zacali intenzivnejsie odlisovat svoje vyrobky znackou, aby ziskali
konkurenénu vyhodu. Tak vznikli zaklady novej praktickej, hospodarskej a vednej discipliny
— riadenie znacky.

Znacka je nazov, termin, znak, symbol, oznacenie alebo ich kombindacia pouzivana na
identifikaciu vyrobkov firmy. (Viestova, 2014, str. 79)

American Marketing Association definuje znacku ako ,,meno, vyraz, znak, symbol alebo
dizajn ¢i ich kombindciu, ktoré maju identifikovat produkt, alebo sluzby jedného preddva-
juceho alebo skupiny preddvajucich a odliSit ich od produktov a sluZieb konkurentov.”

10 VEJSKAL, Matias. 2019. Je to greenwashing, nebo ne? Pét zelenych strategii, ktorymi firmy
matou. [online] (cit. 24.4.2024) Dostupné na: https://sj.news/je-to-greenwashing-nebo-ne-
tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-na-kterych-si-to-predvedeme/



Znacka je teda vyrobkom alebo sluzbou a jej vlastnostou jej vlastnosti ju urcitym spdso-
bom odlisuju od inych vyrobkov alebo sluzieb, ktoré s urcené na uspokojovanie rovnakej
potreby. Tieto rozdiely moézu byt funkéné, raciondlne alebo hmotné — vztahuju sa
na vykon znackového vyrobku. Mo6zu byt taktiez skér symbolické, emocionalneho alebo
nehmotné — vztahuju sa na to, ¢o znacka reprezentuje. (Kotler, 2007, str. 312)

V sucéasnosti sa mnohé spolocnosti snazia odliSit svoje produkty od konkurencie a za-
roven zvyraznit Setrnost svojich ¢innosti k Zivotnému prostrediu a zdraviu spotrebitelov.
Tieto spoloc¢nosti sa uchadzaju o environmentdalne oznacenia, ktoré udeluje Ministerstvo
Zivotného prostredia SR. Ak vyrobca, poskytovatel sluzby alebo dovozca chce ziskat pria-
zef zdkaznikov tym, Ze upozorni na svoju ohladuplnost k Zivotnému prostrediu, méze sa
uchadzat o narodnu alebo eurdpsku environmentélnu znacku. Environmentalne oznaéenie
vyrobkov moze vyznamne prispiet k rastu a zosilneniu environmentalneho povedomia
spotrebitelov. Toto oznacenie poskytuje spotrebitefom istotu, Ze vyrobok je pocas celého
Zivotného cyklu, od vyroby aZ po zneskodnenie odpadu, 3etrny k Zivotnému prostrediu.
Vyrobok, ktory ziska environmentalne oznacenie, spliiia vietky zdkonom stanovené pozia-
davky, pricom §tat je garantom spolahlivosti tohto oznacenia. Spotrebitelia maju istotu, ze
takto oznaceny vyrobok bol vyrobeny s ohladom na Zivotné prostredie v porovnani s ,ne-
zelenou” alternativou mnohych produktov. Cielom prispevku je priblizit problematiku a
vplyv environmentalneho oznacovania produktov na slovenskych spotrebitefov (Miklenci-
¢ova, 2016).

2.5.1 Maedzinarodny symbol recyklacie




Obrazok: Medzinarodny symbol recyklacie

Zdroj: www.greenliving.lovetoknow.com

Medzindrodne uznavany symbol recyklacie je okamzite identifikovatelny. Tento sym-
bol slGzi na rézne ucely. Symbol recyklacie je velmi vyrazny. Tvoria ho tri Sipky, ktoré zob-
razujuce nikdy nekonciacu sa slucku. Sipky tvoria trojuholnikovy tvar. Symbol je zalozeny
na mobiovom pase. Mobius strip je slucka, ktora obsahuje polovi¢nu zakrutu. Nema zacia-
tok ani koniec. Toto je relevantné pre symbol recyklacie, pretoZze pomaha demonstrovat
pokracujuci charakter recyklacie a dlhodobé désledky. Symbol méze mat akukolvek farbu,
Casto sa vSak vyraba v zelenej farbe. Zelena farba totiz symbolizuje Zivotné prostredie a,
samozrejme, zelené zaleZitosti. Symbol sa pouZiva na mnohych produktoch vratane papie-
ra, plastov a dokonca aj poéitatov.'?

Histéria symbolu recyklacie - symbol recyklacie bol navrhnuty tak, aby sa zhodoval s
prvym Driom Zeme v roku 1970 aby pomohol propagovat vyhody recyklécie. Bol vytvoreny
ako sucast sutaze, ktord sponzorovala spolo¢nost Container Corporation of America. Spo-
lo¢nost pozvala studentov umenia a dizajnu z celej krajiny, aby navrhli symbol, ktory by sa
dal pouzit na zvysenie povedomia o problémoch Zivotného prostredia. Sutaz vyhral Gary
Anderson, Student z University of Southern California. Tento symbol sa odvtedy stal celo-
svetovym symbolom recyklacie.

Symbol verejnej domény - Symbol recyklacie je volnym dielom a nikto nan nevlastni
autorské prava. To znamen3, Ze jednotlivci, vlady a korporacie na celom svete moézu tento
symbol pouZivat bez obmedzeni. Medzindrodna povaha symbolu recyklacie znameng, ze
je okamzite rozpoznatelny a mozno pouzit jediny symbol. To tieZ znamena, Zze symbol je
mozné prispdsobit a menit. K dispozicii je vela $tylizovanych verzii symbolu. Tieto boli
prispdsobené z estetickych dovodov alebo aby bol symbol trochu individualnejsi alebo
originalny. Hoci je symbol ¢asto prispésobeny, zakladna struktura ukazovacich Sipok vsak
zostava rovnaka.

Varidcie symbolov - Jednym z hlavnych sposobov Upravy symbolu je, Ze obsahuje in-
formacie o mnozstve recyklovanych materidlov, pouzitych na vytvorenie polozky. Toto je
vyjadrené ako percento v strede symbolu. Cislo 20 percent v strede symbolu recyklacie
znamena, Ze 20 percent materidlov pouZitych vo vyrobku bolo recyklovanych. Plastikarsky
priemysel vyvinul systém, ktory poskytuje informacie o plastovych vyrobkoch a o tom, ako
by sa mali recyklovat. Tato informacia je sucastou symbolu recyklacie.

Pouzivanie symbolu recyklacie - Recykla¢ny symbol mozno pouzit mnohymi spdsobmi.
Okrem vyrobcov, ktori tento symbol pouZivaju na poskytnutie zakladnych informacii o
obsahu poloZzky a podrobnostiach o recyklacii, pouzivaju ho aj miestne Urady na identifi-
kaciu recyklacnych miest. Jednotlivci m6zZu tiez pouzit symbol recykldcie na zvySenie po-
vedomia v otdzkach recyklacie. Symbol recykldcie je fahko dostupny ako klipart a v inych

1 pullen, Kate. 2022. Recycling Symbol. [online] (cit. 2.9.2022) Dostupné na:
https://greenliving.lovetoknow.com/Recycling_Symbol



formatoch na stiahnutie, ¢o umoznuje jeho jednoduché zaclenenie do literatury a plaga-
tov.

2.5.2 Svetovy deri Zivotného prostredia

Svetovy den Zivotného prostredia 5. juna je najvacsim medzinarodnym driom pre Zi-
votné prostredie. Podujatie, ktoré vedie Program OSN pre Zivotné prostredie (UNEP) a
kona sa kazdoroc¢ne od roku 1973, sa stalo najvacsou globdlnou platformou pre environ-
mentalny dosah, pricom miliény ludi z celého sveta sa zapajaju do ochrany planéty.

Svetovy den Zivotného prostredia je globdlnou platformou pre inspiraciu k pozitivnym
zmenam. Tento medzindrodny der OSN, ktorého sa zucastriuje viac ako 150 krajin, zapaja
vlady, podniky, obciansku spolo¢nost, skoly, celebrity, mesta a komunity, zvySuje pove-
domie a oslavuje environmentalne aktivity. Jednotlivci mozu byt hybnou silou zmien pro-
strednictvom svojej podpory pre podniky a vlady. Cinnosti tychto vacsich entit mézu mat
transformacny vplyv a potencidlne uzamknut udrzatelné spotrebitelské a vyrobné sprava-
nie na nasledujlce desatrocia.

Svetovy den Zivotného prostredia kazdorocne organizuje ind krajina, kde sa konaju
oficialne oslavy.??

Od roku 1973 Svetovy den Zivotného prostredia sa vyvinul do globélnej platformy na
zvySovanie environmentdlneho povedomia a rieSenie naliehavych planetdrnych problé-
mov. Pod vedenim Programu OSN pre Zivotné prostredie (UNEP) sa za poslednych pat
desatrodi miliény fudi zd¢astnili Svetovych dni Zivotného prostredia, ¢im pomohli podnie-
tit zmeny a motivovat narodni a medzinarodnd environmentalnu politiku. Kazdy Svetovy
den Zivotného prostredia sa zameriava na konkrétnu tému, ktora pokryva otazky ako zne-
Cistenie mori, globalne oteplovanie, udrzatelna spotreba a kriminalita v oblasti volne Ziju-
cich Zivocichov. Nizsie su uvedené niektoré z vyznamnych Svetovych dni Zivotného pro-
stredia v priebehu rokov.

Svetovy den Zivotného prostredia kladie globalny doraz na naliehavé environmentéine
vyzvy nasej doby. Tento medzinarodny deri OSN sa stal najvacsou globalnou platformou
pre environmentalny dosah, pricom miliény ludi z celého sveta sa zapajaju do ochrany
planéty.

2.5.3 Recyklacné symboly na obaloch

Vsetky znacky na obaloch pre sprdvne nakladanie s odpadmi z obalov maju nejaky
vyznam. Znacky na obaloch nas informuju predovsetkym o tom:

- z akého materialu je obal vyrobeny,

122UN environment programme. 2022. Overview ABOUT WORLD ENVIRONMENT DAY. [cit.
online] (24.1.2024) Dostupné na: https://www.worldenvironmentday.global/overview

13 UN environment programme. 2022. History. [online] (cit. 2.9.2022) Dostupné na:
https://www.worldenvironmentday.global/about/world-environment-day



- ¢i je obal opakovane pouzitelny alebo nie,
- ¢i je obal zdlohovany,
- 0 spbésobe nakladania s obalom.

Znacka zeleny bod (griin Punkt) oznacuje obaly, ktoré su uréené na recyklaciu a nazna-
Cuje, Ze obal je mozné opatovne pouzit. Takéto obaly sa ukladaju do $pecidlnych kontajne-
rov uréenych na ich zber alebo sa odovzdavaji na zbernych dvoroch.*

Pravidld pouZivania ochrannej znamky su stanovené prislusSnymi pravnymi predpismi v
SR, Zdkonom o ochrannych znamkach ¢. 506/2009 Z. z. Tento zdkon okrem iného upravuje
aj pravidla pouzivania ochrannych znamok v Slovenskej republike (zapis, vymaz, ochranu a
prevody).'®
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Obrazok: Logo zeleny bod

Zdroj: Enwipak

Znacka "Trojuholnik zlozeny z troch Sipok"

Trojuholnikovy symbol s tromi Sipkami oznacuje material, z ktorého je obal vyrobeny.
Materidlové zloZenie je identifikovatelné bud ciselnym oznacenim v trojuholniku alebo
textovou skratkou, ¢o nam umoziuje jednoducho uréit, do ktorej zbernej nadoby odpad
patri. V praxi sa méZeme stretnut s tromi kombindciami zobrazenia symbolu:

- trojuholnik zloZeny z troch Sipok + Ciselné oznacenie + textova skratka,

140LO0. 2022. Vyznam znaciek na obaloch pre spravne nakladanie s odpadmi z obalov.
[online] (cit.  24.1.2024) Dostupné na:  https://www.olo.sk/arte-
content/uploads/2014/11/V%C3%BDznam-zna%C4%8Diek-na-obaloch-pre-
spr%C3%Alvne-nakladanie-s-odpadmi-z-obalov.pdf

SENVI - PAK. 2022. €O JE ZELENY BOD. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://envipak.sk/o-spolocnosti/zeleny-bod



- trojuholnik zloZeny z troch Sipok + Ciselné oznacenie,
- trojuholnik zloZeny z troch Sipok + textova skratka.

KedZe kazdy material ma priradené jedinecné Cislo (Ciselné oznacenie) a textovu skrat-
ku, sta¢i ndm poznat len jeden z tychto Udajov na spravne zaradenie odpadu do zbernej
nadoby (pozri tabulku niz3ie).'®

Obrazok: znacka trojuholnikovy symbol
Zdroj: AKOEKO

Znacka "Smetny koS

Symbol ,Smetny kd3“ naznacuje, Ze obal mame po poufZiti vhodit do vhodnej nadoby
na odpad. Neurcuje vsak, ¢i ide o nddobu na separovany alebo komunalny odpad. Je teda
na nas, aby sme posudili, ¢i je obal vhodny na recyklaciu a patri do separovaného odpadu,
alebo ¢iide o zmesovy obal, ktory patri do komundlneho odpadu.

16 AKOEKO. 2022. blog: Ako triedit odpad a ¢o znamenaju recyklacné znacky a sym-
boly. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.akoeko.sk/a/ako-triedit-
odpad



hw

Obrazok: znacka Smetny kos
Zdroj: AKOEKO
Znacka "Preskrtnuty smetny kos"

Znacka , Nebezpecny odpad“ oznacuje nebezpecny odpad, ktory nepatri do Ziadnej zo
zbernych nadob a je mozné odovzdat ho len v zbernych dvoroch alebo u predajcov dané-
ho tovaru (napriklad batérie, Ziarivky a dalSie elektrické a elektronické zariadenia).

Obrazok: znacka preskrtnuty smetny kos
Zdroj: AKOEKO

2.5.4 Environmentalne oznacovanie produktov v Slovenskej republike
Environmentdlne oznacovanie produktov je dobrovolnym nastrojom environmentalnej

politiky, zameranym na ochranu Zivotného prostredia. Jeho cielom je zniZovat negativny
vplyv vyroby a spotreby na Zivotné prostredie, zdravie, klimu a prirodné zdroje. To sa do-



sahuje podporou a uprednostriovanim vyrobkov a sluzieb s mensim negativnym dopadom
na Zivotné prostredie.'’

Cielom environmentélnej a vyrobkovej politiky Eurépskej Unie je prispiet k trvalo udr-
Zatelnému rozvoju. Od vstupu Slovenskej republiky do Eurdpskej Unie v roku 2004 mali
Ziadatelia moznost ziskat eurépsku environmentélnu znacku ,Eurépsky kvet” (teraz znamu
ako ,,Environmentélna znacka Eurdpskej unie”) podla nariadenia Eurépskeho parlamentu
a Rady (ES) ¢. 1980/2000. Toto nariadenie bolo neskor revidované a nahradené v sucas-
nosti platnym nariadenim Eurdpskeho parlamentu a Rady (ES) ¢. 66/2010 o environmen-
talnej znacke EU. Environmentalne kritérid pre prisluné skupiny produktov na udelenie
znacky ,,Environmentalna znac¢ka EU“ (,,EU Ecolabel”) st vydané formou rozhodnuti Eu-
ropskej komisie.

V Slovenskej republike sa environmentalne oznacovanie produktov povazuje za jeden z
dobrovolnych nastrojov environmentalnej politiky a je realizované od roku 1997, ked bol
ministrom Zivotného prostredia vyhldseny Narodny program environmentalneho hodno-
tenia a oznacovania vyrobkov (NPEHOV). Prostrednictvom narodnej schémy environmen-
tadlneho oznacovania udeluje Ministerstvo Zivotného prostredia SR vyrobkom a sluzbam,
ktoré splnili prisne environmentalne kritéria, narodnu environmentalnu znacku ,Environ-
mentalne vhodny produkt” (EVP). Od roku 2002 upravuje podmienky a postup pri udelo-
vani a pouzivani ndrodnej znacky zakon ¢. 469/2002 Z. z. o environmentalnom oznacovani
vyrobkov (vykonavacim predpisom k zédkonu je vyhlagka MZP SR €. 258/2003 Z. z.). Minis-
terstvo zivotného prostredia SR zohrava Ustrednu ulohu v Stdtnom spravodajstve v oblasti
environmentalneho oznacovania produktov a zaroven je zodpovedné za proces udelova-
nia eurdpskej environmentalnej znacky. Na vypracovanie narodnych environmentalnych
kritérii, preverenie Ziadosti a posudenie zhody produktov s preddefinovanymi kritériami je
poverena Slovenska agentura Zivotného prostredia. Slovenska inspekcia Zivotného pro-
stredia vykonava kontrolné ¢innosti a uklada pokuty v oblasti environmentalneho oznaco-
vania produktov. Systém udelovania environmentélnych znaciek reprezentuje environ-
mentalne oznacovanie typu |, ktoré je Standardizované podla medzindrodnej normy ISO
14024 (STN ISO 14024). Ide o hodnotenie zhody produktu s uréenymi environmentalnymi
kritériami.!®
Niektoré produkty nie st opravnené ziskat environmentalnu znacku. Medzi ne patria:

- Ndpoje a potraviny,

- Humanne a veterinarne lieky, zdravotné pomacky,

- Vyrobky obsahujtce chemické Iatky alebo zmesi, ktoré splfiaju kritéria klasifikacie ako
toxické, nebezpecné pre Zivotné prostredie, karcinogénne, mutagénne alebo reprodukéne

17 Slovenskd indpekcia Zivotného prostredia SR. 2022. Environmentalne ozna&ovanie. [online]
(cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.sizp.sk/ostatne/environmentalne-oznacovanie

18 Ministerstvo Zivotného prostredia SR. 2022. Environmentdlne oznagovanie produktov. [onli-
nej (cit. 23.1.2024) Dostupné na: https://www.minzp.sk/obehove-
hospodarstvo/environmentalne-manazerstvo/ekoprodukty/



toxické podla nariadenia Eurdpskeho parlamentu a Rady (ES) ¢. 1272/2008 a vyrobky ob-
sahujuce latky podfa clanku 57 nariadenia Eurdpskeho parlamentu a Rady (ES) ¢.
1907/2006 (REACH),

- Produkty, ktoré su vyrabané procesmi, pravdepodobne vyrazne Skodlivymi pre ¢loveka
alebo Zivotné prostredie, produkty, ktoré nepredstavuju vyznamny objem predaja a ob-
chodu na vnutornom trhu.

Ministerstvo Zivotného prostredia SR je Ustrednym organom Statnej spravy na Useku
environmentélneho oznacovania produktov a zaroven prisluSnym orgdnom pre proces
eurdpskeho environmentalneho oznacovania.*®

Logo Environmentélnej znacky EU je chranené primarnym eurdpskym pravom. Na
spravne pouZivanie farebného a jednofarebného (Cierna a biela) loga Environmentaélnej
znacky EU plati tento format:

Styl:

- Styl loga by sa nemal menit.

- Iné obrazky alebo loga nesmu byt sti¢astou znacky EU.

- Je zakdzané, aby pisany text prechadzal cez Environmentélnu znacku EU.

Umiestnenie na obale/propagaénych materialoch:

- Logo znacky EU a textové pole s registraénym &islom znacky sa musia na obaloch/ propa-
gacnych materidloch vyrobkov alebo sluZieb uvadzat spolu.

Velkost:
- Logo by malo byt viditelné a ¢itatelné.
- Logo by nemalo byt mensie ako 10,6 x 10,6 mm.

- Pravo pouzivat Environmentélnu znacku EU nesmie porusovat prava ochrannej znamky
Eurdpskej komisie.

- Logo a registracné Cislo znacky sa mozu pouzivat len pocas doby platnosti zmluvy, na
zaklade ktorej bolo drzitelovi udelené pravo pouzivat Environmentalnu znacku EU.

- Logo znacky sa musi pouzivat s prislusnym registranym ¢islom len vo vztahu s vyrob-
kom/sluzbou, ktorym bola udelend znacka a/alebo s propagaénym materialom vztahuju-
cim sa k tymto produktom.

- Je zakazané spdjat logo s vyrobkami alebo so sluzbami, ktorym nebolo udelené pravo
pouzivat Environmentalnu zna¢ku EU, alebo pouZivat logo ako sucast celkového profilu
spolocnosti, ktora je drzitefom znacky.

19 Slovenskd inpekcia Zivotného prostredia SR. 2022. Environmentélne oznalovanie. [online]
(cit. 23.1.2024) Dostupné na: https://www.sizp.sk/ostatne/environmentalne-oznacovanie



- Ak ma drzitel znacky viac ako jeden produkt registrovany na zédklade zmluvy o podmien-
kach pouzivania Environmentalnej znacky EU, je postadujlice uvadzat registracné &islo
vedla loga iba raz na akomkolvek stvisiacom propagacnom materiali.

Iba Eurdpska komisia, prislusné organy a EU Ecolabel Helpdesk maju opravnenie pouZi-
vat logo znacky (bez registraéného ¢isla) na propagéciu Environmentalnej znacky EU. Po-
zadie loga nesmie byt priehladné, ak pozadie, na ktorom je logo umiestnené, je vzorova-
né.2°
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Obrazok: Logo environmentalne oznacovanie produktov
Zdroj: Enviroportal

2.5.5 Oznacovanie bioproduktov a biopotravin

20 Centrélny register zmlGv. 2022. POKYNY NA POUZIVANIE LOGA ENVIRONMENTALNEJ
ZNACKY EU. [online] (cit. 23.1.2024) Dostupné na:
https://www.crz.gov.sk/data/att/2421502_dokumentl.pdf



Bioprodukty a biopotraviny su produkty a potraviny pochadzajuce z kontrolovaného a
certifikovaného systému ekologického polnohospodarstva, spracovania a distribucie.

Bioprodukt je priamy produkt ekologického polnohospodarstva, ¢i uz rastlinného alebo
ZivociSneho pévodu, napriklad biomlieko, biomaso, biomrkva ¢i biohrach.

Biopotravina je potravina vyrobend iba z bioproduktov, pricom su pouzité povolené zloz-
ky, pridavné latky a technologické postupy stanovené platnymi zdkonmi, napriklad biomu-
ka, biochlieb ¢i biojogurt.

Oznadovanie biopotravin a bioproduktov: Ziadny pestovatel alebo vyrobca potravin ne-
mdze svojvolne oznacovat svoje vyrobky ako BIO alebo EKO, pretoze to by bolo zavédza-
nie a klamanie spotrebitela.?

Oznadenie bioproduktu alebo biopotraviny mozno pouzit iba na zaklade certifikatu,
ktory vyda prislusny certifikacny organ:

- pisomnou skratkou ,bio”“ alebo "eko"

- agrafickym znakom

- slovami ,vyprodukovany v ekologickom polnohospodarstve”,

- Ciselnym kédom certifikacného organu (SK-BIO-002), (SK-BIO-003).

Obrazok: slovenské logo bioproduktov
Zdroj: BIO spotrebitel

Na slovenskom trhu je moiné kipit biopotraviny dovezené z Ceskej republiky, ktoré su
oznacené zelenou zebrou:

21 Centrum environmentélnych aktivit. 2013. Oznacovanie bioproduktov a biopotravin. [online]
(cit. 23.1.2024) Dostupné na: http://www.biospotrebitel.sk/biopotraviny-
bioprodukty/oznacovanie-bioproduktov.htm



PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazok: ¢eské logo bioproduktov
Zdroj: BIO spotrebitel

Od 1. jula 2010 sa novym ekologickym eurépskym logom "eurolist" musia oznadovat
vSetky predbalené biopotraviny v Eurdpskej unii. Pouzivanie nového loga je usmernené
prislusnym nariadenim Eurdpskej komisie (EK) z 24. marca 2010.

Obrazok: Nové ekologické europske logo eurolist
Zdroj: BIO spotrebitel

2.6 Zadania a pripady na zamyslenie

Kontrolné otazky:

1. Vymenujte a charakterizujte zdkladné piliere spolo¢enskej zodpovednosti.
2. Vysvetlite spoloc¢ensky zodpovedny marketing.

3. Uvedte rozdiel medzi zelenym marketingom a greenwashingom.



4. Vymenujte a charakterizujte hlavné symboly a oznacovanie v ramci spolo¢ensky zodpo-
vedného marketingu vo svete.

5. Vysvetlite hlavné environmentélne ozna¢ovanie produktov v Slovenskej republike.

Uloha ¢. 1
Vyhladajte a popiste konkrétny priklad na zeleny marketing v slovenskych podmienkach.

Uloha¢. 2
Pokuste sa najst v spolocnosti taky priklad spoloc¢nost, ktora nepravdivo deklaruje zodpo-
vedny pristup firmy k Zivotnému prostrediu.

Uloha ¢. 4
Chodte do kamenného obchodu a hladajte na produktoch medzinarodny symbol recykla-
cie.

Uloha¢. 5
Najdite informacie o poslednom svetovom dni Zivotného prostredia a diskutujte o nich.

Uloha ¢. 6
Zvolte si oblUbeny produkt, alebo produkty a hladajte na nom recyklacné symboly.
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3 INFORMACNE PLATFORMY V SLOVENSKEJ REPUBLIKE

3.1 Slovenska agentura Zivotného prostredia

3.2 Enviro portal

3.3 EWOBOX-ujte s nami za environmentalnu vychovu
3.4 Informacna platforma zelené hospodarstvo

3.5 CIRCULAR SLOVAKIA

3.6 Instituat cirkularnej ekonomiky

3.7 Odpady portal

3.8 Zadania a pripady na zamyslenie

3.9 Literatura

V SLOVENSKEJ REPUBLIKE MOZEME NAJST NIEKOLKO INFORMACNYCH PLATFO-
RIEM, KTORE SA VENUJU ZVYSOVANIU POVEDOMIA O CIRKULARNEJ EKONOMIKE,
RESPEKTIVE RECYKLACII. TAKETO WEBOVE SIDLA ZRIADILI A PREVADZKUJU STATNE
INSTITUCIE, AKO AJ SUKROMNY SEKTOR.

MINISTERSTVO ZIVOTNEHO PROSTREDIA SLOVENSKEJ REPUBLIKY A SLOVENSKA
AGENTURA ZIVOTNEHO PROSTREDIA KOMUNIKUJU ENVIRONMENTALNE TEMY
PROSTREDNICTVOM ZAKLADNEJ INFORMACNEJ PLATFORMY ENVIROPORTAL, €I
PORTALU ENVIRONMENTALNEJ VYCHOVY EWOBOX. OKREM TOHO SLOVENSKA
AGENTURA ZIVOTNEHO PROSTREDIA JE JEDNYM ZO ZAKLADAJUCICH CLENOV
AV SPOLUPRACI S MIMOVLADNYMI ORGANIZACIAMI PREVADZKUJE INFORMAC-
NU PLATFORMU ZELENE HOSPODARSTVO €I INFORMACNU PLATFORMU CIRKULAR
SLOVAKIA.

INFORMACNU PLATFORMU PREVADZKUJE AJ NEZISKOVA ORGANIZACIA INSTITUT
CIRKULARNEJ EKONOMIKY, O. Z., (INCIEN), KTORA SA ZAMERIAVA NA INOVATIVNE
ENVIRONMENTALNE RIESENIA V OBLASTI PREDCHADZANIA VZNIKU ODPADOV,
ENVIRONMENTALNY MANAZMENT.

V NEPOSLEDNOM RADE VYZNAMNY PODIEL NA PREZENTOVAN{ ENVIRONMEN-
TALNYCH TEM MA AJ SPOLOCNOST PROPERTY & ENVIRONMENT S.R.O. , KTORA
VYDAVA INTERNETOVY DENN{K ODPADY-PORTAL.SK.

klucové slova: informacna platforma, Institut cirkuldrnej ekonomiky, environmentdlne
témy

3.1 Slovenska agentura Zivotného prostredia

V Slovenskej republike méZzeme najst niekolko informaénych platforiem, ktoré sa venu-
ju zvySovaniu povedomia o cirkularnej ekonomike, respektive recyklacii. Takéto webové
sidla zriadili a prevadzkuju statne institucie, ako aj sukromny sektor. Ministerstvo Zivotné-



ho prostredia Slovenskej republiky a Slovenska agentura Zivotného prostredia komunikuju
environmentélne témy prostrednictvom zakladnej informacnej platformy Enviroportal, Ci
portalu environmentalnej vychovy EWOBOX. Okrem toho Slovenska agentura Zivotného
prostredia je jednym zo zakladajucich ¢lenov a v spolupraci s mimovladnymi organizaciami
prevadzkuje informaénu platformu Zelené hospodarstvo ¢i informacnu platformu Cirkular
Slovakia. Informacnu platformu prevadzkuje aj neziskova organizacia Institut cirkularnej
ekonomiky, o. z., (INCIEN), ktora sa zameriava na inovativne environmentalne riesenia v
oblasti predchadzania vzniku odpadov, environmentdlny manazment. V neposlednom
rade vyznamny podiel na prezentovani environmentalnych tém ma aj spolo¢nost PRO-
PERTY & ENVIRONMENT s.r.o., ktord vydava internetovy dennik Odpady-portal.sk.

Slovenska agentura Zivotného prostredia (SAZP) ma za Ulohu posilfiovat environmen-
tadlne povedomie verejnosti prostrednictvom komplexného spektra programov neformal-
nej environmentalnej vychovy, vzdeldvania a osvety (EVVO). V ramci tejto oblasti zabez-
pecuje praktické, metodické, publikacné, projektové a koncepcné aktivity. Organizuje
vzdelavacie a informacné podujatia a spolupracuje s prisluSnymi rezortmi, institiciami a
mimovlddnymi organizdciami na Slovensku aj v zahranici. PIni svoje ulohy v sulade s Envi-
rostratégiou 2030, Rezortnou koncepciou EVVO do roku 2025 a internou Koncepciou
EVVO v ramci SAZP do roku 2030.22

Environmentalnu vychovu a vzdeldvanie zabezpecuje na celoslovenskej a regionalnej
urovni prostrednictvom:

- Odboru environmentalnej vychovy a vzdelavania (OEVV) — celoslovenska uroven,
- Strediska environmentélnej vychovy Dropie (SEV) — regionalna Urovern.

Cielovou skupinou su skoly (materské, zakladné, stredné), koordinatori a odborni pra-
covnici environmentalnej vychovy, zamestnanci Statnej spravy starostlivosti o Zivotné
prostredie a Sirokd verejnost.

3.2 Enviro portal

enviro “4* portal

Obrazok: Znacka Enviroportalu

Zdroj: Slovenska agentura Zivotného prostredia

22 Slovenskd agentura Zivotného prostredia. 2022. Environmentalna vychova a vzdeldvanie.
[online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.sazp.sk/zivotne-
prostredie/environmentalna-vychova-a-vzdelavanie/



Enviroportél poskytuje primdrnu platformu na prezentaciu vysledkov z informacnych
systémov. Zabezpecuje autorizované a overené informacie o Zivotnom prostredi z oblasti
Slovenska aj zahranicia. Jeho cielom je umoznit uZivatelom jednotny pristup k informa-
cidm v oblasti Zivotného prostredia.?

Uvedeny informacny portal zahfiia Siroku skalu environmentdlnych tém, ¢o umoznuje
vyhladavanie informacii dvomi hlavnymi spésobmi:

- Podla typu subjektu/uZivatela (Agendy),
- Podla poZadovanej typu informdacie.

Zélozka Agendy ma za ulohu poskytndt obéanom, podnikatelom a verejnej sprave
Specifické informacie, ktoré zodpovedaju ich potrebam, poziadavkam, pravam a povinnos-
tiam vyplyvajucim z platnych pravnych predpisov v Slovenskej republike. V tejto asti por-
talu ndvstevnici zistia viac o su¢asnom stave Zivotného prostredia v ich okoli a najdu
mnozstvo uZitocnych odpovedi na konkrétne problémy, ako napriklad postup pri vyrubu
stromov, prava obcanov v procese hodnotenia vplyvov navrhovanych aktivit na Zivotné
prostredie atd. Okrem toho méZe pouZivatel na hlavnej stranke vybrat z ponuky environ-
mentdlnych tém, informacnych a monitorovacich systémov a dokumentov, ktoré ho zave-
du k vSeobecnym informacidm o danej téme. TaktieZ s mu poskytnuté odkazy na institu-
cie, organizacie a spoloc¢nosti, ktoré sa hlbsie zaoberaju danou tematikou.

Ciefom portalu je poskytovat verejnosti aktualne a profesionalne garantované infor-
mdcie a ulahcit orientaciu v rozsiahlej problematike Zivotného prostredia. Obsah portélu
sa aktualizuje denne.

Predchodcom Enviroportalu bol Informaény portél o Zivotnom prostredi (IS ZP), ktory
bol spusteny na zaklade zakona €. 251/1995 Z. z. o $tatnom informacnom systéme (3IS) z
roku 1995 a Koncepcie rezortného informaéného systému (KRIS). IS ZP bol spusteny do
prevadzky v roku 1996. Jeho ciefom bolo zhromaZzdovanie, vyhodnocovanie a zverejriova-
nie informécii o Zivotnom prostredi. V roku 2005 sa stal jeho nastupcom Enviroportal,
ktory fungoval takmer nezmenene az do konca oktébra 2011.

3.3 EWOBOX-ujte s nami za environmentalnu vychovu

« EWO

23 Slovenska agentura Zivotného prostredia. 2022. Envirovychova v kocke. [online] (cit.
24.1.2024) Dostupné na: https://www.ewobox.sk/o-portali




Obrazok: Logo EWOBOX
Zdroj: https://www.ewobox.sk/

Slovenska agentura Zivotného prostredia spolu s vladnymi a mimovladnymi organiza-
ciami zaviedla novy projekt nazvany EWOBOX, ktory je zamerany na environmentalnu
vychovu. Hlavnym cielom tohto projektu je zhromaZdovat a $irit informacie o environ-
mentalnej vychove, vzdelavani a osvete prostrednictvom internetového portalu s ndzvom
BOX.

Tento portal je otvoreny pre vsetkych, ktori sa podielaju na environmentalnej vychove,
ju realizuju, potrebuju, alebo s rfiou priamo pracuju. Jeho jedine¢nost spociva v tom, Ze je
pravdepodobne jedinym takymto portalom v strednej a mozno aj celej Eurdpe. Jedinecny
je aj spbsob organizacie obsahu na portali. Klicovymi prvky su kltcové slova, ktoré prira-
dzuju registrovani uzivatelia pri vytvarani obsahu, ako su ¢lanky, udalosti, vyzvy a podob-
ne. Tieto klucové slova umoznuju jednoduché filtrovanie informacii pomocou hierarchic-
kej Struktury (vertikdlne). Taktiez prepdjaju obsah podla jeho vyznamu cez celu hierarchic-
ka Strukturu (horizontédlne), o umoznuje presnejsie triedenie obsahu podfa individual-
nych preferencii uZivatelov.

Ambiciou portédlu je poskytovat informacie nielen centralizovane, ale aj distribuova-
nym spésobom prostrednictvom tzv. widgetov a otvorenych datovych zdrojov.

Portal sa zaklada na troch zakladnych principoch:

Rovnovaha: Organizatori sa riadia zasadou "davaj a ber", kedZe ¢im viac prispievaju do
EWOBOXu, tym viac z neho ziskavaju.

Otvorenost: EWOBOX je vnimany ako neobmedzeny priestor pre rézne pohlady, témy a
nazory, pretoZe environmentalna vychova sa nedd obmedzit ani uzatvorit do jednej skrin-
ky.

Slunost: V EWOBOXe sa dodrziavaju zdsady slusného spravania.

Momentalne umozZnuje portal registraciu jednotlivcov aj organizacii, ktoré si mozu
vytvarat svoj internetovy priestor prostrednictvom EWOBOXu. MéZu zakladat diskusné
skupiny, pridavat ¢lanky, udalosti, vyzvy a prezentovat svoju ponuku publikacii a progra-
mov environmentalnej vychovy. Cielom portalu je postupne vybudovat centralne miesto
pre pristup a distribuciu informdcii o environmentdlnej vychove. Tento systém by fungoval
ako informacny kanal, podporoval socidlnu interakciu, poskytoval prezenta¢nu platformu,
databdzu udajov a nastroje/aplikacie na zlepSenie Cinnosti organizécii zameranych na
environmentalnu vychovu.?

24 Slovenska agentura Zivotného prostredia. 2022. O enviroportal. [online] (cit. 24.1.2024)
Dostupné na: https://www.enviroportal.sk/o-portali



3.4 Informacna platforma Zelené hospodarstvo

( Z’elené,
hospodarstvo

Informacna platforma
Obrazok: Logo Zelené hospodarstvo
Zdroj: https://www.enviroportal.sk/

Platforma Zelené hospodarstvo sluzi na informovanie o aktudlnych udalostiach v oblas-
ti zeleného hospodarstva a poskytuje priestor na bezplatnu prezentaciu environmentéine
optimalizovanych rieSeni, na zdielanie skusenosti a propagaciu subjektov, ktoré tieto rie-
$enia ponukaju a realizujd. Snazi sa ovplyvnit aj spotrebitelské spravanie obyvatelov tym,
Ze ponuka riesenia uplatnitelné v beznom Zivote, ktorych realizacia pozitivhe ovplyviuje
ekologicku a klimaticku stopu jednotlivca.

Platforma Zelené hospodarstvo je digitdlnou platformou, ktord sluzi ako ndstroj na
podporu plnenia strategickych dokumentov Slovenskej republiky, najma dokumentu Ze-
lensie Slovensko — Stratégia environmentalnej politiky Slovenskej republiky do roku 2030
a Vizie a stratégie rozvoja Slovenska do roku 2030 — dlhodoba stratégia udrzatelného roz-
voja Slovenskej republiky — Slovensko 2030, ktoré zohladruju prislusné relevantné doku-
menty prijaté na medzinarodnej i eurdpskej Urovni. Webové sidlo bolo zalozené v roku
2018 a jeho prevadzku a sprdvu obsahu zabezpecuje Slovenskd agentura zivotného pro-
stredia.?’

3.5 CIRCULAR SLOVAKIA

Circular
Slovakia

Obrazok: Logo Circular Slovakia
Zdroj: https://circular-slovakia.sk/

Slovenska agentura Zivotného prostredia je jednym zo siedmych zakladajucich ¢lenov
platformy Circular Slovakia, ktora je verejno-sikromnou iniciativou zameranou na podpo-

%5 Slovenskd agentura Zivotného prostredia. 2022. O webovom sidle. [online] (cit. 24.1.2024)
Dostupné na: https://www.zelenehospodarstvo.sk/o-webovom-sidle



ru obehového hospodarstva. Tato platforma spaja obchodné spoloc¢nosti, vladne a zna-
lostné institucie, zdruzenia a mimovladne organizacie s cielom urychlit prechod na zelen-
Sie a obehové Slovensko.

Hlavnym zamerom informacénej platformy je $irit povedomie o obehovom hospodar-
stve a podporovat aktivnu diskusiu medzi verejnym, sitkromnym a tretim sektorom o
mozZnostiach a odstraniovani prekazok v tomto procese. Okrem toho si kladie za ciel pod-
porovat vznik novych projektov a budovanie partnerstiev od verejnej spravy cez vyskum
aZ po podnikatelsku sféru, zdielat skusenosti, poznatky a predstavovat Uspesné priklady
praktickych realizacii.2®

Myslienka spojit partnerov na podporu obehového hospodérstva na Slovensku sa zro-
dila v roku 2018. Vznikla po sérii stretnuti zainteresovanych stran z verejného, sukromné-
ho a tretieho sektora, kde doslo k zhodnoteniu potrieb a prijatiu konsenzu o vytvoreni
spolo¢ného centrdlneho bodu pre obehové hospodarstvo na Slovensku. Tato snaha o
verejno-sukromné partnerstvo vyustila v zaloZeni platformy pre obehové hospodarstvo. V
decembri 2019 sedem zakladajucich partnerov podpisalo Memorandum o spolupraci pri
podpore vzniku platformy Circular Slovakia na Ministerstve Zivotného prostredia SR. Do
juna 2020 sa k platforme pridalo dalSich 20 ¢lenov zo sukromného a mimovladneho sekto-
ra, ako aj z vedecko-vyskumnej obce.?’

3.6 Instituat cirkularnej ekonomiky

INCIEN zdiela s verejnostou vysledky a sklsenosti z projektov. Informuje, vzdeldva,
diskutuje s verejnostou. Zavery a poznatky st dalej vyuZivané v strategickych dokumen-
toch Slovenska pre oblast Zivotného prostredia, obehového a odpadového hospodarstva,
cielov udrzatelného rozvoja (SDGs).%®

V mestach a obciach Slovenska sa INCIEN zameriava hlavne na oblast odpadového
hospoddrstva — predchadzanie vzniku odpadov. Realizuje analyzy odpadov a ndvrh kon-
cepcii s konkrétnymi rieSeniami Sitymi na mieru danej samospravy. Navrhované rieSenia
su v sulade s principmi cirkuldrnej ekonomiky a hierarchiou odpadového hospodarstva
Slovenskej republiky.

INCIEN navrhuje pre rozne spolocnosti riesenia, ktoré su v sulade s principmi cirkular-
nej ekonomiky DAC (designed for circularity). Na zaklade analyzy vypracujeme sériu rieSe-
ni aplikovatelnych v praxi, ktoré su v sulade s principmi cirkularnej ekonomiky.

Pre INCIEN su dolezité vzdelavacie aktivity. Preto sa venuje vzdeldvaniu na réznych
urovniach. INCIEN prepdja skusenosti a zdiela ich s odbornikmi, tvori Studie a odborné

% Slovenskd agentura Zivotného prostredia. 2022. Cirkular Slovakia. [online] (cit. 24.1.2024)
Dostupné na: https://www.zelenehospodarstvo.sk/temy/circular-slovakia
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prace v oblastiach, ktoré sa tykaju obehového hospodarstva: materialové toky, vyuzivanie
odpadov ako zdroja, ekonomické nastroje v odpadovom hospodarstve.

3.7 Odpady portal

Firma PROPERTY & ENVIRONMENT s.r.o. publikuje internetové denniky Odpady-portal.sk
(ISSN 1338-1326), Energie-portal.sk (ISSN 1338-5933) a Voda-portal.sk (ISSN 2585-7924),
ako aj tlaceny mesacnik Odpadové hospodarstvo (ISSN 1338-595X), ktory ma prilohu ve-
novanu energetike s ndzvom Energo.?°

Dennik Odpady-portal.sk zacal vychadzat v maji 2009, o rok neskér ho nasledoval den-
nik Energie-portal.sk a o dalsi rok printovy mesacnik Odpadové hospodarstvo. Mesacnik
Energo, zaloZeny v roku 2012, vychadza od februdra 2014 ako integrovand priloha Odpa-
dového hospodarstva. Dennik Voda-portal.sk vychadza od 1. oktébra 2017. Od svojho
vzniku sa zameriava na poskytovanie origindlneho spravodajstva a informacného servisu
pre cielové skupiny, vratane publicistickych prispevkov — analyz, ndzorov a vyberu zauji-
mavych ¢lankov zo zahranic¢nych médii.

Primarnou ciefovou skupinou citatefov sU osoby pOsobiace v oblasti priemyselnej eko-
légie, ako su dodavatelia a odberatelia tovarov a sluzieb v odpadovom hospodarstve,
energetike, vo vodnom hospodarstve, TZB a HVAC.

Citatelia Odpady-portal.sk si najma poévodcovia odpadov (priemyselné a obchodné
podniky, samospravy), doddvatelia tovarov a sluZieb pre odpadové hospodarstvo, samo-
spravy, investori a vlada. Dennik Energie-portal.sk sleduji najmé odberatelia energii
(priemyselné a obchodné podniky, samospravy), dodavatelia tovarov a sluzieb pre energe-
tiku, investori a vlada. Dennik Voda-portal.sk ¢itaju najma dodavatelia a odberatelia slu-
Zieb vo vodnom hospodarstve (priemyselné podniky, samospravy), dodavatelia tovarov a
sluzieb pre vodné hospodarstvo, investori a vlada.

Clanky v online dennikoch, ako aj predplatny mesaénik Odpadové hospodarstvo, su
spoplatnené. Pocet predplatitelov medzirocne stabilne rastie, pricom spolu dosahuju
priblizne 100 000 unikatnych navstevnikov mesatne, najvadsiu €ast tvoria klienti z oblasti
priemyselnych, obchodnych prevadzok a samospravy.

3.8 Zadania a pripady na zamyslenie

Kontrolné otazky:
1. Priblizte vyznam Slovenskej agentury Zivotného prostredia.

2. Na Co sluzi Enviro portal.

2% PROPERTY & ENVIRONMENT s.r.0.. 2022. Vitajte v PROPERTY & ENVIRONMENT!. [online]
(cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.odpady-portal.sk/Onas.aspx



3. Vysvetlite vyznam Ewoboxu.

4. Charakterizujte pojem informacnd platforma Zelené hospodarstvo.
5/ Charakterizujte platformu Circular Slovakia.

6/ Priblizte vyznam Institutu cirkuldrnej ekonomiky.

7/ Charakterizujte platformu Odpady portal.

Uloha¢. 1
Vyhladajte na informacnej platforme Enviro portal aktudlne informacie z oblasti Zivotného
prostredia a nasledne o nich diskutujte v skupine.

Uloha ¢. 2
Vyhladajte na informacnej platforme Ewobox aktudlne informécie z oblasti Zivotného
prostredia a nasledne o nich diskutujte v skupine.

Uloha¢. 3
Vyhladajte na informacnej platforme Zelené hospodarstvo aktudlne informacie z oblasti
zivotného prostredia a nasledne o nich diskutujte v skupine.

Uloha¢. 4
Vyhladajte na informacnej platforme Circular Slovakia aktudlne informacie z oblasti Zivot-
ného prostredia a nasledne o nich diskutujte v skupine.

Uloha ¢. 5
Vyhladajte na informacnej platforme Odpady portal aktualne informacie z oblasti Zivotné-
ho prostredia a nasledne o nich diskutujte v skupine.

Uloha ¢. 6
Pokuste sa néjst vyssie zmienené informaéné platformy na socialnych sietach.
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4.10 Literatura

MEDZI HLAVNE MARKETINGOVE NASTROJE MARKETINGOVYCH STRATEGI( PRI PREZEN-
TACII TEM Z OBLASTI CIRKULARNEJ EKONOMIKY PATRIA MARKETINGOVE KAMPANE.
TIETO MARKETINGOVE, RESPEKTIVE REKLAMNE AKTIVITY SU ZVACSA MONOTEMATIC-
KE, V KTORYCH STATNE INSTITUCIE ZODPOVEDNE ZA ZIVOTNE PROSTREDIE SA SNAZIA
INFORMOVAT VEREINOST O URCITEJ TEME, RESPEKTIVE SNAZIA SA ZISKAT PODPORU
PRE ISTE AKTIVITY. V RAMCI KAMPANI ROZLISUIEME MARKETINGOVU KAMPAN, RE-
KLAMNU KAMPAN A KOMUNIKACNU KAMPAN. CIELOM KOMUNIKACNES KAMPANE JE
SIRIT VEREINOSTI POZITIVNE INFORMACIE TYKAJUCE SA JEDNEJ TEMY, RESPEKTIVE
JEDNEHO PROBLEMU. V RAMCI KOMUNIKACNEJ KAMPANE SA MOZU KOMUNIKOVAT
NAZORY, SYMPATIE, SKUSENOSTI CI VZTAHY. VZHLADOM NA TO, ZE TIETO MARKETIN-
GOVE KAMPANE SA SUSTREDUJU NA INFORMOVANIE, VYSVETLOVANIE A PRESVIEDCA-
NIE VEREJNOSTI, DOSTAVAIU OZNACENIE AKO INFORMACNO-KOMUNIKACNE KAMPA-
NE, KTORE SA DOKONCA V NIEKTORYCH PRIPADOCH OZNACUJU AKO EDUKACNE KAM-
PANE. JEDNOU Z NAJVACSICH INFORMACNO-KOMUNIKACNYCH KAMPANJ BOLA NA
SLOVENSKU INFORMACNA A EDUKACNA KAMPAN K ZALOHOVANIU, KTORA SA ZACALA
V SEPTEMBRI 2021 A SKONCILA V APRILI 2022, PRICOM JEJ HLAVNYM CIELOM BOLO
DOSIAHNUTIE POVEDOMIA O ZNACKE SLOVENSKO ZALOHUJE SO SYMBOLOM Z V SiP-
KACH, AKO AJ O SAMOTNOM ZALOHOVANI. NA SLOVENSKU BOLO V POSLEDNYCH RO-
KOCH REALIZOVANYCH NIEKOLKO RECYKLACNYCH KAMPANI.

Klucové slovd: kampari, informacnd kamparn, celosvetovd kampari, tvorba kampane

4.1 Teoretické vymedzenie kampane

Kampan sa najcastejsie pouziva v medialnych studiach ako kontext, ktory odkazuje na
komplexny, Strukturovany a koordinovany pokus o presviedcanie. Ciele takéhoto pres-
vied¢ania st rézne. Cielom reklamnych kampani je napriklad zmenit vyber produktov ale-
bo presved¢it zakaznikov, aby si kupili nového produkty. (Watson, Hill, 2012)



Kampan je podla online Cambridge slovnika planovana skupina najma politickych,
obchodnych alebo vojenskych aktivit, na dosiahnutie konkrétneho ciela. (Cambridge dic-
tionary)

Bouckova (2003, str. 227) definuje komunikacnu alebo reklamnd kampan ako , syste-
maticky planovity proces prezentdcie ozndmeni, ktoré maju byt odovzdané spotrebitelovi
prostrednictvom vybranych médii.“ Podla Vysekalovej a Mikesa (2018) komunikacna kam-
pan musi zohladrovat celkovy marketingovy plan a vychadzat z marketingovej analyzy,
ktora poskytne potrebné informacie o trhu, spotrebiteloch, konkurencii a pod. , Casto sa
vychddza uz zo spominanych variantov marketingového mixu 4C, 4P ¢i rozsirenych 7P.
Pokial ani jedno z uvedenych nestaci ako vychodisko pre marketingovu stratégiu, casto sa
prechddza k 4S.“ Pod ponatie 4S patri:

- segmentdcia zakaznikov (definicia ciefovych skupin),
- stanovenie UZitku (stanovenie vyhod daného produktu alebo sluzby),
- spokojnost zakaznika (orientdcia na uspokojenie potrieb a o¢akéavani),

- sUstavna starostlivost (komunikdcia so zakaznikom, dlhodobd spolupraca) (Vyse-
kalova a Mikes, 2018).

4.2 Informacna a edukacna kampan k zalohovaniu

Ministerstvo Zivotného prostredia Slovenskej republiky spustilo kampan #zazalohova-
nie hned potom, ¢o Vlada Slovenskej republiky dna 29.5.2019 prijala zakon o zélohovani
napojovych obalov. Ministerstvo spustilo kampan videospotom, pricom podporu verej-
nosti pre zalohovanie plastovych fliaS a plechoviek ministerstvo ziskavalo hlavne pro-
strednictvom socidlnych sieti a taktiez novej podstranky na webovom sidle rezortu:
www.minzp.sk/zalohovanie.

Zmena, ktora slubuje Cistejsiu krajinu bez volne pohodeného odpadu, si na Slovensku
vyzadovala Upravu tokov odpadu z plastovych flias a plechoviek, ako aj zmenu procesov
na urovni vyrobcov, distributorov a spotrebitelov. Zavedenie zdlohovania taktieZz potrebo-
valo zmenu spotrebitelského spravania. Preto Spravca zdlohového systému smeroval svo-
ju komunikéciu na odbornd verejnost, ktorej sa tieto zmeny priamo dotykaju, a na vseo-
becnl verejnost. Hlavnym cielom bolo pripravit ludi na systém zalohovania a vzbudit v
nich pozitivne emdcie voci tejto zmene. Zaroven bolo délezité stimulovat spolocensku
zodpovednost kazdého jednotlivca voéi budicnosti nasej krajiny a Zivotného prostredia.

Zahrani¢né skusenosti ukazuju, Ze zélohovanie je ucinné, ak ide ruka v ruke so vzdeld-
vanim spotrebitelov. Zalohovy systém stimuluje enviromentalne spravanie. Uspe$nost
systému do velkej miery zavisi od pochopenia systému spotrebitelmi. Medzi hlavné témy
edukacie patrili témy o obaloch PET flasi a plechovke, o recyklacii, o prinosoch zadlohova-
nia obalov na Zivotné prostredie, ¢i o cirkuldarnej ekonomike. Cielom kampane bolo pre-
zentovat praktické informacie o tom, ako, kedy a kde vratit PET flaSe a plechovky od népo-
jov (nestlacené s etiketou a s Citatefnym ciarovym kédom), aké obaly budu zdlohované
a oznacené symbolom zalohovania ,,Z“. Zamerom kampane bolo véasnym poskytovanim



uzitoénych informdcii odstrariovat obavy a bariéry spotrebitefov. Hlavnymi nastrojmi
kampane bolo riadené publikovanie ¢lankov, kampan v masmédiach, individualna spolu-
praca s novinarmi, kampan na socidlnych sietach, PR aktivity atd".

Sekundarnym cielom kampane bolo poskytovat uZito¢né informacie vyrobcom, impor-
térom, obchodnikom a vSetkym organizaciam, ktoré su sucastou zalohového systému,
vratane miest a obci, recyklatorov, organizacii z oblasti odpadového hospodarstva, za-
stupcov tretieho sektora. Hlavnymi nastrojmi na naplnenie tohto ciela boli okruhle stoly,
seminare, $kolenia, newslettre, workshopy. 3°

Spravca zadlohového systému

"Spravca zélohového systému" je znacka zamerand na odbornu verejnost a od-
borné subjekty, ktorych sa zalohovy systém tyka. Patri sem komunikacia s distribdtormi,
vyrobcami, samospravami, environmentdlnymi institiciami a novindrmi. Tato znacka sa
sustreduje na informovanie a spolupracu s tymito skupinami, aby zabezpecila efektivne
fungovanie zalohového systému.

V sucasnosti je téma zalohovania velmi aktudlna a rezonuje v spolo¢nosti. Spravca
zélohového systému aktivne komunikuje s médiami a Sirokou verejnostou s cielom vzde-
lavat spoloénost, poskytovat informacie, zmierfiovat obavy zo zmien a odpovedat na prak-
tické otazky tykajuce sa fungovania systému. Viziou spravcu je podporit vytvaranie pro-
stredia, kde sa predchddza vzniku odpadu, opadtovne vyuzivaju cenné materialy a chrani
Zivotné prostredie. Preto sa snazi posilnit zodpovednost spotrebitefov a mobilizovat spo-
lo¢nost pre tato zmysluplnu vec. Pre efektivnu komunikaciu je neustdle poskytovand pod-
pora distributorom a vyrobcom, vratane pripravy komunika¢nych podkladov, grafickych
materidlov, informacnych materialov a manualov. Kli¢ova je tieZ spolo¢na komunikacia a
koordindcia posolstiev s Ministerstvom Zivotného prostredia SR, vyrobcami, obchodnikmi
a doddvatelmi zalohomatov.

30 SPRAVCA ZALOHOVEHO SYSTEMU n.o. 2021. Online tladova konferencia. [online] (cit.
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SPRAVCA
ZALOHOVEHO
SYSTEMU

SPRAVCA
ZALOHOVEHO
SYSTEMU



Obrazok: Znacka Spravca zalohového systému
Zdroj: Spravca zalohového systému

Slovensko zalohuje

"Slovensko zalohuje" je znacka, ktorej logo tvori symbol Z v recyklacnych Sipkach. Tento
symbol poskytuje spotrebitefom praktické informacie o zalohovani plastovych flias a ple-
choviek. Primdrna komunikacia smerom k spotrebitelom prebieha prave prostrednictvom
znacky Slovensko zdlohuje, pretoZe je klu¢ové, aby sa ddlezité informacie o zadlohovani
dostali ku kazdému obyvatelovi. Na zvySenie povedomia o znacke Slovensko zalohuje so
symbolom Z v recyklaénych Sipkach, ako aj o samotnom zalohovani, bola spustena kam-
pan, ktord prebiehala od septembra 2021 do aprila 2022. Cielom tejto kampane bolo
v€asnym poskytovanim informacii postupne odstrafiovat obavy verejnosti a zvySovat za-
pojenie Sirokej cielovej skupiny do vyuZivania zalohového systému. Zaroven sa postupne
rozvijali spolupréce a projekty pre deti a mladez, znevyhodnené skupiny obyvatelstva a
narodnostné mensiny.3!
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4.3 Kampan ,,Zato¢ s odpadom*
Kampan ,Zato¢ s odpadom* bola online kampar Slovenskej agentury Zivotného prostredia
(SAZP), ktorad mala prostrednictvom desiatich tematickych aktivit prispiet k zlepseniu
osvety a informovanosti Sirokej, ale aj odbornej verejnosti ohladom aktualnej témy pred-
chadzania vzniku odpadu. 3

Prostrednictvom sutaze, ktora trvala od 6. septembra 2021 do 30. juna 2022, or-
ganizatori in$pirovali Siroku verejnost k zamysleniu sa nad odpadom s cielom nastartovat

https://www.spravcazaloh.sk/V%C3%BDro%C4%8Dn%C3%A1_spr%C3%Alva_Spr%C3%Alvcu
_2%C3%A1lohov%C3%A9ho_syst%C3%A9mu_2021.pdf
32 EWOBOX. 2021. Zato¢ sodpadom! [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.ewobox.sk/clanok/zatocme-s-odpadom



pozitivnu zmenu v spolo¢nosti. Do vyziev sa mohol zapojit Uplne kazdy, a to bez vekového
obmedzenia.

Na ludi ¢akalo 10 vyziev, ktoré sa postupne odhalovali vidy v prvy den v mesiaci,
od septembra 2021 do juna 2022. Tematicky boli vyzvy bohaté na informdacie, zaujimavos-
ti, aktudlne dianie v oblasti odpadu. Podmienkou Ucasti bolo splnit aspon jednu z nich.
Bolo na ucastnikovi, do kolkych vyziev sa zapoji. Splnenie vyzvy Ucastnici dokladovali fot-
kou, ¢lankom alebo inymi Gdajmi, ktoré vyzva pozadovala.

Sucastou kampane bola aj samostatna ¢ast Ucitel v akcii pre ucitefov materskych,
zakladnych aj strednych $kol s inSpirdciami a ndmetmi na aktivity. Z nich bola po ukonéeni
kampane vydana elektronicka publiké_c;la.

Obrazok: Znacka Zatoc s odpadom
Zdroj: Ewobox

4.4 Kampan ,,Jednotne-ekologicky”

COOP Jednota, v spolupraci s OZV NATUR-PACK, spustila v juli 2021 edukacnu kampan
zameranu na triedenie odpadu. Najvaési domaci potravinovy retazec pripravil vzdeldvaciu
iniciativu na ochranu Zivotného prostredia. Na produkty vlastnej znacky umiestnil grafické
symboly, ktoré spotrebitefom vysvetluju, ako spravne triedit odpad.33

33 PROPERTY & ENVIRONMENT s. r. 0.. 2021. Nové oznalovanie vyrobkov ma fudom poméct
spravne triedit odpad. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.odpady-
portal.sk/Dokument/106194/nove-oznacovanie-vyrobkov-ma-ludom-pomoct-spravne-triedit-
odpad.aspx



Sucastou projektu "Jednotne-ekologicky" je samostatna webova stranka, ktord ponuka
podrobné informacie o triedeni pouZzitych obalov. Odborné udaje su doplnené vedomost-
nou hrou a instruktaznymi videami. Odbornym garantom projektu je organizacia zodpo-
vednosti vyrobcov (OZV) NATUR-PACK.

PAPIER B SKLO st BIO JAKOMUNAL
‘e

,S nakupom potravin sa spdja velkd produkcia obalov, z ktorych sa ndsledne stdva odpad.
Vdaka principu cirkuldrnej ekonomiky ho vsak méZeme recyklovat a opdtovne vyuZit. V
COOP Jednote nam problematika ochrany Zivotného prostredia nie je lahostajnd, a preto
sme obaly vyrobkov nasej viastnej znacky doplnili o grafické symboly, ktoré zrozumitelne
vysvetluju, ako dany obal po poulZiti sprdvne triedit,“

hovori Jan Bilinsky, generalny riaditel COOP Jednoty Slovensko. Doddva, Zze zodpovednost
za ochranu prirody leZi na pleciach spotrebitelov aj vyrobcov. ,Ako vyrobca vlastnej znac-
ky médme v COOP Jednote prileZitost prispiet k zmene, a tak sme spravili prvy krok a tdto
tému sme si osvojili,“ doplfia §éf retazca.

Najvacsi domdaci potravinovy retazec ma vo svojom portféliu viac ako 760 vyrobkov
vlastnej znacky, z ktorych priblizne 85 % pochadza od slovenskych dodavatelov. Na tieto
produkty COOP Jednota postupne umiestriuje grafické symboly v podobe zbernych nadob.
Takymto oznacenim uZ disponuje zhruba tretina produktov a postupne pribudaju dalsie.
Symboly zobrazuju kontajnery vo farbach triediacich nadob s popisom na ndpojovy kar-
ton, plast, kov, papier, sklo, komunal, bio. Kazdd ikonka zaroven uvadza, ktord ¢ast dané-
ho pouzitého odpadu kam patri. Ak obal pozostédva z viacerych asti, ktoré treba vhodit do
rozdielnych kontajnerov, kazdy kontajner je na obale jasne definovany.

Webova stranka ,Jednotne-ekologicky” sa v Uvodnej faze zameriava najma na spravne
triedenie pouZitych obalov. Spotrebitefom vysvetluje, aky obal patri do prislusnej zbernej
nadoby, a upozoriiuje aj na druhy odpadu, ktoré do daného kontajnera nepatria. Na por-
tal maju postupne pribudat indtruktazne vided, uzitoéné eko tipy a interaktivna hra. Prida-
nou hodnotou webstranky ma byt aj pravidelné informovanie o aktudlnych novinkach z
environmentalnej oblasti. Webovy obsah je uréeny nielen zakaznikom COOP Jednoty, ale
aj Sirokej verejnosti.

4.5 Kampan ,,Vezmi si ma!“
Organizacia zodpovednosti vyrobcov ENVI-PAK je incidtorom a koordindtorom projektu
Vezmi si ma!3

Stale viac fudi si uvedomuje zdvaznost znecistenia miest, obci a prirody, ¢o vedie k to-
mu, Ze zbieranie pohodenych odpadkov sa stava nielen Zivotnym Stylom, ale aj aktivitou,

34 ENVI-PAK. 2022. O projekte. Vezmi si ma. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.vezmisi.ma/o-projekte/



ktord spaja komunity a mobilizuje obcianske zdruzenia, mesta ¢i dobrovolnikov. Kazdé
mesto a obec Celi v suvislosti s odpadom réznym problémom a mnohé samospravy uz
dnes realizuju rézne aktivity zamerané na upratovanie prirody a okolia. Projektom ,Vezmi
si ma!“ nechcu organizatori tieto aktivity nahradit, ale ich podporit a spdjat, aby sme vse-
tci prispeli k €istejSiemu Zivotnému prostrediu.

Projekt ,Vezmi si ma!“ informuje ludi o probléme volne pohodeného odpadu a motivu-
je ich, aby sa sprdavali zodpovednejsie k Zivotnému prostrediu a zapojili aj ostatnych. Cie-
fom projektu je vytvorit prehlad o mestach a obciach, ktoré sa uz zapojili do boja s volne
pohodenym odpadom. Organizatori chcu vytvorit siet lokalnych aktivistov a Sirokd komu-
nitu ludi, ktori sa do boja proti litteringu pravidelne zapdjaju. Zaroven chcu inspirovat
obyvatelov ostatnych miest a obci, aby sa tychto aktivit nebali a zacali sa im aktivnejSie
venovat. Podujatie spojené so zbieranim volne pohodeného odpadu mdZe zorganizovat
ktokolvek: zastupcovia miest a obci, neziskové organizacie, volné zdruzenia, skupiny ob-
¢anov, rézne spolky, ale aj bezni [udia — dobrovolnici, ktorym zaleZi na Zivotnom prostredi
a svojom okoli. Projekt ,,Vezmi si ma!“ insSpiruje fudi k dvom veciam:

- Aby zodvihli volne pohodeny odpad zo zeme a hodili ho do spravneho kosa.
- Aby inspirovali dalSich — svojich priatelov, rodicov, kolegov ¢i kohokolvek blizke-
ho, pretoze v skupine ide vsetko lahsie, aj zbieranie odpadkov.

4.6 Celosvetova kampar ,Vycistime svet — Clean up the World“

Celosvetova kampan Clean Up the World - Vycistime svet bola zaloZzena v roku 1989 v
Austrélii nadsencom lanom Kiernanom. Jej hlavné koordinacné centrum pre cely svet sidli
v Sydney. V roku 1993 sa na tejto akcii zucastnilo viac ako 80 Statov a odvtedy sa kazdo-
ro¢ne k vikendovému upratovaniu pripajaju miliény fudi z viac nez 120 krajin sveta. V roku
2006 sa organizatorom kampane podarilo zmobilizovat viac ako 600 svojich ¢lenov a 35

Organizatori sa snazia pomocou ziskanych informacii a médii motivovat vlady, prislusné
zodpovedné organy, priemyselné podniky a dalSich aktérov, aby venovali zvySenu pozor-
nost ochrane zivotného prostredia. Hlavnou Ulohou aktivit CUW je zvy3ovat environmen-
tdlne povedomie, ekologické citenie a empatiu ludi pri rieSeni zavaznej problematiky od-
padu vo vsetkych jeho aspektoch.

Medzindrodna kampan prebieha kaZdoro¢ne pod zastitou Programu OSN pre Zivotné
prostredie (UNEP - United Nations Environment Programme). Pocas tejto akcie sa mnoho
dobrovolnikov, jednotlivcov i organizovanych skupin podiela na likvidacii ¢iernych skladok
a upratovani svojho okolia, miest, parkov ¢i chrdnenych Gzemi.

Vzdeldvacie aktivity usporaduvané pocas vikendu Vycistime svet maju za ciel informo-
vat Siroku verejnost o problematike zneéistovania prirody a zaroveri svojim aktivnym pri-
¢inenim pomahat riesit tento globalny problém. Mnohé aktivity st zamerané aj na podpo-
ru recykla¢nych programov a programov na Setrenie vodou a energiami. Tieto iniciativy
poskytuju jedineénu prileZitost poukazat na zodpovednost kazdého z nas za stav nasho
spolo¢ného Zivotného prostredia.



4.7 Komunikacné aktivity nadnarodnych spolocnosti v oblasti cirkularnej ekonomiky
Spoloénost McDonald's sa opat pribliZila k svojmu cielu, ktory spociva v tom, Ze do roku
2025 bude vyuZivat obaly vyhradne z obnovitelnych, recyklovanych alebo pine certifiko-
vanych zdrojov, vratane dodavatelskych vztahov. Po vymene plastového priboru za dre-
veny variant v roku 2021 zaviedla vo svojich prevadzkach dalSiu udrZatelnd novinku. Ten-
tokrat sa tyka obalov perlivych a neperlivych balenych véd znacky Rajec, ktoré su teraz pre
zakaznikov dostupné iba v recyklovanych PET flasiach (rPET). V spolupréci s dodavatelom
Kofola CeskoSlovensko tak McDonald's roéne ugetri na slovenskom trhu a7 20 ton nového
plastu a vy3e 11 ton oxidu uhli¢itého.3*

McDonald’s, ako jedna z mala spoloc¢nosti v gastro segmente, kladie stale vacsi doraz
na zodpovedné podnikanie, hfadanie udrzatelnych rieSeni a znizovanie pouzivania plastov.
Recyklovany PET materidl (rPET) sa stdva Coraz popularnejsim, pretoZze ho vyrobcovia
obalov povazuju za udrzatelnejsie rieSenie. Pouzivanie rPET flia$ totiz zniZuje uhlikovu
stopu a obmedzuje produkciu novych plastov. Na Slovensku su plastové flase a plechovky
zahrnuté do zalohového systému a McDonald‘s uz vSetky pollitrové balené vody Rajec
ponuka iba v zalohovych obaloch vyrobenych z recyklovanych PET flias (rPET).

K podpore hlavnych principov cirkuldrnej ekonomiky sa pripojila aj spolo¢nost Kofola
CeskoSlovensko, jeden z hlavnych dodévatelov napojov pre McDonald’s na Slovensku.
Kofola sa zaviazala, Ze do siete bude distribuovat uz len plastové flase vyrobené z recyklo-
vaného PET (rPET). ,Sme kltucovym vyrobcom ndpojov v strednej Eurdépe a v adriatickom
regione. Ndpojovym obalom preto venujeme mimoriadnu pozornost. V ramci nasej dlho-
dobej udrZatelnej stratégie preferujeme tie s niZsou uhlikovou stopou, ako su napriklad
nerezové sudy (KEG), v ktorych distribuujeme nase capované ndpoje. Vdaka projektu Cir-
kulka podporujeme ndvrat vratného skla do maloobchodu. Recyklovany PET zase zaisti
cirkuldciu materidlu a zniZi mnoZstvo pouZitej primdrnej suroviny. rPET je preto idedina
cesta, ako vyrobit udrZatelny obal, ktory bezpecne chrani kvalitu ndpoja a pritom sa za-
chovdva komfort a praktickosti pre spotrebitelov,” hovori David Sommer, $pecialista na
udrzatelnost zo spolo¢nosti Kofola.

Vdaka tejto zmene usetria spolo¢nosti McDonald's a Kofola CeskoSlovensko na sloven-
skom trhu roc¢ne az 20 ton plastu a vyse 11 ton oxidu uhli¢itého, ktorého narast je povazo-
vany za hlavnu pricinu globalneho oteplovania.

Tato novinka znamena dalsi krok, ktory spolo¢nost McDonald's podnikd smerom ku
globdlnemu zavazku z roku 2018, ktory zahffia ambicie vyuzivat do roku 2025 vsetky obaly
urcené pre zakaznikov z obnovitelnych, recyklovanych alebo pine certifikovanych zdrojov.
,V spolocnosti McDonald's implementujeme udrZatelnu stratégiu do vsetkych oblasti nds-
ho podnikania. Za posledné roky sa ndm podarilo nastavit uZ mnoZstvo zmien — zniZili sme
objem plastu pri ré6znych obaloch, plastové slamky sme nahradili papierovymi, vymenili
sme plastovy variant priboru za dreveny a momentdlne vyvijame udrZatelnejsie hracky.
Preto je pre nds prirodzené podporit akukolvek inovdciu, vdaka ktorej dokdZeme aj s do-

35 McDONALDS.SK. 2022. McDonald’s pokraduje v zniZovani mnoistva plastov a uhlikovej
stopy. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.mcdonalds.sk/o-nas/pre-
media/mcdonald-s-pokracuje-v-znizovani-mnozstva-plastov/



ddvatelom eliminovat tvorbu novych plastov a podporit recykldciu. Tesime sa, Ze nielen
my, ale aj nasi partneri neustdle hladaju spésoby, ako podnikat udrZatelnejsSie,” hovori
Lucia Polacekova, PR manazérka pre McDonald’s na Slovensku.

Minuly rok McDonald’s uskutoénil na Slovensku a v Ceskej republike velky prieskum v
ramci kampane NASE PRETOZE, aby zistil pristup verejnosti k roznym udrzatefnym otéz-
kam. Vysledky ukazali, Ze Slovaci maju zaujem triedit odpad, pouZivat ekologické obaly a
neplytvat jedlom. V reakcii na tieto zistenia McDonald’s spustil rovhomennd kampan,
ktord motivovala fudi aj zamestnancov k udrzatelnejSiemu pristupu. Kampan zahrnala
vzdelavanie o upcyklacii obalovych materidlov a zintenzivnenie ¢innosti Specidlnych upra-
tovacich hliadok ,Trash Patrol“, ktoré Cistia okolie prevadzok od odpadu. Zavedenim eko-
logickejsich rPET flias chce McDonald’s, lider v gastro priemysle, spolu s dalSim partnerom
zdoraznit vyznam inovacii a povzbudit zakaznikov, verejnost aj velké firmy k Setrnému a
zodpovednému spravaniu k nasej planéte.

Najvacsi svetovy vyrobca nealkoholickych ndpojov Coca-Cola privital zalohovy systém
este pred jeho spustenim. Vedenie spolocnosti vyhlasilo, Zze zélohovy systém pomoéze
uzavriet kruh Zivota napojovych obalov a naplnit tak jej ambicidzne zavazky voci zivotné-
mu prostrediu.3®

Coca-Cola sa ako najvacsi svetovy vyrobca podielala spolu s inymi vyrobcami, obchod-
nikmi a so $tatnymi orgdnmi na priprave zalohovacieho systému v nasej krajine. ,Je to
krok sprdvnym smerom pre Zivotné prostredie a cirkuldrnu ekonomiku na Slovensku. Od
zaciatku celého procesu sme boli pri nastavovani jednotlivych parametrov. Nasim cielom
bolo, aby bol vysledny systém maximdlne transparentny, efektivny a orientovany na spo-
trebitela,” hovori Michal Cubrik, manazér pre vonkajie vztahy Coca-Cola HBC Cesko a
Slovensko.

Ako zélohovanie pomoze Slovensku? Zaplatenie zalohy za flase a plechovky zvysi moti-
vaciu ludi, aby tieto obaly vratili a ziskali peniaze spat. To podpori nielen zber PET flia$ a
plechoviek, ktoré mézu byt recyklované a premenené na nové obaly, ale predovietkym
prispeje k ochrane Zivotného prostredia.

Zo skusenosti v zahraniéi sa ukazalo, Ze vdaka zalohovému systému sa mézZe vyzbierat
az 90 % tychto druhov obalov, ¢o zaroven vyznamne znizi mnozstvo volne pohodeného
odpadu v prirode. Enviromentalistka Petra Csefalvayova z Institutu cirkularnej ekonomiky
predpoklada, Ze takéto Cislo by sme na Slovensku mohli dosiahnut este pred rokom 2029,
o je cielom Spravcu zalohového systému. ,Sledovanim vyvoja systémov v zahranici pred-
pokladdm pri sprdvne cielenej osvetovej kampani vcelku rychlu ndbehovu krivku. Slovenské
zelené svedomie sa prebudza, je to v spolocnosti citelné,” hovori odbornicka.

Systém zalohovania PET flias je uz zavedeny v 10 eurdpskych krajinach: na Islande, vo
Finsku, Svédsku, Norsku, Dansku, Nemecku, Litve, Estonsku, Chorvétsku a Srbsku. Na Slo-
vensku sme sa in$pirovali najma Uspe$nymi systémami z Pobaltia a Skandinavie, ktoré
dosahuju vynikajtce vysledky. "Zalohovy systém podporuje aj vyvoj legislativy EU, podla

36 COCA-COLA.SK. 2021. Zalohovy systém pomdZe spolognosti Coca-Cola uzavriet kruh Zivota
napojovych obalov. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.coca-
cola.com/sk/sk/media-center/zalohovy-system-na-pet-flase-a-plechovky



ktorej musime do roku 2025 vyzbierat aspon 77 % vsetkych plastovych flia$ a kazda nova
flasa musi obsahovat minimalne 25 % recyklatu. Tento systém nam zabezpedi nielen vyso-
ku efektivitu zberu, ale aj ziskanie potrebnej suroviny pre recykldciu," vysvetluje prinosy
systému Petra Csefalvayova.

Viac flia$ z recyklovanych materialov

Spoloénost Coca-Cola sa zaviazala k dosiahnutiu plnej cirkularity svojich ndpojovych oba-
lov, a preto su vsetky jej PET flase a plechovky v Eurdpe plne recyklovatelné. ,Vdaka rPET
technolégiam mame pri ndpojovych plastovych flasiach mozZnost recyklovat ich na vyrobu
novych flias a eliminovat tak mnoZstvo novych plastov. Touto cestou chce Coca-Cola ist,
pretoze tak chdpeme cirkuldrnu ekonomiku,” hovori Michal Cubrik. Na Slovensku
Coca-Cola momentalne pouZiva takmer 20 % recyklovaného materidlu a pldnuje tento
podiel vyrazne zvy3ovat. Do roku 2025 ma byt minimalne 50 % recyklatu vo vietkych PET
flasiach v celom portféliu napojov. UZ dnes je minerdlna voda Romerquelle dostupna v
obaloch zo 100 % recyklovaného materialu. Coca-Cola sa tiez globalne zaviazala, Ze do
roku 2030 vyzbiera a zrecykluje rovnaké mnozstvo obalov, ako uvedie na trh. Zavedenie
zédlohového systému na Slovensku jej pomdze dosiahnut tento ciel.

4.8 Ako vytvorit kampan za zber odpadu

Kazdy mézZe zorganizovat recyklaéni kampati vo svojom meste, pretoze Casto chybaju
programy na separaciu, zber a recyklaciu vietkého vzniknutého odpadu. Preto mozu skoly,
mimovladne organizacie, kluby, spolo¢nosti a dalSie institicie organizovat recyklatné
kampane, ktoré propaguju recyklaciu vsetkych druhov odpadu. Ak chcete takuto kampan
usporiadat, mdZete postupovat podla nasledujucich pokynov.3”

Aby bola recyklacna kampari Uspesna, mali by sa dodrZiavat nasledujlce usmernenia:

Stanoveny Casovy ramec: Recyklacné kampane maju pevne uréeny zaciatok a koniec,
pokial nie s premenené na trvalé programy. Délezité je mat presny ddtum zacatia a
ukoncenia.

Efektivna komunikacia: V oblasti, kde je kampan naplanovan3, pouzite vSetky dostupné
média ako plagaty, reklamu, socialne siete a osobnu komunikaciu, napriklad door-to-door.

Jasné informacie: Pri Sireni kampane poskytnite jasné a zrozumitelné informacie, aby
vsetci porozumeli posolstvu a spdsobu realizacie.

Planovanie spracovania odpadu: Pred zacatim kampane si stanovte, ako bude naloZené
s odpadom alebo zozbieranym materidlom.

Zapojenie komunity: Involvujte vSetky socidlne a komunitné sektory, aby kampan do-
siahla skuto¢ny uspech.

MozZnosti Ucasti: Pondknite obéanom rdzne spbsoby, ako sa mézu zapojit, aby sa zvysil
pocet spolupracovnikov.

37 Nemecky Portillo. 2021. Recyklaénd kampari. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.renovablesverdes.com/sk/consejos-para-lograr-una-campana-de-reciclaje-
exitosa/



Publikovanie vysledkov: Po ukonceni kampane zverejnite vysledky v ré6znych médiach,
aby ucastnici vedeli, ako kamparn dopadla a ¢o sa dosiahlo. Kreativita a variabilita: Recyk-
laéné kampane sa m6zu opakovat, aviak je vhodné byt kreativny a komunikovat ich réz-
nymi spodsobmi.

Recyklacna kampar moze byt miestna, regionalna alebo dokonca celostatna. MozZe sa
zamerat na Siroké spektrum produktov alebo materidlov, ktoré by inak skoncili ako odpad
a spobsobili znecdistenie a plytvanie zdrojmi.

Dobrd recyklaéna kampari by mala zvysit povedomie o potrebe recykldcie a poskytnut
praktické informacie o jej realizacii.

Podpora recyklacie od utleho veku je ¢asto vynikajucou volbou, pretoZze umozniuje in-
tegrovat tieto zvyky do kaZzdodenného Zivota od najmladsieho veku. Ked' deti zacnu recyk-
lovat uz od malicka, budu pravdepodobne pokracovat v tomto zvyku aj ako dospeli. Tu st
niektoré klu¢ové body, ako by mohla recyklaéna kampari v $kolach fungovat dobre:

- Vzdelajte deti o principoch 3R (Redukcia, Recyklacia, Opatovné vyuzitie) a ich dolezitosti.
- Zaveste recyklaény systém do triedy, kde si deti m6Zzu oddelit recyklovatelné materialy.

- Ucte deti, ako spravne triedit a oznacit kontajnery na ukladanie materialov pouzitych pri
aktivitach.

- Podporujte opatovné vyuzivanie vsetkych poloZiek, ktoré je mozné znovu pouzit.

- Organizujte aktivity, pri ktorych deti mézu vyuZivat recyklované materialy.

- Vysvetlite deti déleZitost umyvania si rik po manipuldcii s recyklovanymi materialmi.

- Zorganizujte navstevu miestnych recyklacnych zariadeni so sprievodcom.

Je uzitoéné nadviazat spolupracu s mimovladnymi organizdciami, vzdeldvacimi centra-
mi a $portovymi klubmi, ktoré modzu poskytnut priestor na konanie konferencii a propaga-
ciu osvety o recyklacii prostrednictvom plagatov a inych médii.

Dalsie kroky by mali nasledovat rovnakym postupom ako pri vytvarani recyklaéného
cyklu. Je délezité nainstalovat prislusné kontajnery a vysvetlit, kam smeruje kazdy druh
odpadu. Zvysenim informovanosti o existujicom znedcisteni prostredia a jeho negativnych
vplyvoch na prirodu a ludi, napriklad prostrednictvom videi alebo fotografii, m6zeme po-
najefektivnejsie v materskych a zakladnych 3kolach, kde je mozné formovat trvalé zvyky
starostlivosti o Zivotné prostredie u deti.

Je dobre zname, Ze vychova deti k ochrane Zivotného prostredia uz od utleho veku
zvySuje pravdepodobnost, Ze tieto zvyky budi pokradovat aj v dospelosti. Postupnym
zapojenim kazdého jednotlivca do takychto iniciativ prispievame k CistejSej a zdravsej
planéte.

4.9 Zadania a pripady na zamyslenie

Kontrolné otazky:
1. Charakterizujte pojem kamparni.



2. Aké su zakladné kroky tvorby kampane na zber odpadu?

3. Vysvetlite kampan zatoc¢ s odpadom.

4. Vlysvetlite kampan Jednotne-ekologicky.

5. Priblizte kampan vezmi si ma.

6. Vysvetlite celosvetovu kamparni , Vycistime svet — Clean up the World*“.

Uloha¢. 1
Vymenujte a diskutujte o najzndmejsich slovenskych informacnych a komunikacnych
kampani.

Uloha ¢&. 2
Vymenujte a diskutujte o najznamejsich celosvetovych informacnych a komunikacnych
kampaniach.

Uloha¢. 3
Rozdelte sa do skupin o velkosti troch aZ Styroch Studentov. Pokuste sa navrhnut konkrét-
nu informacéno-komunika¢nd kampan v slovenskych podmienkach.

Uloha¢. 4
Pokuste sa najst na internete prvi zmienku oinformacno aedukacnej kampane
k zalohovaniu.
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OKREM MARKETINGOVYCH NASTROJOV PATRIA K DALSIEMU VYZNAMNEMU NA-
STROJU ZVYSOVANIA POVEDOMIA O ENVIRONMENTALNYCH TEMACH ClI CIRKU-
LARNEJ EKONOMIKE PRAVE PRIESKUMY. PRIESKUMY V PRVOM RADE ZiSKAVAIU
TERENNE DATA OHIADOM POZNANIA A POSTOJOV SLOVAKOV K ENVIRONMEN-
TALNYM TEMAM, ALE TAKTIEZ POMAHAIU SPROPAGOVAT INFORMACNO-
KOMUNIKACNE KAMPANE, INFORMACNO-KOMUNIKACNE PLATFORMY, €I ENVI-
RONMENTALNE TEMY V MASOVOKOMUNIKACNYCH PROSTRIEDKOCH. ZIAL, NIE V
KAZDOM ROKU BOL ZNAMY PRIESKUM SLOVAKOV O TRIEDENI ODPADU, CO STA-
ZUJE KOMPARACIU VYSLEDKOV. Z ANALYZY ZNAMYCH PRIESKUMOV VSAK VYPLY-
VA ZREJMY VYVOJOVY TREND, SUVISIACI S TYM, ZE ZA POSLEDNE ROKY V SLOVEN-
SKEJ REPUBLIKE RASTIE POCET TYCH OBYVATELOV, KTORI TRIEDIA ODPAD.

Klucové slovd: prieskum, verejnd mienka, Zivotné prostredie, triedenie odpadu, Sloven-
sko



5.1 Prieskum v roku 2013: Viac ako 67% Slovakov uz triedi odpad
30.04 2013, Enviroportal

Viac ako 67 percent Slovdkov uviedlo, Ze doma aktivne triedia odpad,
ukazal prieskum verejnej mienky. Ciefom tohto prieskumu, ktory inicio-
valo Slovenské priemyselné zdruZenie pre obaly a Zivotné prostredie
(SLIPCEN), bolo preskimat nazory ob¢anov na nakladanie s odpadom a
jeho triedenie v domacnostiach. O vysledkoch informoval Miroslav
Jurkovi€, vykonny riaditel SLIPCEN, pre TASR.38

Prieskum ukdzal, Ze Slovaci najcastejSie triedia plasty, hlavne PET
obaly od napojov. ,Z tych, ktori odpad triedia, ich aZ takmer 92 percent
triedi plasty,” uviedol Miroslav Jurkovi¢. Na druhom mieste sa s viac
ako 77 percentami umiestnil papier, nasledovany sklom s vyse 76 per-
centami. BIO odpad triedi 17,5 percenta ob¢anov. Viacvrstvové kombi-
nované materidly, ako je Tetra Pak, a kovové obaly triedi zhodne 14,7
percenta respondentov. Z plastov sa najviac triedia PET flase, potom
tégliky a obaly z drogérie a kozmetiky. Viac ako 60 percent responden-
tov uviedlo, Ze doma triedia papier, plasty aj sklo stcasne. Vysledky
prieskumu, ktory realizovalo Slovenské priemyselné zdruZenie pre oba-
ly a Zivotné prostredie (SLIPCEN), tiez naznadili, Ze na zvySenie Ucasti
domdcnosti na triedeni odpadu je klticové presvedcit obéanov o jeho
zmysluplnosti.

Viac nez 44 percent tych, ktori odpad netriedia, uviedlo, Ze podla
nich triedenie nema vyznam. Finan¢né stimuly sa ukazali ako najsilnej-
Sia motivacia pre triedenie odpadu. ,Ukazalo sa, Ze je dblezité, aby
nova legislativa zachovala mozZnost zniZenia poplatku za komunalny
odpad pre tych, ktori odpad triedia,” dodal Jurkovi¢. Prieskum prebie-
hal na vzorke 800 respondentov na prelome februara a marca 2013.

38 TASR. 2013. Viac ako 67 % Slovakov uz triedi odpad. [online] (cit.
24.1.2024) Dostupné na:
https://www.teraz.sk/slovensko/recyklovanie-odpad-triedenie-slovaci-
pri/44808-clanok.html



5.2 Prieskum z roku 2015: Vacésina Slovakov odpad triedi, najviac vSak
plasty a papier

Prieskum Slovenského ndrodného panela, ktory sa S$pecializuje na
internetové prieskumy verejnej mienky, zistil, Ze 88 percent Slovdkov
triedi aspon nejaky druh odpadu vo svojich domacnostiach. Medzi naj-
CastejSie recyklované materidly patria plasty a papier, a velmi ¢asto aj
sklo.3?

Prieskumu sa zUcastnilo 500 respondentov z aktivnej internetovej
populacie vo veku 18 az 65 rokov. Rudolf Dymak, zastupca projektu
Slovensky narodny panel, informoval, Ze 98 % respondentov triedi plas-
ty, 90 % papier a 86 % sklo. Neceld polovica z nich recykluje kovy, viac
ako tretina (38 %) triedi tetrapaky, a bioodpad separuje takmer kazdy
treti Ucastnik prieskumu. Vysledky ukazali, Ze postoj k recyklacii je po-
dobny u muZov aj Zien a zvysuje sa s vekom: v skupine 18-24 rokov
triedi odpad 81 % respondentov, zatial ¢o vo vekovej skupine 55+ to je
95 % a viac. Najvyssiu zodpovednost v recyklovani prejavuju obyvatelia
Nitrianskeho a Zilinského kraja, kde odpad triedi minimalne 95 % opy-
tanych. Ti, ktori nerecykluju, tvoria 12 % slovenskej internetovej popu-
lacie; z nich viac ako polovica uviedla, Ze nem4 k dispozicii vhodné kon-
tajnery, dalSia Cast sa obdva neporiadku spbsobeného skladovanim
odpadu. Pomerne maly podiel respondentov, 15 %, neveri v zmysel
recyklovania, a 13 % priznalo, Ze su na triedenie odpadu prilis lenivi.

5.3 Prieskum v roku 2018: Slovaci a Cesi sa snaZia zniZit mnoZstvo
odpadu, ktory vyprodukuju

Podla online prieskumu spolo¢nosti Nielsen Admosphere, ktory prebe-
hol medzi 500 slovenskymi a 500 ceskymi respondentmi, tri Stvrtiny
Slovakov a este viac Cechov aktivnych na internete vnima problematiku
zamorenia planéty plastovym odpadom. Polovica z opytanych si do

ty a papier. [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.teraz.sk/slovensko/prieskum-slovaci-triedenie-
odpadu/155532-clanok.html?mostViewedArticlesinSectionTab=2



obchodu vidy nosi vlastnu tasku. Prieskum tiez odhalil, Ze najviac res-
pondentov vZdy alebo vacsinou triedi plasty (95 %), papier (90 %) a sklo
(takmer 90 %). Vysoké percento respondentov separuje aj Zelezny od-
pad a batérie — na Slovensku oba tieto druhy odpadu triedi 72 % opyta-
nych, zatial ¢o v Cesku triedenie batérii dosahuje 76 % a kovového od-
padu 66 %.40

Recyklacia biologického odpadu, prostrednictvom Specialnych kon-
tajnerov alebo vlastného kompostovania, je v oboch krajinach najmenej
rozsirend. Slovakov, ktori sa jej venuju, je 63 %, ¢o je viac nez v Cesku,
kde sa jej venuje 55 % opytanych. Respondenti sa zaroven snaZia mini-
malizovat mnoZstvo odpadu, ktory si prinesi domov. Okrem pouZivania
vlastnych tasiek vacsina Slovakov aj Cechov pravidelne vyuziva nabija-
telné batérie. Priblizne polovica opytanych sa snazi tiez znizovat spo-
trebu veci. Tieto ¢innosti su sucastou zivotného stylu zero waste (nulo-
vy odpad), o ktorom uZ poéulo 38 % Slovakov a 30 % Cechov.

5.4 Prieskum v roku 2020: Odpad pravidelne triedi devit z desiatich
Slovakov, vyplyva z prieskumu

Podla prieskumu uskutoéneného spolo¢nostou Mnforce pre Envi —
Pak v juni, pravidelne triedi odpad 87 % Slovakov. Prieskum, ktory za-
hrial 1 000 respondentov, ukdazal, Ze Slovaci najcastejsie triedia plasty —
80 % opytanych uviedlo, Ze ich vidy triedi. Sklo a papier pravidelne
triedia viac ako dve tretiny respondentov. Naopak, elektroodpad a
batérie triedi len 54 %, kovy 51 % a bioodpad 41 %. TlaCova sprdva so
zistenymi vysledkami bola zverejnena Katarinou Kretter zo spolo¢nosti
Envi — Pak.*!

40 NETKY.SK 2018. Slovaci a Cesi sa snazia zniZit mnoZstvo odpadu, ktory
vyprodukuju.. [online] (cit. 16.9.2022) Dostupné na:
https://www.netky.sk/clanok/slovaci-a-cesi-sa-snazia-znizit-mnozstvo-
odpadu-ktory-vyprodukuju

41 Sjta. 2020. Devit z desiatich Slovadkov triedi odpad pravidelne, podla
prieskumu su to najcastejsie plasty [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:



Podla prieskumu je pre tri Stvrtiny (75 %) fudi doleZitejsia cena vyrobku
nez fakt, ¢i je obal vyrobeny z recyklovaného materidlu. Tato citlivost
na cenu je vyraznejSia u fudi s nizsim vzdelanim. Zaroven vsak rastie
pocet ludi, ktori pri ndkupe kladu déraz na ekologické vlastnosti pro-
duktov a ich obalov. AZ 63 % respondentov zohladriuje, ¢i je obal recyk-
lovatelny, a 70 % preferuje moznost nakupu bezobalovych produktov.
Vi&csina opytanych tiez vnima doleZitost spravneho spracovania odpadu
po jeho vytriedeni. Odpad triedia hlavne ludia s vy$sim vzdelanim a
obyvatelia rodinnych domov. Naproti tomu mladi fudia sa do triedenia
odpadu zapajaju menej. Aktivisti Greenpeace medzi¢asom spustili peti-
ciu proti pouzivaniu plastov a vyzyvaju firmy na prijatie vac¢sej zodpo-
vednosti. Bratislava spusta prvi etapu nového zberu papiera a plastu,
¢o by malo prispiet k Cistote verejnych priestranstiev.

5.5 Prieskum v roku 2021: Najviac triedia starsi l'udia plasty, a to 84
percent.
Triedenie odpadu je CastejSie medzi starsimi fud'mi, ktori pri nakupoch
pozorne sleduju, ¢i su obaly vyrobené z recyklovaného materidlu. Cena
vyrobkov vsak nadalej vyrazne ovplyviiuje ich ndkupné rozhodnutia.
Ukazal to prieskum organizacie zodpovednosti vyrobcov Envi-Pak.*?
Podla prieskumu triedi odpad 93 % ludi starSich ako 50 rokov, zatial
Co v kategérii do 50 rokov je to 83 %. Viacero faktorov moze vysvetlo-
vat, preco starsi ludia triedia odpad CastejSie. Katarina Kretter, riaditel-
ka pre komunikdciu OZV Envi-Pak, uviedla, Ze efektivne nastavenie
odpadového hospodarstva a vplyv vnucat, ktori vzdelavaju starych ro-
di¢ov, su vyznamné. V mestach s dobre fungujucim systémom odpado-
vého hospodarstva menej ludi spaluje odpad. "Edukacné aktivity pre

https://sita.sk/nasvidiek/devat-z-desiatich-slovakov-triedi-odpad-
pravidelne-podla-prieskumu-su-to-najcastejsie-plasty/

42 Enviroportdl. 2021. Najviac triedia star$i ludia plasty, ato 84 percent.
[online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.teraz.sk/najnovsie/prieskum-odpad-triedia-najma-
starsi/584608-clanok.html



deti v Skolkach a Skolach su velmi dolezité," zdoraznila Kretter. Podla
prieskumu najviac triedia starsi [udia plasty (84 %), zatial Co papier a
sklo vidy triedia tri Stvrtiny starSich. Vysledky ukazuju, Ze hoci starsi
ludia dobre zvladaju triedenie zakladnych komodit, je stale priestor na
zlepSenie prostrednictvom lepsej informovanosti. Cena vyrobkov je pre
74 % ludi doleZitejSia ako obal vyrobeny z recyklovaného materialu. Pri
nakupe si 65 % fudi vSsimne, Ci je produkt zabaleny v recyklovatelnom
obale, a 71 % by preferovalo bezobalové produkty, ak by to bolo moz-
né. Online prieskum bol uskuto¢neny v juni 2020 na reprezentativnej
vzorke 1000 respondentov, z toho 430 bolo starsich ako 50 rokov.

5.6 Prieskum v roku 2022: Odpad pravidelne triedi 92 percent ludi
Odpad pravidelne triedi 92 % ludi, pricom 46 % sa zaujima o ndslednu
recykldciu vytriedeného odpadu. Triedenie odpadu je ¢astejsie u fudi s
vysokoskolskym vzdelanim. Ukdzal to online prieskum, ktory v aprili
uskutocnila agentdra MNForce na vzorke 1000 respondentov pre orga-
nizaciu zodpovednosti vyrobcov Envi-Pak.*?

Prieskum ukazuje, Ze Slovdci triedia hlavne plasty. Vidy ich vytriedi
79 percent ludi. "Savisi to aj s tym, Ze prave plasty tvoria v domacnos-
tiach na mnoZstvo odpadu najvacsiu odpadovu polozku," skonstatovala
organizacia. Sklo vytriedi 72 percent, papier 69 percent. Bioodpad ne-
triedi 16 percent ludi. Triedenie textilu a oblecenia nie je povinné, no
39 percent ludi deklarovalo, Ze ho triedia vzdy, poukazuje Envi-Pak.

Pri detailnejSom pohlade na plastovy odpad prieskum zistil, Ze naj-
viac (84 %) ludi triedi nezalohované napojové obaly, ako su obaly od
mlieka ¢i sirupov. Tri Stvrtiny (71 %) ludi triedi aj obaly od Cistiacich
prostriedkov a pracich praskov. Mikroténové vrecka a igelitové tasky
triedia dve tretiny opytanych, obaly od kozmetiky 64 %.

Envi-Pak tiez uvadza, Ze pre 40 % Slovakov tvoria plasty najvacsiu
zlozku domaceho odpadu, nasledované zmesovym odpadom u 28 % a

43 TASR. 2022. PRIESKUM: Odpad pravidelne triedi 92 percent fudi [online]
(cit. 24.1.2024) Dostupné na: https://www.teraz.sk/slovensko/prieskum-
odpad-pravidelne-triedi-92-per/630247-clanok.html



bioodpadom u 11 %. ,Prieskum ndm ukazal, Ze aj v ramci jednotlivych
komodit existuju rozdiely v miere triedenia. Vidime tu priestor na zlep-
Senie,” povedala riaditelka komunikdcie Envi-Pak Katarina Kretter. Pod-
Ia nej by pomohla lepsia edukicia, ktord by sa zamerala na obaly, ktoré
[udia triedia horsie.

5.7 Prieskum vroku 2023: U Slovakov previada pozitivny postoj k
zalohovaniu flias
Z prieskumu Spravcu zalohového systému v spolupraci s agenturou
2muse vyplynulo, Ze 97 % Slovakov ma pozitivny postoj k zidlohovaniu
plastovych flia3 a plechoviek a osvojilo si tento koncept. 44

Podla prieskumu ma 94 % Slovakov osobnu skusenost so zalohova-
nim. Respondenti uvadzali ako hlavné motivacie okrem finanénej od-
meny aj znizenie mnozstva volne pohodeného odpadu v prirode a zvy-
Senie recyklacie obalov. Viac neZ 60 % opytanych vnima zavedenie za-
lohového systému najma ako krok k ochrane Zivotného prostredia,
pricom financny aspekt je vyraznejsi najma u mladsich fudi do 35 rokov.
Stanislava Puckovd z agentury 2muse uviedla: ,Vysledky prieskumu
poskytuju cenny pohlad na verejné postoje k zalohovaniu a environ-
mentdlnym otdazkam a predstavuju dobry zaklad pre dalSie zlepSovanie
systému."

Sprdvca systému informoval, Ze od jeho spustenia sa vyzbieralo viac
nez 1,8 miliardy obalov, z toho 57 % plastovych flias a 43 % plechoviek,
pricom miera ndvratnosti obalov dosiahla 93 %, ¢im naplnila zakonnu
hranicu stanovenu pre rok 2025. Tento rok sa vyzbierala takmer miliar-
da obalov.

5.8 Zadania a pripady na zamyslenie

4 TASR. 2023. Prieskum: U Slovakov prevldda pozitivny postoj k zaloho-
vaniu flias [online] (cit. 24.1.2024) Dostupné na:
https://www.teraz.sk/slovensko/enviro-u-slovakov-prevlada-
pozitivny/757552-clanok.html



Uloha¢. 1
Vyhladajte aktudlne prieskumu verejnej mienky tykajlice sa triedenia
odpadu, respektive zZivotného prostredia v Slovenskej republike.

Uloha¢. 2

Pokuste sa komparovat vysledky prieskuomov verejnej mienky tykaju-
cich sa triedenia odpadu, respektive Zivotného prostredia v Slovenskej
republike za posledné roky.

Uloha¢. 3

Pokuste sa najst iné prieskumy verejnej mienky tykajlice sa triedenia
Zivotného prostredia, respektive Zivotného prostredia v SR, ako sme
Vam prezentovali.

Uloha¢. 4

Vyhladajte aktudlne prieskumy verejnej mienky tykajluce sa triedenia
odpadu, respektive Zivotného prostredia vinych krajinach Eurdpskej
Unie.

Uloha¢. 5

Analyzujte aktudlne prieskumy verejnej mienky tykajuce sa triedenia
Zivotného prostredia, respektive Zivotného prostredia v SR a hladajte
v nich vyvojové trendy.
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ZAVER

PredloZend vysokoskolskd ucebnica so zameranim na uvod do cirku-
Idrnej ekonomiky okrem zabezpeclenia studijnej literatury pre Studentov
univerzit a vysokych Skél, prispieva aj k sprostredkovaniu poznatkov
Z tejto problematiky aj pre odbornut a Siroku verejnost.

Autori v celkovo v piatich kapitoldch kladli déraz na pribliZenie prob-
lematiky cirkuldrnej ekonomiky v spolocnosti, vratane zdkladnych po-
jmov, marketingovych aspektov, aZ po informacné platformy
a informacno-komunikacné kampane v Slovenskej republike, ktorymi je
uvedend problematika pribliZovand odbornej ako aj laickej verejnosti.
V poslednej piatej kapitole autori prezentuju prehlad vyznamnych prie-
skumov verejnej mienky na problematiku cirkuldrnej ekonomiky
v slovenskych podmienkach. Na tieto poznatky méZu nadvézovat hlbsie
aplikované a Specializované oblasti environmentdlneho manaZérstva.
Uvedené poznatky méZu zdujemcovia nadobudnut zo Specificky odbor-
ne zameranych vysokoskolskych ucebnic, ktoré st zamerané na rozpra-
covanie marketingovych stratégii a ndstrojov.

V zdujme zachovania didaktickych zdsad, autori v kaZdej kapitole
uvddzaju suhrn, kltucové slovd, otdzky a ulohy, ktoré maju sluZit na ove-
renie ziskanych vedomosti a schopnosti aplikovat teoretické poznatky
v kaZdodennej vyskumnej praxi.

Vysokoskolskd ucebnica je vystupom projektu ndrskych grantov BIN
SGS02 _2021_11 Vyzvy obehovej spolocnosti v ekonomike 4.0. Publikd-
cia bola schvdlend edic¢nou komisiou Vysokej skoly ekonémie a manaz-
mentu v Bratislave v kategdrii vysokoskolskd ucebnica.

Autori privitaju pripomienky, rady a ndmety Citatelov, ktoré prispeju
ku skvalitneniu vysokoskolskej ucebnice. Zdroveri Zela vela uspechov pri
uplatriovani nadobudnutych znalosti pri uplatiiovani zdsad a principov
cirkularnej ekonomiky do praxe.



UVOD DO CIRKULARNEJ EKONOMIKY

(vysokoskolska ucebnica)

Vysokoskolska ucebnica je vystupom projektu Nérskych fondov pod
¢islom BIN SGS02_2021_11 Vyzvy obehovej spolo¢nosti v ekonomike
4.0.

Spolo¢nym usilim k zelenej, konkurencieschopnej a inkluzivnej Eurépe

Projekt ,Vyzvy obehovej spolo¢nosti v ekonomike 4.0 ziskal grant z
Noérska v sume 186 900 €.

Projekt bol spolufinancovany zo statneho rozpoctu Slovenskej republi-

ky.

Viac informdcii o projekte a jeho vysledkoch mozete najst na web
stranke projektu: https://www.cscheco40.eu/vystupy-projektu/
Ak sa chcete dozvediet viac o programoch a projektoch financovanych
z Nérskych grantov na Slovensku, navstivte stranku

www.norwaygrants.sk“
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